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MOTTO 

 

“Karunia Allah yang paling lengkap adalah kehidupan yang didasarkan pada 

ilmu pengetahuan.” 

(Ali bin Abi Thalib) 

“Orang yang hebat adalah orang yang memiliki kemampuan 

menyembunyikan kesusahan, sehingga orang lain mengira bahwa ia selalu 

senang” 

(Imam Syafi’i) 

"Jika kamu bersyukur, aku akan memberimu lebih banyak." 

(QS Ibrahim: 7) 
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ABSTRACK 

Industrial developments in Indonesia have led to changes in lifestyle and 

consumption patterns of the people, especially in the bread business. Business 

competition is getting tougher, making business people have to implement the right 

strategy. This study aims to determine the effect of the 4P marketing mix and the 

halal label on purchasing decisions at Tsabita Halal Bakery, Kartasura branch. 

The research method used is a quantitative method with a population of Soloraya 

people with a sample of 110 respondents who have bought Tsabita halal bakery at 

the Kartasura branch. The sampling technique used was non-probability sampling 

with the purposive sampling method with multiple linear regression analysis 

assisted by the SPSS version 23 application. The results showed that product, price, 

place, halal label had an effect on the purchasing decision of Tsabita halal bakery, 

while promotion had no effect on the decision purchase of Tsabita halal bakery. 

Keywords: 4P Marketing Mix, Halal Label, Purchasing Decision 
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ABSTRAK 

Perkembangan industri di Indonesia menyebabkan perubahan gaya hidup 

dan pola konsumsi masyarakat terutama dalam bidang bisnis roti. Persaingan bisnis 

yang semakin ketat membuat para pelaku bisnis harus memiliki penerapan strategi 

yang tepat. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran 

4P dan label halal terhadap keputusan pembelian pada tsabita halal bakery cabang 

Kartasura. Metode penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan 

populasi masyarakat Soloraya dengan sampel sebanyak 110 responden yang pernah 

membeli Tsabita halal bakery cabang Kartasura. Teknik sampling yang digunakan 

adalah nonprobability sampling dengan metode purposive sampling dengan analisis 

regresi linear berganda yang dibantu dengan aplikasi SPSS versi 23. Hasil 

penelitian menujukkan bahwa produk, harga, tempat, label halal berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian Tsabita halal bakery, sedangkan promosi tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian Tsabita halal bakery. 

Kata kunci: Bauran Pemasaran 4P, Label Halal, Keputusan Pembelian 
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BAB iI 

PENDAHULUAN 

1.1 iLatar iBelakang 

Pertumbuhan ipenduduk iIndonesia idan iperkembangan iindustri itelah 

imenyebabkan iperubahan igaya ihidup idan ikebiasaan ikonsumsi imasyarakat. 

iRitme ikehidupan iyang imenuntut isegala isesuatu iterjadi idengan icepat idan 

idalam iwaktu iyang iterbatas, ibegitu ijuga idengan igaya ihidup imasa ikini 

iyang iditandai idengan ibiaya ihidup iyang itinggi imenuntut imakanan idan 

iminuman icepat isaji iyang isehat isesuai idengan ikandungan igizi iharian 

imasyarakat i(Nabilah iet ial., i2019). iMeski ibelum imenjadi imakanan ipokok 

itetapi ikonsumsi iroti idi iIndonesia isemakin itinggi. iBerdasarkan idata idari 

iGabungan iPengusaha iMakanan iMinuman i(GAPMMI), imengatakan ibahwa 

iroti imenempati iurutan iketiga iseletah inasi idan imie isebagai imakanan 

ipokok imasyarakat iIndonesia. DataiEuromonitorimenunjukkan bahwa bisnis 

iroti dan ikue di Indonesia tumbuh isebesar i14% iselama iperiode 

ipertumbuhan imajemuk i(CAGR) iantara itahun i2010 idan i2014. iSementara 

iitu, iperkiraan iCAGR ipertumbuhan ibisnis iBakery i& iCake iadalah i10% 

iuntuk iperiode i2014-2020. Targetnya imencapai ipotensi inilai ibisnis iroti 

idan ikue isebesar iRp i20,5 itriliun ipada i2020 i(Syafri, i2020). i 

 i Menurut iBadan iPusat iStatistik i(BPS) imendata ikonsumsi igandum 

ipenduduk iIndonesia iper ikapita ipada i2019 imencapai i30,5 ikilogram i(kg) 

iper itahun. iAngka itersebut ilebih itinggi idari ikonsumsi iper ikapita iberas 

ipada itahun iyang isama, iyakni i27 ikg iper itahun. iBerdasarkan idata itersebut 
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imengidentifikasikan ibahwa ikonsumsi iroti idi iindonesia isemakin ibanyak. 

iSemakin imeningkatnya ikonsumsi iroti imaka ipersaingan ibisnis iroti 

isemakin iketat. iUntuk imenghadapi ipersaingan iyang iketat ipara ipelaku 

ibisnis iindustri ipangan iharus imemiliki ikeunggulan ibersaing i(Saraswati iet 

ial., i2020). iDalam iindustri imakanan ikhususnya idi ibidang ibakery iterdapat 

ibanyak ipesaing iyang itidak isemuanya ibertahan ilama. iSebagian ibesar 

ibisnis ibangkrut ikarena isejumlah ifaktor iseperti: ipengelolaan iyang imasih 

isederhana, ikurangnya imodal iusaha idan ihilangnya ikonsumen. iHal iini 

imembuat ipelaku ibisnis iharus imemiliki istrategi iyang itepat idalam 

imemenuhi ikebutuhan ikonsumen idan idapat ibersaing imemasarkan 

iproduknya i(Mamonto iet ial., i2021). i 

Tabel i1.1 i 

Data iKompetitor iTsabita iHalal iBakery iDi iKartasura 

No Nama i Alamat 

1 

Kampoeng iRoti 

iKartasura 

Jl. iSlamet iRiyadi, iSomodinatan, iPabelan, iKec. 

iKartasura 

2 Madina iBakery 

iStore 

iKartasura 

Jl. iSlamet iRiyadi iNo.229,Somotalen, 

iNgadirejo, iKec.Kartasura 

3 

Alif’s iBakery 

iKartasura 

Jl. iSlamet iRiyadi iNo.196, iNgadijayan iUtara, 

iNgadirejo, iKec. iKartasura 

5 

Papa iCookies 

iKartasura 

Jl. iSlamet iRiyadi, iKabalan, iNgadirejo, iKec. 

iKartasura 

6 

Bika iAmbon 

iLarizo 

iKartasura 

Jl. iSlamet iRiyadi iNo.198, iKabalan, iNgadirejo, 

iKec. iKartasura 

7 

Siliwangi iBolu 

iKukus 

iKartasura 

Jl. iSlamet iRiyadi iNo.215, iNgadijayan iUtara, 

iNgadirejo, iKec. iKartasura 
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8 

Joy! iBakery 

iKartasura 

Jl. iSlamet iRiyadi, iDusun iIii, iMakam iHaji, 

iKec. iKartasura 

9 

Roti iGembong 

iGedhe 

Jl. iSlamet iRiyadi iNo.213, iNgadijayan iUtara, 

iNgadirejo, iKec. iKartasura 

 Sumber: iData idiolah ipeneliti i(2023) 

Berdasarkan itabel idiatas isalah isatu iindustri iroti iyang iterkenal iadalah 

iTsabita iHalal iBakery. iTsabita iHalal iBakery imerupakan itoko iroti iyang 

ididirikan ioleh iVitri iSundari iberdiri isejak itahun i2003 idan iberpusat idi 

iSolo, iJawa iTengah. iSelain imemiliki irasa iyang ienak idan iharga iyang 

iterjangkau, iTsabita ihalal ibakery ijuga imemastikan icake i& ibakery iyang 

iproduksi iselalu iterjaga ikehalalannya idan idibuat idengan ibahan ibaku 

ipilihan iagar imenghasilkan isebuah iproduk idengan ikualitas iterbaik 

i(thayyib). iMemastikan iperalatan i& ibahan ibaku iyang idigunakan idalam 

iproses iproduksi ibebas idari iunsur iharam i(babi, ikhamr idsb) i i(Bakery, 

2023). iTsabita ihalal ibakery isudah imemiliki i7 igerai idi iSurakarta isalah 

isatunya idi iKartasura. iTsabita ihalal ibakery icabang iKartasura iberlokasi idi 

iJl. iSlamet iRiyadi iNo.133, iDusun iIV, iKartasura, iKec. iKartasura, 

iKabupaten iSukoharjo, iJawa iTengah. 

Berbagai iperusahaan ibersaing idengan ipesaingnya idalam iberbagai icara 

iakibat ipersaingan ikomersial iyang isemakin isengit, imulai idari 

imenyediakan iproduk iterbaik, ilayanan itercepat, idan ibanyak ipilihan ibarang 

ihingga imeluncurkan iberbagai ikampanye idan imenghadirkan ipenawaran 

iyang imemikat. iJika ibisnis itidak imemiliki ipemahaman imenyeluruh 
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itentang iapa iyang ibenar-benar idiinginkan ipelanggan imereka, ibeberapa 

idari iteknik iini imungkin idi ibawah istandar. iOleh ikarena iitu, imemahami 

ielemen-elemen iyang imempengaruhi ikeputusan ipembelian ikonsumen 

isangatlah ipenting. 

 iMenurut iKosasih i(2016) ilangkah-langkah iyang iterlibat idalam 

imembuat ipilihan ipembelian imeliputi iidentifikasi imasalah, ipencarian 

iinformasi, ievaluasi ialternatif, ikeputusan ipembelian, idan ipenilaian ipasca 

ipembelian i(Wiranata iet ial., i2021). iKonsumen iharus imemutuskan iapakah 

imereka iingin imembeli ibarang iyang idisajikan iatau itidak. iMenurut iKotler 

i(2009) iSebelum imenyelesaikan ipembelian, ikonsumen imelewati itahap 

ikeputusan ipembelian i(Wijaya iet ial., i2020). i iMenurut iLubis i(2015) itahap 

ievaluasi iyang imemerintahkan ipembeli iuntuk imenyusun idaftar ibarang 

isesuai idengan itujuan ipembeliannya idikenal idengan ikeputusan ipembelian. 

i(Bayu iet ial., i2020). 

Menerapkan istrategi iyang itepat idapat imemengaruhi icalon ipelanggan 

idalam ikeputusan ipembelian imereka i(Arianto i& iSatrio, i2020). iSalah isatu 

itaktik ipemasaran iyang idapat imembantu ipemasaran iproduk idan imencapai 

ikebahagiaan ikonsumen iadalah ibauran ipemasaran. iBagi ipelaku ibisnis 

iuntuk isecara ikonsisten imendapatkan ipangsa ipasar iyang imemenuhi 

ipersyaratan iperusahaan, ibauran ipemasaran imerupakan ikomponen iyang 

isangat ipenting i(Hidayah iet ial., i2021). iFaktor-faktor ibauran ipemasaran 

imemperhatikan ikualitas iproduk, iapakah iharga iyang idipasarkan iwajar, 

iletak iatau ilokasi iyang istrategis, idan iapakah ikampanye iberhasil imenarik 
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ibanyak ikonsumen iuntuk imembeli i(Jacklin iet ial., i2019). iKotler i& 

iArmstrong i(2016) imenurut idefinisi, ibauran ipemasaran iterdiri idari iempat 

ikomponen iyang idapat idikendalikan ioleh ikorporasi, iproduk i(produk), 

ipenetapan iharga i(price), itempat i(place), idan ipromosi i(promotion) i(Sjawal 

iet ial., i2020). i 

Selain istrategi ibauran ipemasaran iyang idigunakan ioleh ibisnis, 

isejumlah ielemen ilain idapat imenarik iperhatian ipelanggan iketika imereka 

imemutuskan iapakah iakan imembeli isuatu iproduk iatau itidak. iLabel ihalal 

isalah isatunya iperlu idicantumkan idi ibagian iluar ikemasan iproduk. iLabel 

ihalal imenjadi ipertimbangan ipelaku iusaha isaat iini ikarena iMenurut 

ipengelola ikependudukan idan iDaftar iKependudukan iKementerian iDalam 

iNegeri i(Dukcapil), itotal ipenduduk iIndonesia isaat iJuni i2021 isebanyak 

i272,23 ijuta ijiwa. iDari itotal itersebut, i236,53 ijuta iorang iatau i86,88% 

iadalah iMuslim. iArtinya, imayoritas ipenduduk iIndonesia iberagama iIslam. 

i iHalal iatau itidaknya isuatu iproduk, ikeamanan ipangan imenjadi iperhatian 

isemua iorang ikarena idengan iadanya imerek ihalal idapat imemastikan 

ibahwa ibarang iyang ikita igunakan itidak imengandung ikomponen 

iberbahaya. iKarena iuntuk imendapatkan iproduk iyang itelah idinyatakan 

ihalal isecara iresmi idari iMUI i(Majelis iUlama iIndonesia) imembutuhkan 

ijaminan iproduk. iDalam irapat iKomisi iFatwa iMUI, iMUI imengambil 

ikeputusan itentang ikehalalan iproduk. iBadan iPenyelenggara iJaminan 

iProduk iHalal i(BPJPH) imenggunakan itemuan itersebut isebagai idasar 

ipemberian isertifikat ihalal. iPeraturan iini itertuang idalam iPeraturan iNomor 
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i40 iTahun i2022 iyang idikeluarkan ioleh iDirektur iBPJPH imengenai 

iPenetapan iMerek iHalal isebagai ipelaksanaan iamanat iPasal i37 iUU iNomor 

i33 iTahun i2014. i 

Label iHalal iyaitu ipenetapan imerek ihalal iatau ibukti itertulis isebagai 

ijaminan iterhadap iproduk iapabila iproduk itersebut itelah ilolos ipemeriksaan 

iLembaga iInspeksi iHalal iyang idibentuk ioleh iMUI. iLabel iHalal idan 

iSertifikat iHalal iyang idikeluarkan ioleh iMUI imerupakan ijaminan ihukum 

ibahwa iproduk itersebut iHalal iuntuk idikonsumsi idan idigunakan isesuai 

idengan iketentuan iSyariah. i(Islahiha iet ial., i2023). iMakanan iolahan iroti, 

itermasuk imakanan iyang ipaling iterkenal idi iIndonesia. iMakanan ihalal 

ibiasanya iditandai idengan ilabel ihalal iyang itercetak ipada iproduknya. 

iMerek ihalal imenjadi ipertimbangan ikonsumen isebelum imemutuskan 

iuntuk imembeli iproduk i(Kornitasari i& iMutifatul, i2020). 

Peran ilabel ihalal imembuat iumat iIslam isemakin isadar iakan ipentingnya 

imengkonsumsi iproduk iyang isesuai idengan isyariat iIslam i(Pramintasari i& 

iFatmawati, i2017). iTujuan ipelabelan ihalal iproduk iadalah iuntuk 

imelindungi ikonsumen iMuslim ikhususnya, ikarena iada ibanyak imasalah 

idengan ipelabelan ihalal iproduk iyang iditujukan iuntuk ikonsumsi imanusia 

iyang imengandung ibahan iharam. iBagi iumat iIslam, ikesalahan idalam 

imemilih imakanan idapat imemberikan iefek ikerusakan ifisik iserta imental, 

ikarena iproduk iyang imemiliki ikandungan ibahan iberbahaya isecara ialami 

idapat iberdampak inegatif ibagi ikesehatan. iSesuai idengan ivisi iTsabita iyaitu 

ipelopor iroti ihalal itelah imemiliki isertifikasi ihalal iNo: i1510002388217 
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ioleh iMajelis iUlama iIndonesia i(MUI) iyang imenetapkan ibahwa iproduk 

idari iTsabita iadalah ihalal imenurut iSyariat iIslam i(Saraswati iet ial., i2020). 

Tsabita ihalal ibakery idipilih isebagai iobjek ipenelitian ikarena imelihat 

iperkembangan iTsabita ihalal ibakery iyang ibegitu ipesat idan imampu 

ibertahan idalam imenghadapi ipersaingan ibisnis iyang isemakin imeningkat. 

iSetelah isukses idengan i6 icabang idi iSurakarta, iTsabita imembuka itoko ike-

7 idi iKota iSukoharjo. iBanyaknya itoko iyang itelah idibuka idi iberbagai ikota 

itersebut itidak imenjadi ijaminan ibahwa isemua iorang imengetahui 

ieksistensi iTsabita ihalal ibakery. iTsabita ihalal ibakery iakan isulit iuntuk 

iberkembang idan imengungguli ipesaingnya iapabila iTsabita ihalal ibakery 

itidak iberusaha imeningkatkan ikesadaran iorang-orang iterhadap ieksistensi 

iTsabita ihalal ibakery isendiri. iSelain imenarik ipelanggan ibaru, iTsabita 

ihalal ibakery ijuga iharus imempertahankan ipelanggan ilamanya idan 

imeningkatkan ipenjualan. iHal iini idimungkinkan ijika iTsabita iHalal iBakery 

imemahami iapa iyang isebenarnya idibutuhkan idan idiinginkan ipelanggan 

itersebut idalam ihal iatribut iproduk, iharga, ipromosi, ilokasi, idan ikehalalan 

iproduk isaat imelakukan ipembelian iuntuk imereka. 

Beberapa ipenelitian imengkaji imengenai ikeputusan ipembelian iantara 

ilain ipenelitian iyang idilakukan iWibowo i& iMadusari i(2018) idan iNasirun 

iet ial., i(2019) idiketahui ibahwa ilabel ihalal iberpengaruh isignifikan 

iterhadap ikeputusan ipembelian. iBerbeda idengan ipenelitian iBayu iet ial., 

i(2020) imengatakan ibahwa ivariabel ilabel ihalal itidak iberpengaruh 

isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. 
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Menurut ipenelitian iDewi i(2018), ibauran ipemasaran i(produk, iharga, 

ipromosi, idan itempat) imempengaruhi ikeputusan ipembelian. iMenurut 

ipenelitian iWidiyanto i& iSugandha i i(2019), imasing-masing ivariabel 

ibauran ipemasaran iyaitu, iproduk, iharga, ilokasi, idan ipromosi iberpengaruh 

isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian ikonsumen. iPada isaat iyang 

isama, imenurut isebuah istudi ioleh iWangarry iet ial., i(2018) iharga idan 

ipromosi iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian, isedangkan 

iproduk idan ilokasi itidak iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian. i 

Berdasarkan ipenelitian isebelumnya, iterdapat iresearch igap. iBerdasarkan 

ipenelitian itersebut, idalam ipenelitiannya ipeneliti imencoba imenggabungkan 

ipengaruh ivariabel ibauran ipemasaran idan ilabel ihalal iterhadap ikeputusan 

ipembelian iTsabita iHalal iBakery. iMempertimbangkan ipermasalahan idi 

iatas, imaka ipeneliti iingin imelakukan ipenelitian idengan ijudul i“Pengaruh 

iBauran iPemasaran i4P idan iLabel iHalal iterhadap iKeputusan iPembelian 

iPada iTsabita iHalal iBakery iCabang iKartasura”. i 

1.2 iIdentifikasi iMasalah i 

Bedasarkan ilatar ibelakang idiatas, idapat idiidentifikasi iadanya 

ipenemuan ihasil iyang iberbeda ipada ipenelitian iterdahulu isebagai iberikut: 

1. Terdapat igap ipenelitian iyang idilakukan ioleh: 

a. Adanya ikesenjangan ihasil ipenelitian iyang imengkaji ilabel ihalal 

iyaitu ipenelitian iyang idilakukan idilakukan iWibowo i& iMadusari 

i(2018) idan iNasirun iet ial., i(2019) idiketahui ibahwa ilabel ihalal 
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iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. iBerbeda 

idengan ipenelitian iBayu iet ial., i(2020) imengatakan ibahwa ivariabel 

ilabel ihalal itidak iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian. i 

b. Adanya ikesenjangan ipenelitian iyang idilakukan iWidiyanto i& 

iSugandha i(2019) ibahwa isetiap ivariabel ibauran ipemasaran iyaitu 

iproduk, iharga, itempat idan ipromosi iberpengaruh isignifikan 

iterhadap ipengambilan ikeputusan ipembelian ikonsumen. iSedangkan 

imenurut istudi iyang idilakukan ioleh iWangarry iet ial., i(2018) ibahwa 

iharga idan ipromosi iberpengaruh isignifikan isedangkan iproduk idan 

itempat itidak iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian  

2. Persaingan ibisnis isejenis iyang isemakin iketat 

1.3 iBatasan iMasalah i 

Pembatasan imasalah iini idibuat iuntuk imemfokuskan imasalah ipenelitian 

iyang iakan idikaji idalam ipenelitian iini, isebagai iberikut: 

a. iPenelitian ilebih ifokus ipada ibauran ipemasaran i4P, ilabel ihalal idan 

ikeputusan ipembelian 

b. iMasalah iatau iruang ilingkup ipenelitian iyaitu ihanya imencakup 

ikonsumen idi iTsabita ihalal ibakery icabang iKartasura iyang isudah 

imelakukan ipembelian iminimal i1x 

1.4 iRumusan iMasalah 

1. iApakah iproduk iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian iTsabita 

ihalal ibakery icabang iKartasura? 
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2. iApakah iharga iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian iTsabita 

ihalal ibakery icabang iKartasura? 

3. iApakah ipromosi iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian iTsabita 

ihalal ibakery icabang iKartasura? 

4. iApakah itempat iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian iTsabita 

ihalal ibakery icabang iKartasura? 

5. iBagaimana ilabel ihalal iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian 

iTsabita ihalal ibakery icabang iKartasura? 

1.5 iTujuan iPenelitian 

1. iUntuk imengetahui ipengaruh iproduk iterhadap ikeputusan ipembelian 

iTsabita ihalal ibakery icabang iKartasura 

2. iUntuk imengetahui ipengaruh iharga iterhadap ikeputusan ipembelian 

iTsabita ihalal ibakery icabang iKartasura 

3. iUntuk imengetahui ipengaruh ipromosi iterhadap ikeputusan ipembelian 

iTsabita ihalal ibakery icabang iKartasura 

4. iUntuk imengetahui ipengaruh itempat iterhadap ikeputusan ipembelian 

iTsabita ihalal ibakery icabang iKartasura 

5. iUntuk imengetahui ipengaruh i ilabel ihalal iterhadap ikeputusan 

ipembelian iTsabita ihalal ibakery icabang iKartasura 
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1.6 iManfaat i iPenelitian 

Penelitian iini idiharapkan idapat imemberikan imanfaat idiantaranya: 

1. Manfaat iTeoritis i 

Studi iini idiharapkan idapat imemberikan ikontribusi iuntuk 

ipemahaman ikita itentang ibagaimana ibauran ipemasaran i4P idan ilabel 

ihalal imempengaruhi iperilaku ipembelian ikonsumen, ikhususnya idi 

ibidang ipemasaran. i 

2. Bagi ipeneliti iselanjutnya 

 i i i i iPenelitian iselanjutnya itentang idampak ibauran ipemasaran idan 

ipelabelan ihalal iterhadap ikeputusan ikonsumen idiharapkan idapat 

imenggunakan ipenelitian iini isebagai ikajian iilmiah, ireferensi, idan 

idasar ipembanding idengan ipenelitian isebelumnya. i 

3. Bagi iPerusahaan 

Penelitian iini idiharapkan idapat imemberikan iinformasi idan 

imembantu iperusahaan idalam imelakukan ilangkah-langkah iatau 

istrategi iyang iharus idilakukan iperusahaan imengenai ipemasaran 

isehingga iperusahaan imenjadi ilebih ibaik. iDan idapat idijadikan 

ievaluasi idan imemperbaiki isistem ibauran ipemasaran idan ilabel ihalal. 

1.7 iJadwal iPenelitian 

Terlampir 
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1.8 iSistematika iPenulisan 

Sistematika iyang idigunakan idalam ipenulisan iproposal iskripsi iini 

iterbagi imenjadi itiga i(3) ibab. iSitematika ipenulisan iproposal iskripsi 

iadalah isebagai iberikut: 

BAB iI iPENDAHULUAN 

Bab iini iberisi ibeberapa isub-bab iyang imemberikan ipenjelasan 

imengenai ilatar ibelakang ipenelitian, iidentifikasi imasalah, ibatasan 

imasalah, irumusan imasalah, itujuan ipenelitian, imanfaat ipenelitian, idan 

isistematika ipenulisan ipenelitian. 

BAB iII iLANDASAN iTEORI 

Bab iini imemberikan ipenjelasan imengenai iteori-teori iyang 

idikemukakan ioleh ipara iahli iyang imenjadi idasar ipenulisan ipenelitian iini, 

ipenelitian-penelitian isebelumnya iyang iberkaitan idengan ipenelitian iyang 

idilakukan, ikerangka ipemikiran, idan ihipotesis ipenelitian. i 

BAB iIII iMETODE iPENELITIAN 

Bab iini iberisi ibahasan imengenai ijenis ipenelitian, itempat idan iwaktu 

ipenelitian, ipopulasi idan isampel ipenelitian, iteknik ipengambilan isampel, 

idata idan isumber idata, idefinisi ioperasional ivariable, iinstrument 

ipenelitian, iuji ikualitas idata, idan iteknik ianalisis idata iyang idigunakan. I 
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BAB iIV iHASIL iPENELITIAN iDAN iPEMBAHASAN 

Bab iini iakan imenguraikan igambaran iumum ipenelitian imengenai 

iperusahaan, ianalisis idata, idan ipembahasan idari ianalisis idata. 

BAB iV iPENUTUP 

Bab iini iberisi ikesimpulan iyang ididapat idari ihasil ipenelitian, 

iketerbatasan ipenelitian idan isaran-saran iyang idiberikan ipenulis ibagi 

ipenelitian iselanjutnya. 
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BAB iII 

LANDASAN iTEORI 

2.1 iKajian iTeori i 

2.1.1 iBauran iPemasaran i 

Komponen ikunci ipemasaran iyang imungkin imemengaruhi iorang 

iuntuk imencoba ibarang iatau ijasa iyang iditawarkan iadalah ibauran 

ipemasaran. iBauran ipemasaran ijuga iberkontribusi ipada ikemampuan 

iperusahaan iuntuk imenghasilkan iuang i(Candra iet ial., i2019). iKotler i& 

iArmstrong i(2016) idalam imendefinisikan ibahwa ibauran ipemasaran 

iterdiri dari iempat ihal idan idapat idikelola ioleh iperusahaan iyang imeliputi 

iproduki(product), hargai(price), tempat i(place) idan ipromosi i(promotion). 

iMenurut iLupiyadi i& iHamdani i(2013), ibauran ipemasaran iadalah ialat 

ibagi ipemasar iyang iterdiri idari isejumlah ikomponen irencana ipemasaran 

iyangidiperhitungkan untuk implementasi strategi ipemasaranidan 

ipenentuaniposisi yang dimaksudkan untuk berhasil. Menurut Musfar i(2020) 

ibauran pemasaran merupakan bagian dariiorganisasi perusahaaniyang idapat 

idiawasi oleh iperusahaani dalam iberkomunikasii dengan  konsumen dan 

membuat konsumen isenang. Unsuribauran ipemasaran iharus isaling 

imendukung isatu isama ilain iartinya imanajemen iharus imemastikan 

ibahwa ikomponen ibauran ipemasaran idapat idiintegrasikan iberusaha iguna 

imengapai itujuan iyang itelah idipastikan i(Hidayah iet ial., i2021). 

Bauran ipemasaran, iyang imencakup iempat ielemen iproduk, iharga, 

itempat, danipromosiiadalah ialat ipemasaran yangidigunakan untuk imenilai 
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ikemampuaniperusahaan untuk imemuaskan ipasar isasarannya. iKesimpulan 

iini idapat iditarik idari idefinisi iyang idiberikan idi iatas. i 

1. Produk i 

Produk imemainkan iperan ikunci idalam ikampanye ipemasaran, 

idan istrategi iproduk idapat imemengaruhi itaktik ipemasaran ilainnya. 

iMembeli isesuatu imelibatkan ipemenuhan ikebutuhan idan ikeinginan 

ipasar idan imemperoleh iproduk iitu isendiri i(Candra iet ial., i2019). 

iMenurut i iTjiptono iet ial., i(2013) iproduk iadalah isesuatu iyang 

idisediakan iprodusen ikepada ikonsumen iuntuk imendapatkan 

iperhatian, iminat, ipencarian, ipembelian, idan imenggunakannya iuntuk 

imemenuhi ipersyaratan iatau ikeinginan imereka. iProduk imeliputi 

isegala isesuatu iyang idisediakan ikepada ipelanggan idalam iupaya 

iuntuk imenarik iminat imereka, imembeli, iatau imengkonsumsinya 

iuntuk imemenuhi isuatu ikeinginan iatau ikebutuhan i(Kotler i& 

iArmstrong, i2016). iProduk idapat iberupa iproduk ifisik, ijasa, iorang, 

itempat, iide, iatau iorganisasi. iProduk iadalah iberbagai ihal iyang 

iditawarkan ikepada ikonsumen iuntuk imemperoleh iperhatian, 

ipenggunaan, iatau ikonsumsi iagar ikebutuhan idan ikeinginan 

ikonsumen iterpenuhi i(Gunawan, i2021). 

Produk iadalah ibarang iyang idiciptakan iuntuk imemuaskan 

ikeinginan ikelompok idemografis itertentu. iProduk idapat iberupa 

ibarang iatau ijasa idan imencakup iproduk iberwujud idan itidak 
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iberwujud. iBisnis iharus imemastikan ibahwa iproduknya imenarik ibagi 

ipasar iyang idituju. iKonsekuensinya, ibisnis iharus imelakukan istudi 

isiklus ihidup iproduk isecara imenyeluruh iselama iproses 

ipengembangan iproduk. iSuatu iproduk imemiliki isiklus ihidup 

itertentu iyang iterdiri idari itiga ifase: ipertumbuhan, ipematangan, idan 

ipenurunan ipenjualan. iPersyaratan iuntuk itindakan iyang idisengaja 

idan ipengembangan iproduk iyang iideal iuntuk imeningkatkan 

ikeluaran i(Musfar, i2020). 

Atribut iproduk iadalah ihal-hal iyang iterkait idengan iproduk iyang 

idapat imeningkatkan inilainya idan imemiliki ikualitas iunik iyang 

iberkontribusi ipada ikeberadaan iproduk. iKualitas i(quality), isifat 

i(future), idan idesain i(design) ikomponen inilai itambah iyang 

idimaksud i(Latief, i2018).: 

1. Kemampuan isuatu iproduk iuntuk imemenuhi itujuan iyang 

idimaksudkan, itermasuk ikemudahan ipenggunaan, idaya itahan, 

iketergantungan, istabilitas, idan iperbaikan, idisebut isebagai 

ikualitas iproduk. iSuatu iproduk idianggap iberkualitas itinggi ijika 

ipersepsi ipemasaran idan ipelanggannya idapat idigunakan iuntuk 

imengukurnya isecara iobjektif. iPengembangan iproduk 

iberkualitas iharus itertanam idalam ibudaya iperusahaan. 

2. Cara iproduk ikorporasi imembedakan imereka idari iproduk 

ipesaing. iSalah isatu icara iterbaik iuntuk ibersaing iadalah 



17 
 

imenjadi iprodusen ipertama iyang imengembangkan ikualitas 

ibaru iyang idiinginkan idan idihargai ikonsumen. 

3. Proses imenggabungkan igaya idan ifungsionalitas iproduk 

imenghasilkan iitem iyang imenarik, itidak irumit, iaman, idan 

iharga iterjangkau iuntuk idigunakan, idiproduksi, idan 

ididistribusikan. iMeningkatkan ipersaingan idesain iadalah isalah 

isatu imetode iuntuk imembedakan idan imemposisikan iproduk 

idan ilayanan iperusahaan. i 

Produk iadalah isegala isesuatu iyang idihadirkan iprodusen ike 

ipasar isebagai iupaya iuntuk imenarik iperhatian, iminat, ipembelian, 

idan ikonsumsi ikonsumennya iguna imemenuhi ipersyaratan iatau 

ikeinginannya, isesuai idengan idefinisi iistilah iyang idiberikan idi iatas. 

iIndikator iproduk imenurut iKotler i& iArmstrong i(2011) idalam 

iWangarry iet ial i( i2018) iyaitu: 

a. Kualitas iproduk 

b. Desain iproduk 

c. Merek iproduk 

d. Keanekaragaman iproduk 

2. Harga i 

Harga iadalah isejumlah iuang iyang iharus idibayar ipembeli iuntuk 

imembeli isuatu iproduk i(Nasution iet ial., i2019). iMenurut iKotler i& 

iArmstrong i(2008) iharga imerupakan inominal idari idana iyang iakan 
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idikeluarkan ikonsumen iuntuk imemperoleh ibarang iyang idiinginkan. 

iHarga imemiliki idampak ibesar ipada ibagaimana ikonsumen 

imemutuskan iproduk imana iyang iakan idibeli idan iseberapa ibagus 

iproduk itersebut. iHarga iadalah isatu-satunya ikomponen ibauran 

ipemasaran, imenurut. iTjiptono i(2015) iyang imenghasilkan 

ipendapatan ibagi isuatu ibisnis. iHarga, isalah isatu ielemen ibauran 

ipemasaran, imenghasilkan ipendapatan, isedangkan ielemen ilainnya 

imenghasilkan ibiaya i(Ilwan iet ial., i2022). iSemua ikomponen ibauran 

ipemasaran ilainnya imenghasilkan ibiaya ihanya ikomponen iharga 

iyang imenghasilkan iuang i(Gunawan, i2021). 

Nilai isikap iperusahaan iterhadap iproduk iatau imereknya ijuga 

itercermin idalam iharga. iJika iproduk idirancang idengan ibaik, iproduk 

itersebut idapat idijual idengan iharga ilebih itinggi iuntuk imenghasilkan 

ikeuntungan iyang isignifikan. iKarena imempengaruhi ikeuntungan idan 

ikemampuan iperusahaan iuntuk ibertahan ihidup, iharga imerupakan 

ielemen ipemasaran iyang isangat ipenting. iHarga imemengaruhi icara 

ikonsumen imemandang ibarang. iRegulasi iharga iproduk isecara 

isignifikan imempengaruhi itotal irencana ipemasaran, imempengaruhi 

ipenjualan idan ipermintaan iproduk i(Musfar, i2020). iMenurut iKotler 

i& iKevin i(2009) iterdapat ilima itujuan iutama idalam ipenetapan 

iharga iyaitu: 
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1. Kemampuan ibertahan 

Tujuan iutama iperusahaan iadalah ibertahan iketika imenghadapi 

ikelebihan ikapasitas, ipersaingan iyang iketat, iatau ipreferensi 

ikonsumen iyang ibergeser. iSelama iharga imenutupi ibiaya 

ivariabel idan itetap ilainnya, ibisnis iakan itetap iberoperasi. 

2. Laba isaat iini imaksimum 

Perusahaan imenilai ipenawaran idan ipermintaan iserta ibiaya 

iyang iterkait idengan iberbagai iharga isebelum imemutuskan 

isalah isatu iyang imemberikan ilaba, iarus ikas, iatau 

ipengembalian iinvestasi itertinggi isaat iini. i 

3. Pangsa ipasar imaksimum 

Perusahaan imengklaim ibahwa ivolume ipenjualan iyang ilebih 

itinggi imengarah ipada ibiaya iunit iyang ilebih irendah idan 

ikeuntungan ijangka ipanjang iyang ilebih itinggi. iPerusahaan 

imenetapkan iharga iterendah, idengan iasumsi ibahwa ipasar ipeka 

iterhadap iharga. i 

4. Market iskimming ipricing 

Untuk imerebut ipasar isebesar imungkin, ibisnis imerilis iteknologi 

imutakhir idengan ibiaya ipaling imahal. iKetika iharga iawalnya 

iditetapkan itinggi idan isecara ibertahap iturun iseiring iwaktu. 
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5. Kepemimpinan ikualitas iproduk 

Produk idan ilayanan idibedakan idengan istandar ikualitas, irasa, 

idan istatus iyang itinggi idengan ibiaya iyang itidak iterlalu imahal 

ibagi ikonsumen. 

Berdasarkan idefinisi idiatas idapat idisimpulkan ibahwa iharga 

imerupakan ijumlah iyang iharus idibayarkan ioleh ikonsumen iyang 

isesuai idengan iproduk iyang idiperoleh idimana ibesarnya 

iditetapkan ioleh iprodusen. iIndikator iharga idigunakan iSwastha 

i(2007) idalam iWangarry iet ial., i(2018) isebagai iberikut: 

a. Tingkat iharga 

b. Potongan iharga 

c. Keterjangkauan iharga 

d. Harga iyang isesuai idengan idaya ibeli 

3.  iPromosi 

Salah isatu ikomponen ikunci iyang idigunakan iuntuk 

imenumbuhkan ijaringan ipemasaran idan imendapatkan ipangsa ipasar 

ibaru iadalah ipromosi. iUntuk imeyakinkan ipasar iagar iproduk imereka 

imenerima, imembeli, idan itetap isetia ipada iproduk iyang idipasok ike 

iperusahaan iyang ibersangkutan, ibisnis iterlibat idalam ipromosi 

i(Candra iet ial., i2019). iPromosi iberupaya imeningkatkan ipenjualan, 

imerangsang ipembelian iberulang idari imerek iyang isama, 

imeluncurkan ibarang ibaru, idan imenarik ipelanggan ibaru idengan 
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imeningkatkan ikesadaran imerek idi ipasar isasaran i(Nasution iet ial., 

i2019). iPerusahaan imenggunakan ipromosi isebagai ialat iuntuk 

imemengaruhi iopini ikonsumen idan imembangkitkan iminat iterhadap 

ibarang iyang imereka ijual i(Gunawan, i2021). 

Peter i& iJerry i(2014) imendefinisikan ipromosi iyaitu isuatu 

ikegiatan iyang idilakukan iprodusen iyang ibertujuan iuntuk 

imemberikan iinformasi iterhadap iproduknya idan imembujuk 

ikonsumen iuntuk imembeli. iPromosi imerupakan iaktivitas iyang 

imenginformasikan ikeunggulan iproduk idan imempengaruhi 

ipelanggan iuntuk imembeli iproduk itersebut i(Sjawal iet ial., i2020). 

iGitosudarmo i(2014) imendefinisikan ipromosi isebagai istrategi iyang 

idigunakan iuntuk imembujuk ikonsumen iagar imempelajari ibarang 

iyang idijual ioleh ipemasar ikepada imereka iuntuk imembuat imereka 

isenang idan imelakukan ipembelian. i(Sjawal iet ial., i2020). iTujuan 

idari ipromosi iyang ibaik iadalah iuntuk imengalihkan ipelanggan 

isebanyak imungkin ike ibarang iatau ijasa iyang idiberikan i(Latief, 

i2018). 

Promosi iadalah ikomponen ipemasaran iyang idapat imeningkatkan 

ibrand irecognition idan ipenjualan. iPromosi iterdiri idari iberbagai 

ielemen isebagai iberikut i(Musfar, i2020): 

1) Periklanan: iperiklanan iadalah isalah isatu ijenis ipromosi iyang 

isering idilakukan. iDewasa iini iterdapat ipergeseran ifokus ioffline 
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ike idunia ionline. iPeriklanan idapat iberupa iiklan itelevisi, iiklan 

iradio, imedia icetak idan iinternet. 

2) Promosi ipenjualan: iperusahaan imelakukan ipromosi ipenjualan 

iseperti idiskon idan ihadiah ilangsung. 

3) Hubungan imasyarakat: imerupakan ikomunikasi iyang ibiasanya 

itidak idibayar, iseperti isiaran ipers, ipameran, iseminar, ikonfrensi 

idan iacara. 

4) Publisitas: iperusahaan imenginformasikan iproduknya isecara 

itidak ilangsung idari imedia ikomunikasi. 

5) Event isponsorship: iperusahaan idapat imeingkatkan ipopularitas 

idan icitra iproduknya imelalui isponsorship. 

6) Penjualan ilangsung: isalah isatunya idengan ipromosi idari imulut 

ike imulut. iDari imulut ike imulut iadalah ikomunikasi iinformal 

idari imanfaat iproduk iantara ikonsumen iyang isenang idan iorang 

ibiasa. i i 

 Menurut iuraian idi iatas, ipromosi iadalah itindakan 

imenginformasikan, imembujuk, imempengaruhi, idan imemperluas 

ijaringan ipemasaran itentang ibisnis iatau ibarangnya. iIndikator 

ipromosi isebagai iberikut i(Hilmi, i2020) 

a. iAdvertisting i(Periklanan) 

b. iSales iPromotion i(Promosi iPenjualan) 

c. iPersonal iSelling i(Penjualan iPerseorangan) 
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d. iPublic iRelation 

4. Tempat i 

Menurut iKotler i& iArmstrong i(2008) itempat imencakup ikegiatan 

idi iperusahaan iyang imemproses iproduk isehingga iselalu itersedia ibagi 

ikonsumen. iMenurut iTjiptono i(2015) ilokasi iuntuk ioperasi ipemasaran 

idimaksudkan iuntuk imemudahkan iprodusen imengirimkan ibarang iatau 

ijasa ikepada ipelanggan. iDalam ikebanyakan ikasus, imenurut iGunawan 

i(2021), ibisnis itidak imenjual ibarangnya ilangsung ike ikonsumen, 

isebaliknya imereka imemiliki iberbagai iinteraksi idengan imereka idan 

imemainkan iberbagai ifungsi. iProses ipenggabungan iini idisebut itempat 

idalam ibauran ipemasaran. iPemilihan itempat ipemasaran iberhubungan 

ierat idengan ikewajiban imemilih itempat iyang isesuai idengan 

imemperhatikan ikeadaan iekonomi, iperkembangan ipenduduk, ibudaya 

isekitar idan ikompetitor ipada iwaktu iyang iakan idatang i(Sinuraya iet 

ial., i2021). iLokasi iatau idistribusi iapa ipun isangat ipenting. iPerusahaan 

iharus imendistribusikan ibarangnya idi iarea iyang imudah idijangkau 

ipelanggan i(Musfar, i2020). 

Menurut iTjiptono i(2006) iterdapat ibeberapa ipertimbangan idalam 

imenentukan ilokasi: 

1. Akses imengacu ipada iseberapa imudah isuatu itujuan idapat 

idicapai, iseperti itempat-tempat iyang idekat idengan ipusat 

itransportasi iumum. 
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2. Tempat iatau isitus iyang iterlihat ijelas idari ijarak ipandang 

inormal 

3. Lalu ilintas i(trafic) imenyangkut idua ipertimbangan iyaitu: 

a. Banyaknya iorang iyang ilewat idapat imenawarkan ipeluang 

iluar ibiasa iuntuk ipembelian iimpulsif iatau ikeputusan iuntuk 

imelakukan ipembelian iyang iterjadi isecara ispontan, itanpa 

iperencanaan, idan itanpa imengerahkan iupaya ikhusus. 

b. Kepadatan idan ikemacetan ibisa imenjadi ikendala. i 

Lokasi iadalah itempat iberlangsungnya isemua ioperasi iyang 

imembantu iperusahaan imenjual iproduknya idengan icepat idan 

iefektif, isesuai idengan idefinisi iyang idiberikan idi iatas. iPosisi 

istrategis iyang inyaman ibagi iorang iuntuk imencapai idan itruk iserta 

idistributor iuntuk imengakses iadalah ipertimbangan iutama isaat 

imemilih ilokasi. iIndikator itempat iyang idigunakan iKotler i& 

iArmstrong i(2008) idalam iWangarry iet ial i(2018) isebagai iberikut: 

a. Kemudahan idalam imendapatkan iproduk 

b. Jangkauan ilokasi 

c. Memiliki itempat iyang istrategis 

d. Lahan iparkir iyang inyaman idan iluas 
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2.1.2 i iLabel iHalal i 

1. iPengertian iLabel 

Label isangat ierat ikaitannya idengan ipemasaran, ilabel imerupakan 

ibagian idari iproduk iyang imemberikan iinformasi itentang ipenjual idan 

iproduk iitu isendiri. iMenurut iSinamora i(2000) ipemberian ilabel 

iadalah ielemen ipenting iyang iperlu imemperoleh iperhatian ilebih iyang 

ibertujuan iuntuk imenarik ipara ikonsumen i(Izzuddin, i2018). iLabel 

iadalah ikata-kata, igambar, iatau ikombinasi idari ikeduanya iyang 

idicetak, iditempel, iatau iditempelkan ipada ikemasan iatau iwadah 

iproduk i(Widyaningrum, i2016). iMenurut iApriyantono i& iNurbowo 

i(2003) ilabel itersebut isekurang-kurangnya iharus imencantumkan inama 

iperusahaan iatau iproduk, ibahan ibaku, ibahan itambahan iapa isaja, 

iperincian inutrisi, itanggal ikedaluwarsa, ikandungan iproduk, idan 

ipernyataan itentang ilegalitasnya i(Izzuddin, i2018). iBulan iet ial., 

i(2018) iLabel isering idibuat idari ikertas iatau ifilm iplastik, idengan 

iatau itanpa iperekat itambahan, idan idapat idipotong imenjadi iberbagai 

ibentuk iagar isesuai idengan ibentuk ikemasannya. iMereka idapat 

imencakup iseluruh ipaket iatau ihanya iarea ilokal. 

Label imempunyai ifungsi isebagai iberikut i(Wibowo i& 

iMadusari, i2018): 

a. Identifikasi, iartinya ilabel idapat imeginformasikan isuatu iproduk 
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b. Nilai, iartinya ilabel idapat imemperlihatkan inilai iatau ikelas isuatu 

iproduk 

c. Discribe, iartinya ilabel idapat imemberikan iketerangan isuatu 

iproduk 

d. Mempromosikan, iartinya ipromosi ilewat igambar iyang imenarik 

2. Pengertian iHalal 

Halal iHalal iberasal idari ibahasa iarab iyang iberarti imelepaskan, 

imenetap, imelarutkan idan imembiarkan. iMenurut iQardhawi, ihalal 

iadalah isesuatu iyang idiperbolehkan, iselain idilarang, idan idiizinkan 

iuntuk imelakukannya ioleh imereka iyang ibertanggung ijawab iatas 

ihukum iIslam. i iMenurut iAl-quran idan iHadis iadalah isegala isesuatu 

iyang ibaik ibagi itubuh i(Wibowo i& iMadusari, i2018). iMenurut iLPPOM 

iMUI i(Majelis iUlama iIndonesia) isyarat ikehalalan iyaitu: 

a. Tidak imengandung ibabi 

b. Tidak imengandung ikhamr idan isejenis 

c. Semua ibahan iberasal idari ihewan iyang idisembelih isesuai 

isyariat i 

Sedangkan iSyarat i– isyarat iproduk ipangan ihalal imenurut 

isyariat iIslam i iWibowo i& iMadusari i(2018) iadalah isebagai iberikut: 

a. Halal iDzatnya, iartinya ihalal idari ihukum iasalnya 

b. Halal icara imemperolehnya, iartinya imendapatkan isesuai idengan 

isyariat iislam imisalkan itidak idengan imencuri 
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c. Halal idalam ipengolahannya, iartinya idalam iproses ipenyembelihan 

idengan isyariat iIslam imisalkan idengan imembaca ibismillah 

d. Halal idalam ipenyimpanannya, iartinya itempat ipenyimpanan itidak 

imengandung ibarang-barang iyang iharam imisalkan ibabi, ianjing 

iatau ibinatang iyang idiharamkan ioleh iAllah iSWT. 

3. Pengertian iLabel iHalal 

Agar isuatu iproduk idianggap ihalal, ilabel ihalal iharus 

idicantumkan ipada ikemasannya. iPerusahaan iharus imendaftarkan 

iproduknya ike iMajelis iUlama iIndonesia iuntuk imendapatkan isertifikat 

ihalal iMUI iuntuk imelabeli iproduknya isebagai ihalal. iMajelis iUlama 

iIndonesia imengeluarkan ifatwa iyang idikenal idengan iSertifikat iHalal 

iMUI iuntuk imenyatakan ikesesuaian isuatu iproduk idengan isyariat 

iIslam. i(Wahyurini i& iTrianasari, i2020). iBadan iPenyelenggara iJaminan 

iProduk iHalal i(BPJPH) iKementerian iAgama imengontrol ilabel ihalal 

iIndonesia iyang iberlaku idi iseluruh iIndonesia. iPeraturan iKepala 

iBPJPH iNomor i40 iTahun i2022 iTentang iPenetapan iLabel iHalal 

iSebagai iPelaksanaan iTugas iPasal i37 iUndang-Undang iNomor i33 

iTahun i2014 imemiliki iketentuan itersebut i(kemenag.go.id). i 

Menurut iYuswohady i(2015), ilabel ihalal iadalah ijaminan iyang 

idiberikan ioleh iorganisasi iyang imemilikinya, iseperti iBalai iPengkajian 

iPangan, iObat-obatan, idan iKosmetika iMajelis iUlama iIndonesia, 

ibahwa isuatu iproduk itelah ilulus iuji ihalal isesuai idengan isyariat iIslam 

i(Umar iet ial., i2021). iLabel ihalal ididefinisikan isebagai isetiap 
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iketerangan iyang iberbentuk igambar, itulisan, igabungan igambar idan 

itulisan, iatau ibentuk ilain iyang idilekatkan, idicantumkan ipada, 

iditempelkan, iatau imerupakan ibagian idari ikemasan ipangan, imenurut 

iPeraturan iPemerintah iNomor i69 itahun i1999 itentang ilabel ihalal idan 

iiklan ipangan i(Ilwan iet ial., i2022). i 

Sertifikat ihalal iialah iketentuan idan isyarat iuntuk imemperoleh 

iizin ipencantuman ilabel ihalal iatau ilogo ihalal ipada ikemasan iproduk 

idari iinstansi iyang iberwenang. iLabel ihalal ipada ikemasan iproduk 

ididapatkan isetelah imendapatkan isertifikat ihalal i(Umar iet ial., i2021). 

iSertifikasi ihalal imelibatkan itiga ipihak iyaitu iBadan iPenyelenggara 

iJaminan iProduk iHalal i(BPJH), iLPPOM iMUI, idan iMUI i(Islahiha iet 

ial., i2023) 

Dengan iadanya ilabel ihalal, ikonsumen imuslim itidak ilagi 

ikhawatir idan iragu iuntuk imenggunakan iapa iyang imereka ibutuhkan. 

iPerilaku ikonsumen ikhususnya ikonsumen imuslim idipengaruhi isecara 

ilangsung ioleh iadanya ilabel ihalal ipada ikemasan iproduk. iMemiliki 

ipengalaman iyang iaman idan imenyenangkan isaat imenggunakan iproduk 

idapat imeningkatkan ikepercayaan idiri idan iniat imembeli i(Wibowo i& 

iMadusari, i2018). 
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Variabel ilabel ihalal iyang idigunakan iAspan iet ial., i(2017) idapat 

idiukur imelalui ibeberapa iindikator iyaitu: 

1. Pengetahuan i 

2. Kepercayaan i 

3. Penilaian itentang ilabel ihalal i 

Gambar i2 i1 iLabel iHalal iBPJH 

 

Sumber: i(kemenag.go.id) 

2.1.3 iKeputusan iPembelian 

  Kotler i(2018) imenyatakan ibahwa ikeputusan ipembelian iadalah 

itindakan iseorang ikonsumen imenginginkan iatau itidak imembeli isuatu 

iproduk. iMenurut iWalker i(1997) idalam iUmar iet ial., i(2021) ibahwa 

ikeputusan ipembelian imerupakan ipendekatan ipemecahan imasalah 

iterhadap iaktivitas imanusia idalam imembeli isuatu iproduk iuntuk 

imemuaskan ikeinginan idan ikebutuhannya. iKeputusan ipembelian 

imenurut iSwastha i(2007) iadalah ipendekatan iuntuk imemecahkan 

imasalah iorang idalam imembeli ibarang iatau ijasa iuntuk imemuaskan 

ikebutuhan idan ikeinginan imereka, itermasuk imengenali ikebutuhan idan 
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ikeinginan, imencari iinformasi, imengevaluasi iharga ialternatif, ikeputusan 

ipembelian, idan iperilaku ipasca ipembelian. i( iNasution iet ial., i2019). 

Isa i& iIstikomah i(2019) imengatakan iterdapat iempat ifaktor iyang 

imempengaruhi ikeputusan ipembelian, iyaitu: 

a. Faktor iBudaya 

Tingkah ilaku idan ikeinginan idasar iseseorang iditentukan ioleh 

ibudaya. iBudaya iumum isuatu ikelompok iadalah icara ihidup 

iyang iditransmisikan idari iorang itua ike ianak 

b. Faktor iSosial 

Terdapat itiga iaspek isosial iyang imempengaruhi ikeputusan 

ipembelian: 

1) Keputusan imembeli idipengaruhi ioleh ikeluarga idan ianggota 

ikeluarga. 

2) Kelompok ireferensi imemiliki iefek ilangsung iatau itidak 

ilangsung ipada ibagaimana iorang iberperilaku. 

3) Peran idan istatus ikeduanya imempengaruhi iperilaku 

ipembelian iseseorang; isemakin itinggi iperan iseseorang idalam 

isuatu ikelompok, isemakin itinggi ipula istatusnya. 

c. Faktor iPribadi 

Keputusan ipembelian idipengaruhi ioleh ibeberapa ikarakteristik 

ipribadi iyaitu: i 
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1) Usia idan isiklus ihidup ikeluarga 

Setiap ihidup, ikonsumen iakan imembeli iberbagai ibarang idan 

ijasa, idengan isetiap ipembelian idipengaruhi ioleh isiklus 

ihidup iproduk. iUsia ijuga imerupakan ifaktor iselera idalam 

ihal-hal iseperti imasakan idan ipakaian. i 

2) Pekerjaan idan ilingkungan iekonomi 

Kebiasaan imembeli ikonsumen idipengaruhi ioleh ipekerjaan 

idan iekonomi imereka. iSituasi ikeuangan iseseorang, 

itermasuk ipendapatan ikepemilikan, itabungan, ihutang, idan 

isikap iterhadap ipembelanjaan idan itabungan, idiperhitungkan 

isaat imembuat ipilihan ipembelian. i 

3) Gaya ihidup 

Hobi, iminat, idan ipandangan idunia iseseorang imembentuk 

igaya ihidup imereka. iGaya ihidup iseseorang imenunjukkan 

ibagaimana imereka iberinteraksi idengan ilingkungannya. iDi 

ibalik istatus isosial iseseorang iada isesuatu iyang ilebih 

imenggambarkan igaya ihidup imereka.. i 

4) Kepribadian 

Kepribadian iberasal idari ipsikologi ibawaan, iyang imemiliki 

ibeberapa ikarakteristik iyang idapat imempengaruhi 

ipembelian. 

 

 



32 
 

d. Psikologis 

Keputusan ipembelian idipengaruhi ioleh iempat iaspek ipsikologis, 

iyaitu: 

1) Motivasi 

Motivasi ipembelian imerupakan ipertimbangan idan ipengaruh 

iyang imendorong iseseorang iuntuk imelakukan ipembelian. 

2) Persepsi i 

Seseorang imenggunakan ipersepsi iuntuk imemilih, imeninjau, 

idan imenafsirkan iinformasi iinput iuntuk imembuat igambar. 

iPersepsi itidak ihanya ibergantung ipada irangsangan ifisik, 

itetapi ijuga ipada ilingkungan idan ikeadaan iorang iyang 

iterlibat. i i 

3) Keyakinan idan iSikap 

Kepercayaan imencerminkan idalam ibenak iseseorang, 

ikepercayaan iterhadap isuatu iproduk iatau imerek iakan 

imempengaruhi ikeputusan ipembelian ikonsumen. iSikap 

ikonsumen imenunjukkan iapakah imereka imenyukai isuatu 

iproduk iatau itidak. i i 

4) Pembelajaran 

Pembelajaran iadalah iproses iperubahan iseseorang 

iberdasarkan idari ipengalaman, isaat iorang ibertindak imereka 

ibertambah ipengetahuannya. iPembelajaran iberasal idari 

iperubahan iperilaku iseseorang iyang imuncul idari 



33 
 

ipengalaman idan isebagian ibesar idari iperilaku imanusia 

iberasal idari ibelajar. 

Menurut iKotler i& iKeller i(2013) iproses ikeputusan ipembelian 

isebagai iberikut: 

1. Pengenalan iMasalah i(Problem iRecognition) 

Proses ikonsumen imembeli idimulai idari ipengenalan imasalah iatau 

ikebutuhan. iKonsumen imengetahui iperbedaan iantara ikebutuhan 

idan ikeinginan. iKebutuhan idapat iberasal idari idalam idiri iatau 

idari iluar ikonsumen. iProdusen iharus ipaham iberbagai ihal iyang 

idapat imenarik ikebutuhan iatau iminat ikonsumen. 

2. Pencarian iInformasi i(Information iSearch) 

Jika imereka itelah imembangkitkan irasa iingin itahu ikonsumen, 

imereka imungkin imencari iinformasi iatau ihanya imencari 

iinformasi iumum. iJika ikonsumen imemiliki iminat iyang isignifikan 

iterhadap iproduk idan itersedia, imereka iakan imembelinya. iJika 

itidak, ikonsumen ihanya iakan imengingat ikebutuhannya idan itidak 

iakan imencari iinformasi ilebih ilanjut itentangnya. 

3. Penilaian iAlternatif i(Evaluation iof iAlternatives) 

Konsumen imeneliti ibanyak iinformasi idari iberbagai isumber, 

imengevaluasi isejumlah iopsi, idan ikemudian imelanjutkan. 

4. Keputusan iMembeli i(Purchase iDecision) 

Setelah imenyelesaikan iprosedur isebelumnya, ikonsumen iharus 

imemutuskan iapakah iakan imembeli iatau itidak. iMembuat ipilihan 
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itentang iapa iyang iakan idibeli ibergantung ipada ijenis iproduk, 

ikemasan, ipenjual, ikualitas, idan ifaktor ilainnya. i 

5. Perilaku iPasca iPembelian i(Postpurchase iBehavior) 

Konsumen iakan imerasakan ikepuasan iatau iketidakbahagiaan 

itertentu isetelah ipembelian. iKemungkinan ipelanggan itidak ipuas 

idengan ipembelian imereka iterkait idengan iharga iyang idianggap 

iterlalu itinggi, iatau imungkin iproduk itersebut itidak isesuai idengan 

ikeinginan ipelanggan. iUntuk imencapai ikeharmonisan idan 

imeminimalkan iketidakpuasan ikonsumen, ikonsumen iperlu 

imengurangi ikeinginannya isetelah imelakukan ipembelian iatau 

ikonsumen iperlu imenyaring idan imempelajari iinformasi iyang 

ilebih iluas iuntuk imengevaluasi isebelum imembeli. i i 

Indikator-indikator ivaribel ikeputusan ipembelian imenurut 

iJefryansyah i& iMuhajirin i(2020) iadalah: 

 i1) iKeyakinan idalam imembeli 

 i2) iSesuai idengan ikeinginan i 

 i3) iMempertimbangkan ikualitas iproduk i 

2.2 iPenelitian iTerdahulu iyang iRelevan 

 Kerangka ipemikiran idibuat isebagai ipendukung ipenelitian idan 

imenampilkan igambaran iumum ibagi ipeneliti. iHal iini idilakukan idengan 

iharapan iagar ipeneliti idapat imemberikan ipenelitian iyang idapat idipahami 

idan irelevan idan iberkaitan idengan ipenelitian isaat iini. 
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 Terdapat ibeberapa ipenelitian iterdahulu iyang iberhubungan idengan 

ivariabel iyang iakan iditeliti iyaitu iBauran iPemasaran i4P, iLabel iHalal idan 

iKeputusan iPembelian, isebagai iberikut: 

Tabel i2. i1 iPenelitian iyang iRelevan 

No Nama idan 

iTahun i 

Variabel 

iPenelitian 

Metode/Analisis 

idata 

Hasil 

iPenelitian 

1 Ramdani i& 

iSusmonowati, 

i(2022) 

Bauran 

iPemasaran 

i(Produk, iHarga, 

iPromosi, 

iTempat), 

iKualitas ilayanan 

idan iKeputusan 

iPembelian 

Analisis iRegresi 

iLinear 

iBerganda 

Variabel 

ibauran 

ipemasaran 

idan ikualitas 

ilayanan 

imemiliki 

ipengaruh 

iyang 

isignifikan 

iterhadap 

ikeputusan 

ipembelian 

2 Fariantin iet 

ial.,(2021) 

Bauran 

iPemasaran 

i(Produk, iHarga, 

iTempat,Promosi) 

Analisis iRegresi 

iLinear 

iBerganda 

Semua iaspek 

iBauran 

iPemasaran 

iyaitu iproduk, 

iharga,tempat, 
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idan ikeputusan 

iPembelian 

ipromosi 

iberpengaruh 

isecara ipositif 

idan isignifikan 

iterhadap 

ikeputusan 

ipembelian. 

3 Arianto i& 

iSatrio, i(2020) 

 i 

Produk, iHarga, 

iKulitas 

iPelayanan, 

iLokasi, iStore 

iAtmosphere, idan 

iKeputusan 

iPembelian 

Analisis iRegresi 

iLinaer 

iBerganda 

Produk, iHarga, 

iKulitas 

iPelayanan, 

iLokasi, iStore 

iAtmosphere 

iberpengaruh 

isignifikan 

iterhadap i 

iKeputusan 

iPembelian 

4 Sangadji, 

i(2019) 

 

Bauran 

iPemasaran i4P 

idan iKeputusan 

iPembelian 

Analisis iRegresi 

iLinear 

iSederhana idan 

iuji ihipotesis 

idengan it-test 

Hasil 

ipenelitian 

ifaktor-faktor 

ibauran 

ipemasaran 

iberpengaruh 
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ipositif idan 

isignifikan 

iterhadap 

ikeputusan 

ipembelian 

5 Jan iet ial., 

i(2022) 

Label iHalal idan 

iKeputusan 

iPembelian 

Analisis iRegresi 

iLinear 

isederhana 

Variabel ilabel 

ihalal 

iberpengaruh 

isignifikan 

iterhadap 

ikeputusan 

ipembelian 

6 Kornitasari i& 

iMutifatul, 

i(2020) 

Label iHalal, 

iKualitas iProduk, 

iHarga idan 

iKeputusan 

iPembelian 

Analisis iRegresi 

iLinear 

iBerganda 

Ketiga ivariabel 

iyaitu ilabel 

ihalal, ikualitas 

iproduk idan 

iharga 

iberpengaruh 

isignifikan 

iterhadap 

ikeputusan 

ipembelian 
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7 Islahiha iet 

ial., i(2023) i 

Label iHalal, 

iPromosi, iHarga 

idan iKeputusan 

iPembelian 

Analisis iRegresi 

iLinear 

iBerganda 

Secara 

isimultan 

ivariabel ilabel 

ihalal, ipromosi 

idan iharga 

iberpengaruh 

iterhadap 

ikeputusan 

ipembelian 

8 Mahendri iet 

ial., i(2020) 

Religiusitas, 

iLabel iHalal, 

iKesadaran iHalal 

idan iKeputusan 

iPembelian 

Analisis iRegresi 

iLinear 

iBerganda i 

Religiusitas, 

iLabel ihalal 

idan 

iKesadaran 

iHalal 

iberpengaruh 

ipositif 

iterhadap 

ikeputusan 

ipembelian. 

9 Simbolon, 

i(2019) 

Label iHalal, 

iHarga, iMerek 

idan iKeputusan 

iPembelian 

Analisis iRegresi 

iLinear 

iBerganda 

Label iHalal, 

iHarga idan 

iMerek isecara 

isimultan 
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iberpengaruh i 

isignifikan 

iterhadap 

ikeputusan 

ipembelian 

10 Ilwan, iMS, iet 

ial., i(2022) 

Label iHalal, 

iHarga, iCitra 

iMerek idan 

iKeputusan 

iPembelian 

Analisis iRegresi 

iLinear 

iBerganda 

Label ihalal, 

iharga, icitra 

imerek 

iberpengaruh 

ipositif idan 

isignifikan 

iterhadap 

ikeputusan 

ipembelian 

 

2.3 iModel iPenelitian 

Penelitian iini imenggunakan imodel ipenelitian iyang imenjelaskan 

itentang ilima ivariabel iindependen iyaitu iProduk i(X1), iHarga i(X2), 

iPromosi i(X3), iTempat i(X4) idan iLabel iHalal i(X5) iterhadap ivariabel 

idependen iyaitu iKeputusan iPembelian i(Y). iBerikut imerupakan ikerangka 

ipemikiran iyang idapat ipenulis igambarkan iuntuk imempermudah iarahan 

idari itujuan ipenelitian ipada igambar isebagai iberikut: 
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Keterangan igambar i2.2: 

Variabel iIndependen i(X) 

X1 : iProduk 

X2 : iHarga 

X3 : iPromosi i 

X4 : iTempat 

X5 : iLabel iHalal 

Variabel iDependen i(Y) 

Y  : iKeputusan iPembelian i 

Produk (X1) 

Label Halal (X5) 

Keputusan Pembelian 

(Y) 

Harga (X2) 

Promosi (X3) 

Tempat (X4) 

Uji t atau uji parsial 

Gambar 2. 2 Kerangka Konseptual  
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Berdasarkan ikerangka iberpikir idiatas imaka idapat idigunakan iuntuk 

imenganalisis imengenai ipengaruh ibauran ipemasaran idan ilabel ihalal 

iterhadap ikeputusan ipembelian iTsabita ihalal ibakery. 

2.4 iHipotesis iPenelitian 

Hipotesis iyaitu ijawaban isementara iatau idugaan isementara iterhadap 

irumusan ipenelitian. iMeskipun iini iberarti ijawaban iyang idiberikan 

iberdasarkan iteori iyang irelevan, inamun itidak ikonsisten idengan idata 

iempiris iyang idiperoleh imelalui ipengumpulan idata. i 

1. Pengaruh iProduk iterhadap iKeputusan iPembelian 

Diketahui iberdasarkan ipenelitian iSutrsino iet ial i(2018) imengenai 

iproduk iterhadap ikeputusan ipembelian. iBahwa iproduk iberpengaruh 

isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. iSejalan idengan ipenelitian 

iMamonto iet ial i(2021) ibahwa ivariabel iproduk iberpengaruh isecara 

isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. iHasil ipenelitian iproduk 

iberpengaruh isecara ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian 

i(Rombon iet ial., i2021) i 

H1: iProduk iberpengaruh isecara ipositif idan isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian i 

2. Pengaruh iHarga iterhadap iKeputusan iPembelian 

Berdasarkan ipenelitian iKornitasari i& iMutifatul i(2020) imengenai i 

iharga idan ikeputusan ipembelian, imenunjukkan ibahwa ivariabel iharga 

iberpengaruh isecara isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. iPenelitian 
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iSafitri i(2018) ibahwa ivariabel iharga iberpengaruh isecara isignifikan 

iterhadap ikeputusan ipembelian. iSejalan idengan ipenelitian iDewi i(2018) 

ibahwa iharga iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. i 

H2: iHarga iberpengaruh isecara ipositif idan isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian 

3. Pengaruh iPromosi iterhadap iKeputusan iPembelian 

Menurut iRombon iet ial i(2021), ipromosi iberpengaruh ipostif idan 

isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. iDalam ipenelitian iFariantin iet 

ial i(2021), ipromosi iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian. iHasil ipenelitian iIslahiha iet ial i(2023) imenunjukkan 

ibahwa ipromosi iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. 

H3: iPromosi iberpengaruh isecara ipositif idan isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian 

4. Pengaruh iTempat iterhadap iKeputusan iPembelian 

Berdasarkan ipenelitian iSangadji i(2019) ibahwa itempat iberpengaruh 

isecara ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. iHasil 

ipenelitian iMamonto iet ial i(2021) imenujukkan itempat iberpengaruh 

iterhadap ikeputusan ipembelian. iSejalan idengan ipenelitian iFariantin iet ial 

i( i2021) ibahwa itempat iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian. 
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H4: iTempat iberpengaruh isecara ipositif idan isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian 

5. Pengaruh iLabel iHalal iterhadap iKeputusan iPembelian 

Menurut ipenelitian iSusanti iet ial i(2018) imengenai ilabel ihalal iterhadap 

ikeputusan ipembelian, ibahwa ilabel ihalal iberpengaruh isecara isignifikan 

iterhadap ivariabel ikeputusan ipembelian. iBerdasarkan ipenelitian iYunitasari 

i& iAnwar i(2019) ibahwa ilabel ihalal imemberikan ipengaruh iyang 

isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. iSejalan idengan ihasil ipenelitian 

iMilliatina iet ial i(2022) imengenai ilabel ihalal iterhadap ikeputusan 

ipembelian, imenujukkan ibahwa ilabel ihalal iberpengaruh isecara isignifikan 

iterhadap ikeputusan ipembelian. 

H5: iLabel iHalal iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian 
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BAB iIII 

METODE iPENELITIAN 

3.1 iJenis iPenelitian 

Jenis ipenelitian iyang idipakai ipada ipenelitian iini iberdasarkan 

ikarakteristik imasalah ipokok ipenelitian iadalah istrategi iasosiatif. iTujuan 

idari istudi iasosiatif iadalah iuntuk imemastikan ibagaimana idua iatau ilebih 

ifaktor iberinteraksi. iTujuan idari ipemakaian iasosiatif iadalah iagar idapat 

imemberikan ipenjelasan imengenai ipengaruh iantara ibauran ipemasaran idan 

ilabel ihalal imengenai ikeputusan ipembelian ipada iTsabita ihalal ibakery 

icabang iKartasura. 

Penggunaan ijenis idata ipada ipenelitian iini iadalah ipenelitian 

ikuantitiatif. iSugiyono i(2013) imendefinisikan idata ikuantitatif isebagai 

iinformasi iberupa iangka iyang idiperoleh idengan imenghitung ikuesioner 

idan irelevan idengan imasalah ipenelitian. iMenurut ipenelitian ikuantitatif, 

ibentuk ipenelitian iini imenghasilkan ikesimpulan iyang idapat idicapai 

idengan imetode istatistik i(Sujarweni, i2014). iKuesioner idigunakan idalam 

ipenelitian iini iuntuk imengumpulkan idata. iUntuk imengetahui ipengaruh 

ifaktor-faktor iindependen iyaitu iProduk, iHarga, iPromosi, iTempat, idan 

iLabel iHalal iterhadap ivariabel idependen iyaitu iKeputusan iPembelian, 

iteknik ianalisis iyang idigunakan iadalah iAnalisis iRegresi iLinier iBerganda. 
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3.2 iLokasi idan iWaktu iPenelitian 

Penelitian iini idilakukan idi iTsabita ihalal ibakery iKartasura, 

iSukoharjo, iJawa iTengah. iDengan ipertimbangan ibahwa iproduk iTsabita 

ihalal ibakery iyang iwajib idicoba iketika iberada idi iKartasura. iPenelitian 

idilaksanakan ipada ibulan iJanuari i2023 i–Mei i2023. 

3.3 iPopulasi idan iSampel i 

a. iPopulasi i 

Populasi imerupakan ikeseluruhan isubyek ipenelitian iyang imenjadi 

ifokus idan isumber iinformasi. iMenurut iSugiyono i(2018) ipopulasi, iatau 

ipengelompokan ibenda iatau iorang idengan iatribut idan iciri itertentu iyang 

idipilih ioleh ipeneliti iuntuk idiselidiki idan idari imana ikemudian 

idisimpulkan. iPopulasi iadalah ijumlah itotal iitem iatau ipeserta idi isuatu 

ilokasi iyang imemenuhi ikriteria itertentu iyang irelevan idengan ipertanyaan 

ipenelitian i(Martono, i2014). iMenurut iMufarrikoh i(2019) ipopulasi idibagi 

imenjadi idua iyaitu ipopulasi iheterogen imemiliki iunsur iyang isifatnya 

ibervariasi isedangkan ihomogen imemiliki iunsur iyang isifatnya isama. i 

Penelitian iini imemilih iresponden idengan ikriteria isebagai iberikut: 

1) Berdomisili idi iSoloraya 

2) Konsumen iyang ipernah imembeli iTsabita ihalal ibakery icabang 

iKartasura iminimal i1x 

3) Berusia iminimal i16 itahun 
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b. iSampel i 

 Delice i(2010) isampling imerupakan iteknik iyang idigunakan ipeneliti 

iyang isecara isistematis imemilih isejumlah iitem iatau iindividu iyang irelatif 

ikecil idari ipopulasi iyang itelah iditentukan isebelumnya iuntuk idijadikan 

isumber idata iuntuk iobservasi iatau ieksperimen isesuai itujuan. iMenurut 

iSugiyono i(2018), isampel iadalah irepresentasi idari ijumlah idan isusunan 

ipopulasi. iSampel iyang idiambil iharus imewakili ipopulasi iyang 

iditeliti.merupakan ibagian idari ijumlah idan ikarakteristik ipopulasi. 

iSujawerni i(2015) iSampel iadalah isalah isatu idari ibeberapa iciri iyang 

idimiliki ioleh ipopulasi iyang idipakai idalam ipenelitian. iPengambilan 

isampel ipopulasi iyang ivalid idan irepresentatif iyang idapat imengukur 

isesuatu iyang iseharusnya idiukur i(Nurrahmah, i2021). 

Peneliti imenentukan ijumlah isampel iberdasarkan irumus iFerdinan 

idalam iJefryansyah i& iMuhajirin i i(2020) ibahwa ibesarnya isampel 

idiperoleh idari ijumlah iindikator idikalikan i5. iJumlah iindikator idalam 

ipenelitian iini iadalah i22 isehingga ijumlah isampel iyang idigunakan 

isebanyak i110 isampel. i 

n i= ik ix i5 is/d i10 i i= i22 ix i5 i= i110 iresponden 

Keterangan: i 

n   = iSampel i(konsumen iyang idijadikan iresponden) 

k   = iIndikator ipenelitian iyang idigunakan 
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5 is/d i10 i i = ijumlah iobserver i 

3.4 iTeknik iPengambilan iSampel i 

Teknik isampling idilakukan iuntuk imenjelaskan ipeneliti itentang iteknik 

iapa iyang ipaling icocok iuntuk iberbagai ijenis ipenelitian, isehingga ipeneliti 

imudah imemutuskan iteknik imana iyang idapat iditerapkan idan ipaling 

icocok iuntuk ipenelitiannya i(Firmansyah i& iDede, i2022). 

Untuk imenentukan isampel idigunakan iteknik iNon iProbability 

iSampling idengan imetode iPurposive iSampling.. iNon iProbability 

iSampling isering iberkaitan idengan idesain ipenelitian istudi ikasus idan 

ipenelitian ikuantitatif. iMetode iPurposive iSampling imerupakan iteknik 

ipenentuan isampel isecara ikhusus ididasarkan iatas ikarakteristk itertentu. 

iPurposive isampling idigunakan ikarena itidak isemua isampel imempunyai 

ikriteria isesuai idengan itujuan iatau ifenomena ipenelitian i(Sugiyono, i2013). 

iKeputusan iuntuk imengadopsi ipendekatan iini ididasarkan ipada 

ipemahaman ipeneliti ibahwa ikelompok isubjek ipenelitian itertentu idapat 

imenawarkan iinformasi iyang idiperlukan ikarena iresponden itelah imemiliki 

idata iyang itelah idisediakan ioleh ipeneliti itertentu. i(Ferdinand, i2006). 

iResponden ipada ipenelitian iini iadalah iyang ipernah imengambil ikeputusan 

ipembelian iTsabita ihalal ibakery icabang iKartasura. 
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3.5 iJenis idan iTeknik iPengumpulan iData i 

a. iJenis iData 

Jenis idata iyang idigunakan imerupakan idata iprimer idan idata isekunder. 

iData iprimer idata ibersifat ideskriptif ikuantitatif/statistik iyang ibertujuan 

iuntuk imenguji ihipotesis iyang itelah iditentukan. iData iprimer ididapat 

isecara ilangsung idari iresponden imenggunakan ikuesioner isebagai 

iinstrumen. iSedangkan idata isekunder idiperoleh idari idata-data iyang isudah 

iada imelalui ijurnal, ibuku, iinternet, ilaporan ipenelitian idan imedia imassa 

iyang iberhubungan idengan ipermasalahan ipada ipenelitian iini. 

b. iTeknik iPengumpulan iData 

Data iyang itersusun ipada ipenelitian iini idiperoleh imenggunakan iteknik 

ipengambilan idata iyaitu iKuesioner. iKuesioner imerupakan isalah isatu 

iusaha iuntuk imengumpulkan iinformasi idengan idaftar ipertanyaan iuntuk 

iselanjutnya idiisi ioleh iresponden. iPenelitian iini imelakukan ipengambilan 

idata idengan imembagikan ikuesioner isecara ionline idalam ibentuk igoogle 

iform, iserta idengan iobservasi iatau ipengamatan idengan iteliti isecara 

ilangsung idi ilokasi iTsabita ihalal ibakery icabang iKartasura. 

Skala ipengukuran idari ijawaban iresponden imenggunakan iskala ilikert 

idengan ibobot i1-5. iSkala itersebut idilakukan iuntuk imenghitung irespon 

isubjek ipada ipoin iskala iinterval iyang isama iterhadap iobjek iyang iditeliti. 

iResponden iakan imemberikan ipernyataan iyang isesuai idengan irealita 

iyang idialami, iberikut iskor iyang idapat idiberikan idapat idilihat ipada itabel 

i3.1. i 
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Tabel i3. i1 iSkala iLikert iPenelitian 

Pilihan iJawaban Skor/Nilai 

Sangat iSetuju i(SS) 5 

Setuju i(S) 4 

Netral i(N) 3 

Tidak iSetuju i(TS) 2 

Sangat iTidak iSetuju i(STS) 1 

 

3.6 iVariabel iPenelitian i 

Variabel iadalah iciri iatau isifat iyang imengandung inilai-nilai iyang 

iberbeda-beda. iSifat iatau iciri imerupakan ikarakteristik iyang 

imenggambarkan isuatu iobjek i(Duli, i2019). iVariabel ipada ipenelitian iini 

iyaitu ivariabel ibebas i(independent ivariable) idan ivariabel iterikat 

i(dependent ivariable) iyang ikeduanya imempunyai ihubungan isebab-akibat. 

iTerdapat idua ijenis ivariabel idalam ipenelitian iini, iyaitu: 

a. Variabel iBebas i(Independen iVariable) 

Variabel iindependen i(bebas) idisimbolkan idengan ivariabel iX. 

iVariabel iindependen iadalah ivariabel iyang imempengaruhi ivariabel ilain 

iatau imemunculkan iakibat ipada ivariabel ilain i(Martono, i2014). 

iVariabel ibebas i(X) iyang iakan idigunakan idalam ipenelitian iini iadalah 

ibauran ipemasaran iyang iterdiri idari iempat ivariabel iyaitu iproduk i(X1), 

iharga i(X2), ipromosi i(X3), itempat i(X4) idan ivariabel ilabel ihalal i(X5). 
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b. Variabel iTerikat i(Dependent iVariable) 

Variabel idependen i(terkait) idilambangkan idengan ivariabel iY. 

iVariabel iindependen imempengaruhi ivariabel idependen, ikeputusan 

ipembelian i(Y) imerupakan ivariabel idependen idalam ipenelitian iini 

i(Martono, i2014). 

3.7 iDefinisi iOperasional 

Definisi ioperasional iadalah ikonsep iyang imenjelaskan ikepada ipeneliti 

ipernyataan iyang idiperlukan iuntuk imenjawab ipertanyaan iatau imenguji 

ihipotesis ipenelitian. iJika iada ihubungan iantara ivariabel iindependen 

idengan ivariabel idependen i(Y). 

Tabel i3. i2 iDefinisi iOperasional 

Variabel Definisi i Indikator 

Produk i Menurut i iTjiptono iet ial 

i(2013) produk iadalah isesuatu 

iyang iditawarkan iprodusen 

ikepada ikonsumen iagar 

imereka memperhatikan,tertarik, 

imencari,imembeli,idan 

menggunakaniuntuk imemenuhi 

ikebutuhan iatau ikeinginan 

ikonsumen. 

a. iKualitas iproduki i i i i i  

b. iDesain iproduk i i i i i i  

c. iMerek iproduk i i i i i i i  

d. Keanekaragaman produk  

(Kotler i& iArmstrong, 

i2011) i 

Harga Menurut iKotler i& iArmstrong 

i(2008) iharga imerupakan 

a. iTingkat iharga i i i i  

b. iPotongan iharga i i i i i  
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inominal idari idana iyang iakan 

idikeluarkan ikonsumen iuntuk 

imemperoleh ibarang iyang 

idiinginkan. 

c. iKeterjangkauan iharga i 

d. iHarga iyang isesuai 

idengan idaya ibeli. i 

(Swastha, i2007) i 

 

Promosi 

Promosi iadalah iaktivitas iyang 

idilakukan iperusahaan iuntuk 

imenyebarkan iinformasi iyang 

ibertujuan iuntuk imembujuk 

ipasar iatas iproduknya iagar 

imenerima, imembeli idan 

isenang ipada iproduk iyang 

idijual ipada iperusahaan iyang 

ibersangkutan i(Candra iet ial., 

i2019). 

a. iAdvertisting 

i(Periklanan) i i i i i i i i 

b. iSales iPromotion 

i(Promosi iPenjualan) 

c. iPersonal iSelling 

i(Penjualan iPerseorangan) 

d. iPublic iRelation 

(Hilmi, i2020) 

Tempat Menurut iTjiptono i(2015) 

itempat iuntuk ikegiatan 

ipemasaran iyang ibertujuan 

iuntuk mempermudahi 

pengiriman ibarang iatau ijasa 

idari iprodusen ike ikonsumen. 

a. iKemudahan iuntuk 

imendapatkan iproduk i 

b. iJangkauan ilokasi i i i i 

c. iMempunyai itempat 

iyang istrategis i 

d. iMemiliki iparkir 

inyaman idan iluas 

(Kotler i& iArmstrong, 

i2008) i 
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Label iHalal Label ihalal imerupakan 

ipenyantuman ihalal ipada 

ikemasan iuntuk imenjamin 

ibahwa iproduk itersebut 

iberstatus ihalal. iLabel ihalal 

imenurut iYuswohady i(2015) 

imerupakan ijaminan iyang 

idikeluarkan ioleh isuatu 

ilembaga iyang ibertugas iseperti 

iLembaga iPengkajian iPangan 

idan iObat-obatan idan 

iKosmetika iMajelis iUlama 

iIndonesia isebagai ikepastian 

ibahwa isuatu iproduk isudah 

ilolos iuji ikehalalan isesuai 

isyariah. i 

a. iPengetahuan i i i i i i i i i 

b. iKepercayaan i i i i i i i i  

c. iPenilaian itentang ilabel 

ihalal. 

(Aspan iet ial., i2017) i 

Keputusan 

iPembelian 

 

 

 

 

Menurut iWalker i(1997) idalam 

i(Umar iet ial., i2021) ibahwa 

ikeputusanipembelian 

merupakanipendekatan 

ipemecahan imasalah iterhadap 

iaktivitas imanusia idalam 

a. iKeyakinan idalam 

imembeli, i 

b. iSesuai idengan 

ikeinginan, i 

c. iMempertimbangkan 

ikualitas iproduk 



53 
 

 

 

 

 

imembeli isuatu iproduk iuntuk 

imemuaskan ikeinginan idan 

ikebutuhannya. i 

(Jefryansyah i& 

iMuhajirin,2020) i i 

 

3.8 iTeknik iAnalisis iData i 

Teknik ipengolahan idata idigunakan iuntuk imengubah idata iyang 

idikumpulkan idari ilapangan iatau iliteratur imenjadi iurutan itemuan, 

itermasuk ipenemuan ibaru idan ikebenaran ihipotesis. iMenurut iSugiyono 

i(2018) isetelah ipengumpulan idata idari iseluruh iresponden iatau isumber 

idata ilainnya idilakukan iproses ianalisis idata. 

3.8.1 iUji iInstrumen i 

 i1. i iUji iValiditas i 

Uji ivaliditas iadalah imetode ipengukuran iyang idigunakan iuntuk 

imengetahui ivaliditas isuatu ikuesioner idalam isuatu ipenelitian. iMenurut 

iGhozali i(2011) idalam ivaliditas iuntuk imenilai isah iatau ivalid itidaknya 

isuatu ikuesioner. iValiditas iadalah iukuran iketelitian idan iketepatan 

isuatu ialat iukur iketika imenjalankan ifungsi iukurnya i(Suliyanto, i2005). 

iPengujian ivalidasi iterdiri idari iperbandingan i inilai ir ihitung idengan ir 

itabel ipada itaraf isignifikansi i0,05. iNilai ir iyang idihitung i(korelasi 

iPearson) idipakai iuntuk iacuan iyang imenunjukkan ivalid iatau itidaknya 

iitem ipertanyaan iyang idipakai. iInstrumen ipenelitian idinyatakan ivalid 
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ijika ir ihitung i> ir itabel; ialternatifnya, isuatu iinstrumen idianggap itidak 

ivalid ijika ir ihitung i< i ir itabel. i(Arikunto, i2013). 

2. Uji iReliabilitas i 

Mufarrikoh i(2019) ireliabilitas iyaitu iukuran iyang imenujukkan 

ikonsistensi ipemahaman iresponden iterhadap iintrumen ipada ivariabel. 

iReliabilitas idigunakan iuntuk imengukur isebrapa ijauh isuatu iinstrumen 

irelatif ikonsisten ijika idilakukan iberulang ikali. iMenurut iGhozali 

i(2011) ireliabilitas ipada idasarnya isebagai ialat iuntuk imengukur 

ikuesioner iyang imerupakan iindeks idari ivariabel. iSuatu ikuesioner 

idapat idinyatakan ireliabel iatau idapat idipercaya ijika itanggapan ipada 

ipernyataannya ikonsisten iatau istabil idari imasa ike imasa. iUntuk 

imengukur ireliabilitas idengan imenguji icronbach ialpha. iAdapun 

ikriteria ipengujian isebagai iberikut i(Ghozali, i2011): 

a. Instrumen iyang idapat idiandalkan iadalah iinstrumen iyang 

imemiliki inilai ialfa iCronbach ilebih idari i0,60, iyang idianggap 

isebagai ilevel isubstansial idapat idiandalkan. 

b. Jika inilai ialfa iCronbach iinstrumen ikurang idari i0,60, iyang 

imerupakan iambang isubstansial, idianggap itidak idapat 

idiandalkan. 
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3.8.2 Uji iAsumsi iKlasik 

1. Uji iNormalitas 

 i Uji inormalitas ibertujuan iuntuk imengetahui iapakah ivariabel 

ibebas idan iterikat imemiliki idistribusi idata iyang inormal iatau itidak. 

iKarena idata iyang iterdistribusi isecara iteratur idianggap imewakili 

ipopulasi, inormalitas idata isangat ipenting i(Purnomo, i2016). iTes 

iKolmogorov-Smirnov idapat idigunakan iuntuk ipemeriksaan ikenormalan 

iini. iData iyang itelah idiubah imenjadi iZ-Score idan idianggap inormal 

idikenal isebagai idistribusi inormal istandar. iData idapat idikatakan 

iberdistribusi iteratur ijika itingkat isignifikansinya i> i0,05 i(Umar, i2013). 

2. Uji iMultikolineritas 

Uji imultikolinearitas ibertujuan iuntuk imemastikan iapakah 

imultikolinearitas idapat idisimpulkan idari ivariance iinflation ifactor 

i(VIF) idan inilai itoleransi. iAda itidaknya iinterkorelasi iatau ikolinearitas 

iantar ivariabel iindependen idalam imodel iregresi i(Umar, i2013). 

iMenggunakan iuji ikorelasi iparsial iantar ivariabel iindependen iuntuk 

imencari imultikolinearitas. iMultikolinearitas ihadir iketika inilai iVIF 

ilebih ibesar idari i10 idan inilai itoleransi ikurang idari i0,10. 

iMultikolinearitas itidak iterjadi ijika iVIF i10 idan inilai itolerance ilebih 

idari i0,10 i(Ghozali, i2011). 
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3. Uji iHeterokedastisitas 

Penentuan iapakah ivarian iresidunya isama iuntuk isetiap 

ipengamatan idalam imodel iregresi idengan imenggunakan iuji 

iheteroskedastisitas. iSalah isatu ihal iyang imembuat imodel iregresi ilinier 

itidak iberguna idan ikeliru iadalah iheteroskedastisitas. iTidak iada 

iindikasi ivarians ivariabel idalam imodel iregresi iyang ilayak. 

iMenggunakan iuji iGlejser iadalah isalah isatu icara iyang ipaling itepat 

iuntuk imenemukan ivarians. iMengembalikan ivariabel iindependen iuntuk 

inilai iabsolut iyang itersisa iadalah icara iuji iGlejser idilakukan i(Purnomo, 

i2016). iTidak iada ibukti iheteroskedastisitas ijika isignifikansi i(sig) 

iantara ivariabel iindependen idan iresidual iabsolut ilebih ibesar idari i0,05 

i(Ghozali, i2011). 

3.8.3 iAnalisis iRegresi ilinear iberganda i 

  Metode istatistik iyang idisebut ianalisis iregresi ilinier iberganda 

idipakai iuntuk imenguji idampak idari isatu iatau ilebih ivariabel 

iindependen iterhadap ivariabel idependen. iTeknik iregresi ilinier 

iberganda iyang idigunakan idalam ipenelitian iini idigunakan iuntuk 

imengevaluasi ihipotesis. iBerikut ipersamaan iregresinya:   

(Ghozali, i2011): i 

Y i= i𝛼 i+ i𝛽1 iX1+ i𝛽2 iX2+ i𝛽3 iX3 i+ i𝛽4 iX4+ i𝛽5 iX5+ ie 

Keterangan i: i 

KP i  = iKeputusan iPembelian 

α i  = iKonstanta 
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𝛽1 i– i𝛽5 i = iKoefisien iregresi idari isetiap ivariabel iindependent 

X1 i  = iProduk 

X2 i  = iHarga 

X3 i  = iPromosi 

X4 i  = iTempat 

X5 i  = iLabel iHalal 

e i  = iKesalahan iatau igangguan 

3.8.4 iUji iKetetapan iModel i(Uji iF) 

1. Uji iF i(Uji iSumultan) 

Signifikansi ipersamaan iyang idigunakan iuntuk imerepresentasikan 

ipengaruh isimultan ivariabel iindependen iterhadap ivariabel idependen 

idinilai idengan imenggunakan iuji iF i(Sujarweni, i2014). iApakah ibauran 

ipemasaran iyang imeliputi iproduk, iharga, ipromosi, ilokasi, idan ilabel 

ihalal imempengaruhi ikeputusan ipembelian isecara ikolektif idalam 

ipenelitian iini. iJika iF ihitung imelebihi iF itabel iatau inilai isignifikan 

iturun idi ibawah i0,05 idan iH0 iditolak, imaka iada ipengaruh ipositif. 

iNamun ijika iH0 idiambil isebagai inilai isignifikan idari iF ihitung ikurang 

iF itabel imenunjukkan itidak iada ipengaruh. i(Nasution iet ial., i2019). 

2. Koefisien iDeterminasi i(𝑹𝟐) 

Sugiyono i(2018) iKoefisien ideterminasi imengukur isejauh imana 

ivariabel iindependen iBauran iPemasaran iyang imeliputi iProduk i(X1), 

iHarga i(X2), iPromosi i(X3), iTempat i(X4), idan iLabel iHalal i(X5), 
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idapat imenjelaskan ivariabel idependen iKeputusan iPembelian i(Y). 

iHipotesis ipertama iyang iakan idiuji idalam ipercobaan iadalah ikoefisien 

ideterminasi iyang idisimpulkan idari ibesarnya inilai i(adjusted i𝑅2) 

i(Ghozali, i2011). 

3.8.5 iPengujian iSignifikan i(Uji iT) 

Uji it imengukur iseberapa ibaik ikontribusi imasing-masing 

ivariabel iindependen iterhadap ipenjelasan ivariabel idependen. iUntuk 

imenentukan iapakah ifaktor iindependen isecara iparsial imempengaruhi 

ivariabel idependen, igunakan iuji it i(Ghozali, i2011). iPedoman iuji it iHa 

iditerima idan iH0 iditolak ijika it ihitung i> it itabel iatau iambang ibatas 

iprobabilitas isignifikansi i(0,05) iyang imenunjukkan ibahwa ivariabel 

iindependen iberpengaruh ipositif iterhadap ivariabel idependen. iHal 

isebaliknya ijuga iberlaku: iJika it ihitung it itabel iatau iprobabilitas i> 

iambang ibatas isignifikansi i(0,05), imaka iHa iditolak idan iH0 iditerima, 

iyang imenunjukkan ibahwa ivariabel iindependen itidak iberpengaruh 

iterhadap ivariabel idependen.. i 
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BAB iIV 

HASIL iDAN iPEMBAHASAN 

 

4.1 iGambaran iUmum iPenelitian 

Populasi iyang idipakai ipada ipenelitian iini imerupakan ikonsumen 

iproduk iTsabita iHalal iBakery icabang iKartasura. iDalam ipenelitian 

ikuantitatif, ipenulis idiharuskan idapat imencari idata idengan imencari 

iinformasi iberdasarkan ikejadian ilapangan. iPada ipenelitian iini ipenulis 

imelakukan ipenyebaran ikuisioner imenggunakan ilink igoogle iform ikepada 

ikonsumen iTsabita iHalal iBakery icabang iKartasura iuntuk imendapatkan 

idata iprimer. iPenyebaran ikuisioner idimulai ipada i28 iFebruari i– i30 iMaret 

i2023. iData iyang idi idapat idalam ipengisian ikuisioner isebanyak i111 i idan 

iyang i1 itidak idigunakan idikarenakan imengalami iketidaksesuaian idata 

iyang idiisi. 

Data idiolah idengan idibantu iaplikasi iIBM iSPSS iversi i23. iPenelitian 

idengan imetode ideskriptif, ipenulis iharus imemaparkan, imenjelaskan idan 

imenginterpretasikan idata iyang ididapat ipenulis iberkat imetode iuji iyang 

itelah idilakukan. i 

4.2 iGambaran iUmum iResponden 

Penelitian iini, ipeneliti imemilih iuntuk imelaksanakan ipenelitian ipada 

ikonsumen iTsabita iHalal iBakery iCabang ikartasura idi iSoloraya iyang 

imeliputi i7 iKabupaten iyaitu iKabupaten iSurakarta, iSukoharjo, iKlaten, 

iWonogiri, iKaranganyar, iBoyolali, idan iSragen. iObjek iyang idigunakan 
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idalam ipenelitian iini iadalah iBauran iPemasaran i4P idan iLabel iHalal ipada 

ipembelian iproduk iTsabita ihalal ibakery icabang iKartasura. iResponden 

iyang idipakai ipada ipenelitian iini imerupakan iseseorang iyang ipernah 

imembeli iTsabita ihalal ibakery icabang iKartasura. iPengambilan isampel 

iyang idigunakan imenggunakan imetode inonprobabilty isampling idengan 

iteknik ipurposive isampling. iData iyang idipakai idalam ipenelitian iini 

idiperoleh idengan icara imenyebarkan idata ikepada i110 iresponden. 

iPenelitian iini ibertujuan iuntuk imenguji iserta imenganalisis ipengaruh 

ibauran ipemasaran i4P idan ilabel ihalal iterhadap ikeputusan ipembelian 

iTsabita iHalal iBakery icabang iKartasura. 

4.3 iAnalisis iDeskriptif iResponden 

1. iDeskripsi iResponden iBerdasarkan iJenis iKelamin i 

Tabel i4 i.1 i iDeskripsi iResponden iBerdasarkan iJenis iKelamin 

Jenis iKelamin Frekuensi Persentase 

Pria 9 8,2% 

Wanita i 101 91,8% 

Total 110 100% 

 

Berdasarkan itabel idi iatas, ipenelitian iini imenggunakan iresponden 

isebanyak i110 ikonsumen iTsabita ihalal ibakery isebagai iresponden idimana 

isampel imemperlihatkan ibahwa idari isegi ijenis ikelamin, imayoritas iwanita 

ipaling ibanyak imengambil ikeputusan ipembelian iTsabita ihalal ibakery 

idengan itotal i101 iresponden iatau i91,8% idan ipria isebanyak i9 iresponden 

iatau i8,2%. iDapat idisimpulkan ibahwa iyang ipaling ipembeli iterbesar 

iTsabita ihalal ibakery iadalah ikaum iwanita. 
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2. iDeskripsi iResponden iBerdasarkan iUsia 

Tabel i4. i2 iDeskripsi iResponden iBerdasarkan iUsia 

Usia Frekuensi Persentase 

16-20 14 12,7% 

21-30 82 74,5% 

30-35 12 10,9% 

>36 2 2% 

Total 110 100% 

 

Menurut itemuan ianalisis, iproporsi iresponden iberusia i16 ihingga i20 

itahun iadalah i14 i(atau i12,7%), iresponden iberusia i21 ihingga i30 itahun 

iadalah i82 i(atau i74,5%), iresponden iberusia i30 ihingga i35 itahun iadalah 

i12 i( iatau i10,9%), idan iresponden iberusia i36 itahun ike iatas iadalah i2 

i(atau i2%). iKelompok iresponden idengan ipersentase ikeseluruhan iterbesar 

iadalah imereka iyang iberusia iantara i21 idan i30 itahun, iyang imerupakan 

i74,5% idari iseluruh iresponden. iPersentase iterkecil iresponden, idengan i2% 

idari iseluruh iresponden, iadalah iresponden iberusia idi iatas i36 itahun. 

iMenurut idata idalam itabel, iindividu imuda iberusia iantara i18 idan i24 

itahun imerupakan imayoritas idari imereka iyang imemilih iuntuk imembeli 

iTsabita iHalal iBakery. 
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3. Deskripsi iResponden iBerdasarkan iDomisili 

Tabel i4. i3 iDeskripsi iResponden iBerdasarkan iDomisili 

Domisili i Frekuensi i Presentase 

Surakarta 3 2,7% 

Sukoharjo 19 17,3% 

Klaten 20 18,2% 

Wonogiri 9 8,2% 

Karanganyar 34 30,9% 

Sragen 15 13,6% 

Boyolali 10 9,1% 

Total 110 100% 

 

Temuan istudi iTabel i4.3 imenunjukkan ibahwa i110 isampel idigunakan 

iuntuk ipelanggan itoko iroti ihalal iTsabita iyang iberbasis idi iSoloraya. 

iDengan i34 iresponden iatau i30,9%, iKabupaten iKaranganyar imemiliki 

itingkat irespons itertinggi, idiikuti ioleh iKabupaten iKlaten idengan i20 

iresponden iatau i18,2%, iKabupaten iSukoharjo idengan i19 iresponden iatau 

i17,3%, iKabupaten iSragen idengan i15 iresponden iatau i13,6%, iBoyolali 

idengan i10 iresponden iatau i9,1%, iWonogiri i9 iresponden iatau i8,2%, idan 

iKabupaten iSurakarta i3 iresponden iatau i2,7%. 

4. Deskripsi iResponden iBerdasarkan iPekerjaan 

Tabel i4. i4 iDeskripsi iResponden iBerdasarkan iPekerjaan 

Pekerjaan Frekuensi Presentase 

Pelajar/ iMahasiswa 79 71,8% 

Pegawai iNegeri/Swasta 18 16,4% 

Wirausaha 10 9,1% 

Ibu iRumah iTangga 3 2,7% 

Total 110 100% 
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Bagan itersebut idi iatas imenjelaskan ibahwa iidentitas iresponden isesuai 

itempat ikerjanya. iAda i79 iresponden iatau i71,8% iyang imasih isekolah, i18 

iresponden iatau i16,4% iyang ibekerja idi ipemerintahan iatau isektor 

ikomersial, i10 iresponden iatau i9,1% iyang ibekerja isebagai iwiraswasta, 

idan i3 iresponden iatau i2,7% i, iyang imerupakan iibu irumah itangga. 

iTerbukti ibahwa iresponden iyang imembeli iproduk idari iTsabita iHalal 

iBakery ikebanyakan iadalah ipelajar/mahasiswa. i 

4.4 iAnalisis iJawaban iResponden 

Penelitian iresponden idan imasing-masing iitem idideskripsikan isecara 

iterpisah idengan imenggunakan ianalisis istatistik ideskriptif. iSetelah 

iterkumpul, idata idiolah idan idirangkum imenjadi ibentuk itabel. iInformasi 

itersebut ikemudian idijelaskan isecara irinci. iBauran ipemasaran i4P, 

ipelabelan ihalal, idan ikeputusan ipembelian imerupakan ivariabel ipenelitian. 

Temuan i110 iorang imengambil ibagian idalam isurvei isebagai 

iresponden. iAda ienam ivariabel iyang idigunakan idalam ipenelitian iini, idan 

imasing-masing iterdiri idari iindikator idan iitem. iRumus iberikut idigunakan 

iuntuk imenentukan iukuran iinterval ikelas iberdasarkan iskor iskala iLikert: 

Besarnya iinterval = 𝑖
𝑂𝑏𝑠𝑒𝑟𝑣𝑎𝑠𝑖 𝑖𝑡𝑒𝑟𝑏𝑒𝑠𝑎𝑟−𝑂𝑏𝑠𝑒𝑟𝑣𝑎𝑠𝑖 𝑖𝑡𝑒𝑟𝑘𝑒𝑐𝑖𝑙

𝐵𝑎𝑛𝑦𝑎𝑘𝑛𝑦𝑎 𝑖𝑘𝑒𝑙𝑎𝑠
 

Besarnya iinterval i = i
5−1

5
 

   = i0,8 
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Tujuan idari iskala iinterval iadalah iuntuk imengukur ivariabel iyang 

iberada ipada iskala iyang isama ipada iinterval iyang isama. iPenegasan idapat 

idisimpulkan isebagai iberikut isetelah iukuran iinterval idiketahui: 

Tabel i4. i5 iTabel iInterval 

No Nilai iRata-Rata Keterangan 

1 1 i- i1,80 Sangat iRendah 

2 > i1,80 i- i2,60 Rendah 

3 > i2,60 i- i3,40 Sedang 

4 > i3,40 i- i4,20 Tinggi 

5 > i4,20 i- i5,00 Sangat iTinggi 

  Sumber: iSugiyono i(2017) 

Distribusi ijawaban iresponden idapat idilihat ipada itabel-tabel isebagai 

iberikut: 

1. Analisis iDeskriptif iVariabel iProduk i 

Tabel i4.6 i iAnalisis iDeskriptif i iVariabel iProduk 

No Item Rata-rata 

iper iItem 

Total 

iSkor 

iRata-rata 

1 Kualitas iTsabita iterjaga ibaik 

ikebersihan iluar ikemasan imaupun iisi 

ikemasan 

4,14  

 

 

 

4,22 

2 Kemasan iTsabita imemiliki idesain 

iyang imenarik idan ikekinian 

4,16 

3 Merek iTsabita isudah idikenal ioleh 

imasyarakat isebagai iproduk iroti 

iterkenal 

 

4,33 
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4 

 

Tsabita imemiliki ivariasi iproduk ibaik 

idari irasa, ibentuk idan itekstur 

4,24 

 

“Merek iTsabita isudah idikenal ioleh imasyarakat isebagai iproduk iroti 

iterkenal” idengan iskor irata-rata i4,33 idan irentang i4,20 ihingga i5,00, 

isesuai idengan ihasil istatistik ipernyataan ivariabel iproduk i(X1) 

iberdasarkan ipersepsi iresponden iterhadap iproduk iroti. iVariabel iproduk idi 

itoko iroti ihalal iTsabita. iAngka iini imenunjukkan ibahwa iitem itersebut 

itermasuk idalam ikelompok isangat itinggi. iPernyataan i“Kualitas iTsabita 

iterjaga ibaik ikebersihan iluar imaupun iisi ikemasan” imemiliki iskor 

iterendah, idengan irata-rata i4,14, iberada idi iantara iskala i3,40 idan i4,20 

imenempatkannya ipada ikelompok itinggi. 

Berdasarkan idata idi iatas, irata-rata iskor irespon ikeseluruhan iuntuk 

ivariabel iproduk iadalah i4,22 idalam iskala i4,20 isampai idengan i5,00. 

iGrafik iini imenunjukkan ibahwa ipendapat iresponden itentang iproduk iroti 

ihalal idari iTsabita itermasuk idalam irentang iyang isangat itinggi. 

2. Analisis iDeskriptif iVariabel iHarga 

Tabel i4.7 iAnalisis iDeskriptif i iVariabel iHarga 

No Item Rata-rata 

iper iItem 

Total 

iSkor 

iRata-rata 

1 Harga iTsabita imampu ibersaing 

idengan ikompetitor 

4,03  

 

 

 

4,01 

2 Tsabita isering imemberikan idiskon 

iatau ipotongan iharga 

4,05 
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3 Harga iyang iditawarkan iTsabita 

iterjangkau 

4,01 

4 Harga iyang iditawarkan iTsabita 

isesuai idengan idaya ibeli imasyarakat 

3,97 

 

Skor itertinggi iadalah i“Tsabita isering imemberikan idiskon iatau 

ipotongan iharga” idengan irata-rata i4,05 idan iberada ipada ikisaran i3,40 i– 

i4,20 ipada itabel idi iatas iyang imenyajikan ihasil istatistik ipernyataan 

ivariabel iharga i(X2) iberdasarkan ipersepsi iresponden iterhadap ivariabel 

iharga idi itoko iroti ihalal iTsabita. iAngka iini imenunjukkan ibahwa iitem 

itersebut itermasuk idalam ikategori itinggi. iPernyataan i“Harga iyang 

iditawarkan ioleh iTsabita isesuai idengan idaya ibeli imasyarakat” imemiliki 

iskor iterendah, idengan irata-rata i3,97, iberada idi iantara iskala i3,40 idan 

i4,20, imenempatkannya idalam ikelompok itinggi. 

Berdasarkan itabel idi iatas, irata-rata ikeseluruhan irespon ipada 

ivariabel iharga iadalah i4,01 idengan iskala i3,40 isampai idengan i4,20. 

iGrafik itersebut imenunjukkan ibahwa ipersepsi iresponden iterhadap iharga 

iroti ihalal iTsabita itermasuk idalam ikelompok itinggi. 

3. Analisis iDeskriptif iVariabel iPromosi 

Tabel i4.8 iAnalisis iDeskriptif i iVariabel iPromosi 

No Item Rata-rata 

iper iItem 

Total 

iskor 

iRata-rata 

1 Tsabita imelakukan iiklan imelalui 

imedia isosial iseperti iInstagram idan 

iFacebook 

4,25  
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2 Promosi ipenjualan idengan iharga 

imenarik isecara ijelas iditampilkan idi 

imeja ikasir idan isudut itoko 

4,13  

 

4,27 

3 Karyawan imembantu imemberikan 

iinformasi iketersediaan iproduk idan 

ivariasinya 

4,34 

4 Karyawan iTsabita imelayani 

ikonsumen idengan isabar idan iramah 

4,36 

 

Pernyataan ivariabel ipromosi i(X3) iberdasarkan ipersepsi iresponden 

iterhadap ivariabel ipromosi idi itoko iroti ihalal iTsabita imemiliki ihasil 

istatistik iyang iditampilkan ipada itabel idi iatas. iPernyataan idengan iskor 

itertinggi, i“Karyawan iTsabita imelayani ikonsumen idengan isabar idan 

iramah” imemiliki iskor irata-rata i4,36 idan iberada ipada irentang iskala i4,20 

i– i5,00. iAngka iini imenunjukkan ibahwa iitem itersebut itermasuk idalam 

ikelompok isangat itinggi. iPernyataan i“Pomosi ipenjualan idengan iharga 

imenarik isecara ijelas iditampilkan idi imeja ikasir idan isudut itoko” 

imemiliki iskor iterendah iyaitu idengan irata-rata i4,13 iberada ipada ikategori 

itinggi ipada iskala iyang iberkisar iantara i3,40 isampai idengan i4,20. 

Pada iskala i4,20 isampai idengan i5,00, iskor irata-rata itotal 

iresponden iuntuk ivariabel ipromosi iadalah i4,27, isesuai idengan itabel idi 

iatas. iGrafik iini imenunjukkan ibahwa ipendapat iresponden iterhadap 

ipromosi itoko iroti ihalal iTsabita itermasuk idalam irentang iyang isangat 

itinggi. 
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4. Analisis iDeskriptif iVariabel iTempat 

 

Tabel i4.9 iAnalisis iDeskriptif i iVariabel iTempat 

No Item Rata-rata 

iper iItem 

Total iSkor 

iRata-rata 

1 Penataan iproduk iTsabita icabang 

iKartasura imemudahkan ikonsumen 

idalam imemilih iproduk 

4,21  

 

 

 

4,17 

2 Lokasi iTsabita iberada idi itempat 

iyang imudah idijangkau ioleh 

ikonsumen 

4,18 

3 Lokasi iTsabita iberada idi itempat 

iyang istrategis ikarena iberada idi 

ipinggir ijalan iraya idan ipusat ikota 

4,47 

4 Area itempat iparkir iTsabita icukup 

imemadai 

3,82 

 

Skor itertinggi iadalah i“Lokasi iTsabita iberada idi itempat iyang 

istrategis ikarena iberada idi ipinggir ijalan iraya idan ipusat ikota” idengan 

irata-rata i4,47 idan iterletak ipada irentang iskala i4,20 i– i5,00. iTabel idi iatas 

imenunjukkan ihasil istatistik ipernyataan ivariabel iTempat i(X4) 

iberdasarkan ipersepsi iresponden iterhadap ivariabel itempat idi itoko iroti 

ihalal iTsabita. iAngka iini imenunjukkan ibahwa iitem itersebut itermasuk 

idalam ikategori isangat itinggi. iPernyataan i"Area iparkir iTsabita icukup" 

imemiliki iskor iterendah, idengan irata-rata i3,82, iberada idi iantara iskala 

i3,40 idan i4,20, imenempatkannya idalam ikategori itinggi. 
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Berdasarkan idata itersebut idi iatas, iskor irata-rata ikeseluruhan 

iresponden ipada ivariabel itempat iyang iberkisar iantara i3,40 ihingga i4,20 

iadalah isebesar i4,17. iGrafik iini imenunjukkan ibahwa ipendapat iresponden 

itentang itoko iroti ihalal iTsabita iberada idalam ikisaran iyang itinggi. 

5. Analisis iDeskriptif iVariabel iLabel iHalal 

Tabel i4.10 iAnalisis iDeskriptif i iVariabel iLabel iHalal 

No Item Rata-rata 

iper 

iItem 

Total 

iSkor 

iRata-rata 

1 
Saya imengetahui ilabel ihalal iMUI 

iyang itertera ipada ikemasan iTsabita i 

 

4,32  

 

 

4,33 

2 
Saya ilebih itertarik imembeli iTsabita 

ikarena imemiliki ilabel ihalal ipada 

ikemasannya 

4,26 

 

3 

Label ihalal ipada ikemasan iTsabita 

imenjadi ijaminan ikualitas idan 

ikeamanan iproduk 

 

4,42 

 

Pernyataan ivariabel ilabel ihalal i(X5) iberdasarkan ipersepsi 

iresponden iterhadap ivariabel ilabel ihalal idi itoko iroti ihalal iTsabita 

imemiliki iskor itertinggi i“Label ihalal ipada ikemasan iTsabita imenjamin 

ikualitas idan ikeamanan iproduk” idengan irata-rata i4,42 idan idalam irentang 

iskala i4,20 i- i5,00. iHasil istatistik iditunjukkan ipada itabel idi iatas. iAngka 
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iini imenunjukkan ibahwa iitem itersebut itermasuk idalam ikelompok isangat 

itinggi. iPernyataan i“Saya ilebih itertarik imembeli iTsabita ikarena iada ilabel 

ihalal ipada ikemasannya” imemiliki iskor iterendah idengan irata-rata i4,26 

iyang itergolong ikelompok isangat itinggi ipada iskala i4,20 ihingga i5,00. 

Berdasarkan idata idi iatas, irata-rata iskor irespon ikeseluruhan iuntuk 

ivariabel itempat iadalah i4,33 idalam iskala i4,20 isampai i5,00. iGrafik iini 

imenunjukkan ibahwa iTsabita iHalal iBakery idinilai isangat itinggi ioleh 

iresponden. 

6. Analisis iDeskriptif iVariabel iKeputusan iPembelian 

Tabel i4.11 iAnalisis iDeskriptif i iVariabel iKeputusan iPembelian 

No Item Rata-rata 

iper 

iItem 

Total 

iSkor 

iRata-rata 

1 Saya imembeli iTsabita ikarena 

isudah imengetahui iproduk iyang 

iditawarkan iberasal idari ibahan 

iyang iterjaga ibaik 

4,14  

 

 

 

 

4,23 

2 Saya imembeli iTsabita ikarena 

isesuai idengan iselera isaya 

4,16 

3 Saya imelakukan ikeputusan 

ipembelian isetelah imengetahui 

imanfaat idan ikualitas iTsabita 

4,40 

 

Statistik ipernyataan ivariabel ikeputusan ipembelian i(Y) iditunjukkan 

ipada itabel idi iatas iberdasarkan ipersepsi iresponden iterhadap ivariabel idi 
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iTsabita iHalal iBakery iyang imendapat iskor itertinggi: i“Saya imelakukan 

ikeputusan ipembelian isetelah imengetahui imanfaat idan ikualitas iTsabita” 

idengan irata-rata i4,40 idan iberada idalam irentang iskala i4,20 i- i5,00. 

iAngka iini imenunjukkan ibahwa iitem itersebut itergolong ikelompok isangat 

itinggi. iPernyataan i"Saya imembeli iTsabita ikarena isaya itahu iproduk iyang 

iditawarkan iberasal idari ibahan iyang iterjaga ibaik" imemiliki iskor 

iterendah, idengan irata-rata i4,14, iberada idi iantara iskala i3,40 idan i4,20, 

imenempatkannya idalam ikategori itinggi. 

Berdasarkan itabel idi iatas, irata-rata iskor irespon ikeseluruhan iuntuk 

ivariabel ikeputusan ipembelian iadalah i4,23 idalam iskala i4,20 isampai 

idengan i5,00. iGrafik itersebut imenunjukkan ibahwa ipenilaian iresponden 

iterhadap ipilihan ipembelian iTsabita iHalal iBakery itergolong idalam 

ikelompok isangat itinggi. 

4.5 Pengujian iHasil iAnalisis iData i 

4.5.1 Uji iInstrumen 

1. Hasil iUji iValiditas 

Validitas ikuesioner idapat idinilai idengan imenggunakan 

imetode iyang idisebut iuji ivaliditas. iJika iinstrumen ipenelitian 

imemenuhi ikriteria iuji ivaliditas idan ir ihitung imelebihi ir itabel 

imaka idianggap ivalid. iTingkat isignifikansi i0,05 idapat 

idigunakan iuntuk imencari inilai ir itabel isebagai iberikut: 
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Df = in-2 

 = i110-2 

 = i108, imaka ir itabel i0,187 

Tabel i4.12 iHasil iUji iValiditas 

Variabel Pernyataan r iHitung r iTabel Keterangan 

Produk i(X1) X1.1 0,551 0,187 Valid i 

X1.2 0,735 0,187 Valid i 

X1.3 0,803 0,187 Valid i 

X1.4 0,798 0,187 Valid i 

Harga i(X2) X2.1 0,722 0,187 Valid i 

X2.2 0,699 0,187 Valid i 

X2.3 0,835 0,187 Valid i 

X2.4 0,714 0,187 Valid i 

Promosi 

i(X3) 

X3.1 0,781 0,187 Valid i 

X3.2 0,724 0,187 Valid i 

X3.3 0,796 0,187 Valid i 

X3.4 0,690 0,187 Valid i 

Tempat i(X4) X4.1 0,793 0,187 Valid i 

X4.2 0,834 0,187 Valid i 

X4.3 0,657 0,187 Valid i 

X4.4 0,542 0,187 Valid i 

Label iHalal 

i(X5) 

X5.1 0,859 0,187 Valid i 

X5.2 0,927 0,187 Valid i 

X5.3 0,802 0,187 Valid i 

Keputusan 

iPembelian 

i(Y) 

Y1.1 0,920 0,187 Valid i 

Y1.2 0,812 0,187 Valid i 

Y1.3 0,840 0,187 Valid i 

  Sumber: iHasil iolah idata iSPSS.23 

Diketahui ibahwa imasing-masing inilai ir ihitung ilebih 

ibanyak idari ir itabel, idimana inilai ir itabel isebesar i0,187, 

iberdasarkan itabel idiatas iyang imenampilkan ihasil iuji ivaliditas 

iyang itelah idiolah. iJelas imengapa isemua iklaim iuntuk imasing-
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masing ivariabel iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iProduk, 

iHarga, iPromosi, iTempat, iLabel iHalal, idan iKeputusan 

iPembelian idikatakan ivalid. 

2. Hasil iUji iReliabilitas 

Uji ireliabilitas idipakai iuntuk imelihat ikonsistensi 

ipemahaman iresponden iterhadap iinstrumen ipada ivariabel. 

iDapat idiandalkan iapabila ihasil ites ikonsisten iketika ikuisioner 

idiukur idari iwaktu ike iwaktu. iSeluruh ivariabel idikatakan 

ireliabel ijika inilai iCroncbach's iAlpha i> i0,60. iHasil iuji 

ireliabilitas itiap ivariabel isebagai iberikut: 

Tabel i4.13 iHasil iUji iReliabilitas i 

Variabel iPenelitian 

Croncbach's 

iAlpha 

Kesimpulan 

i 

Produk i(X1) 0,692 Reliabel i 

Harga i(X2) 0,718 Reliabel i 

Promosi i(X3) 0,737 Reliabel i 

Tempat i(X4) 0,648 Reliabel i 

Label iHalal i(X5) 0,824 Reliabel i 

Keputusan iPembelian 

i(Y) 0,820 Reliabel i 

  i i i i iSumber: iData iprimer idiolah i(2023) 

Hasil ipemanfaatan imasing-masing ivariabel ipenelitian iini 

iditampilkan idalam itabel isebagai ireliabel. iBerdasarkan ihasil 

iuji ireliabilitas, idiketahui ibahwa isemua ivariabel imemiliki inilai 

iCroncbach ialpha ilebih idari i0,60 iyang imenunjukkan 

ireliabilitas isemua iinstrumen iyang idigunakan. iOleh ikarena iitu, 

idapat iditarik ikesimpulan ibahwa isemua iresponden isecara 
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ikonsisten imenjawab isetiap iitem ipertanyaan, idan ibahwa isetiap 

ivariabel iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iyaitu, iproduk, 

iharga, ipromosi, ilokasi, ilabel ihalal, idan ikeputusan ipembelian 

idinyatakan iakurat iuntuk ialat ipengukur. 

4.5.2 Uji iAsumsi iKlasik 

1. Uji iNormalitas 

Untuk imenentukan iapakah ivariabel ibebas idan iterikat 

iterdistribusi iteratur iatau itidak imerupakan itujuan idari iuji 

inormalitas. iKarena idata iyang iterdistribusi isecara iteratur 

idirepresentasikan imewakili ipopulasi, inormalitas idata isangat 

ipenting i(Purnomo, i2016). iUji inormalitas idapat imemakai iuji 

ikolmogrof-smirnov idilihat idari iAsmp.Sig. iJika iambang ibatas 

isignifikansi ilebih ibesar idari i0,05 imaka idata iyang idiuji 

idikatakan inormal. iBerikut iadalah itemuan iuji inormalitas 

ipenelitian itersebut: 

Tabel i4.14 iHasil iUji iNormalitas 

One-Sample iKolmogorov-Smirnov iTest 

 

Unstandardized 

iResidual 

N 110 

Normal iParametersa,b Mean ,0000000 

Std. iDeviation 1,07751196 

Most iExtreme 

iDifferences 

Absolute ,067 

Positive ,067 

Negative -,065 

Test iStatistic ,067 

Asymp. iSig. i(2-tailed) ,200c,d 
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a. iTest idistribution iis iNormal. 

b. iCalculated ifrom idata. 

c. iLilliefors iSignificance iCorrection. 

d. iThis iis ia ilower ibound iof ithe itrue isignificance. 

  Sumber: iData iprimer idiolah i(2023) 

Berdasarkan ihasil iuji inormalitas imeggunakan imetode 

ikolmogrof-smirnov itest iyang itelah idiolah idiperoleh ihasil 

isebesar i0,200, idapat idijelaskan ibahwa inilai iAsymp.Sig i0,200 

i> i0,05. iDapat idisimpulkan ibahwa idata itersebut iberdistribusi 

inormal idan ivariabel iBauran iPemasaran i4P idan iLabel iHalal 

idapat iditeliti iterhadap iKeputusan iPembelian. 

2. Uji iMultikolineritas 

Model iregresi itanpa iinterkorelasi iatau ikolinearitas iantar 

ivariabel ibebas idicari idengan iuji imultikolinearitas. iSeharusnya 

itidak iada ikolinearitas iantara ivariabel iindependen idalam imodel 

iregresi. iDilakukan iuji ikorelasi iparsial iantar ivariabel 

iindependen iuntuk imencari imultikolinearitas. iVariance iInflation 

iFactor i(VIF) idan itoleransi idigunakan idalam iuji 

imultikolinearitas iuntuk imenentukan iapakah iterdapat 

imultikolinearitas. iMultikolinearitas itidak iada ijika inilai iVIF 

ikurang idari isepuluh idan itolerance ilebih ibesar idari isepuluh 

i(Purnomo, i2016). iHasil iuji imultikolinieritas ipada ipenelitian iini 

isebagai iberikut: 
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Tabel i4.15 i iHasil iUji iMultikolinieritas 

Variabel Tolerance VIF Keterangan 

Produk i(X1) 0,126 7,956 

 

Tidak iTerjadi 

iMultikolineritas 

Harga i(X2) 0,690 1,567 

Promosi i(X3) 0,183 5,463 

Tempat i(X4) 0,410 2,307 

Label iHalal 

i(X5) 0,835 1,197 

 Sumber: iData iprimer idioalah i(2023) 

Nilai itolerance imasing-masing ivariabel idiketahui ilebih ibesar 

idari i0,10 idan inilai iVIF ikurang idari i10 iberdasarkan ihasil iuji 

imultikolinearitas iyang itertera idi iatas. iVariabel ibebas i(X) 

idalam ipenelitian iini idinyatakan ibebas idari imultikolinearitas, 

iyang iberarti itidak iterdapat ikorelasi iantara ivariabel ibebas i(X) 

idengan ivariabel iterikat. 

3. Uji iheteroskedastisitas 

Penentuan iapakah ivarian iresidunya isama iuntuk isetiap 

ipengamatan idalam imodel iregresi idengan imenggunakan iuji 

iheteroskedastisitas. iSalah isatu ihal iyang imembuat imodel 

iregresi ilinier itidak iberguna idan ikeliru iadalah 

iheteroskedastisitas. iTidak iada iindikasi ivarians ivariabel idalam 

imodel iregresi iyang ilayak. iMenggunakan iuji iGlejser iadalah 

isalah isatu icara iyang ipaling itepat iuntuk imenemukan ivarians. 

iMengembalikan ivariabel iindependen iuntuk inilai iabsolut iyang 

itersisa iadalah icara iuji iGlejser idilakukan. iTidak iada ibukti 

iheteroskedastisitas ijika isignifikansi i(sig) iantara ivariabel 
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iindependen idan iresidual iabsolut ilebih ibesar idari i0,05 

i(Purnomo, i2016). iHasil iuji iheteroskedastisitas idalam ipenelitian 

iini isebagai iberikut: 

Tabel i4.16 iHasil iUji iHeteroskedastisitas 

Variabel Sig Kriteria Keterangan 

Produk i(X1) 0,115 >0,05 
Tidak iTerjadi i 

Heteroskedastisitas 

 

Tidak iTerjadi 

Heteroskedastisitas 

Harga i(X2) 0,755 >0,05 

Promosi i(X3) 0,051 >0,05 

Tempat i(X4) 0,712 >0,05 

Label iHalal 

i(X5) 0,833 >0,05 

 Sumber: iData iprimer idiolah i(2023) 

Masing-masing ivariabel idalam ipenelitian iini imemiliki 

inilai isignifikansi ilebih ibesar idari i0,05 isebagaimana idapat 

idilihat ipada itabel idi iatas idengan ihasil iuji iheteroskedastisitas. 

iArtinya, imodel itersebut idapat idigunakan iuntuk imemprediksi 

ikeputusan ipembelian iberdasarkan iinput ivariabel iindependen, 

iseperti iproduk, iharga, ipromosi, itempat, idan ilabel ihalal. iDapat 

ijuga idisimpulkan ibahwa ivariabel ibebas i(X) idalam ipenelitian 

iini itidak imenunjukkan igejala iheteroskedastisitas ipada imodel 

iregresi. 

4.5.3 iAnalisis iregresi ilinier iberganda 

Menentukan iapakah ivariabel iindependen i(X) imemiliki ipengaruh 

iterhadap ivariabel idependen i(Y) imenggunakan ianalisis iregresi ilinier 

iberganda. iTabel idi ibawah iini imenampilkan ihasil ianalisis iregresi ilinier 

iberganda: 
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Tabel i4.17 iHasil iAnalisis iRegresi iLinear iBerganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized iCoefficients 

Standardized 

iCoefficients 

t Sig. B Std. iError Beta 

1 (Constant) 2,722 1,231  2,211 ,029 

Produk i ,667 ,171 ,795 3,907 ,000 

Harga i ,497 ,237 ,597 2,100 ,038 

Promosi i ,017 ,124 ,023 ,138 ,891 

Tempat i ,890 ,291 ,388 3,060 ,003 

Label iHalal i ,405 ,081 ,393 4,981 ,000 

a. iDependent iVariable: iKeputusan iPembelian 

Sumber: iData iprimer idiolah i(2023) 

Y i= i2,722 i+ i0,667 iX1 i+ i0,497 iX2 i+ i0,017 iX3 i+ i0,890 iX4 i+ 

i0,405 iX5 

Berdasarkan ihasil idi iatas idapat idijelaskan isebagai iberikut: 

1. Konstanta isebesar i2,722, iyang iberarti isaat inilai iskor ivariabel ibebas 

isama idengan i0. iMaka inilai ivariabel ikeputusan ipembelian isebesar 

i2,722. 

2. Koefisien iregresi iProduk i(X1) isebesar i0,667, iartinya imeningkatnya 

ivariabel iproduk idapat imeningkatkan ikeputusan ipembelian isebesar 

i0,667 idengan iasumsi ivariabel ilainnya ikonstan iatau itetap. 

3. Koefisien iregresi iHarga i(X2) isebesar i0,497, iartinya imeningkatnya 

ivariabel iharga idapat imeningkatkan ikeputusan ipembelian isebesar 

i0,497 idengan iasumsi ivariabel ilainnya ikonstan iatau itetap. 

4. Koefisien iregresi iPromosi i(X3) isebesar i0,017, iartinya imeningkatnya 

ivariabel ipromosi idapat imeningkatkan ikeputusan ipembelian isebesar 

i0,017 idengan iasumsi ivariabel ilainnya ikonstan iatau itetap. 
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5. Koefisien iregresi iTempat i(X4) isebesar i0,890, iartinya imeningkatnya 

ivariabel itempat idapat imeningkatkan ikeputusan ipembelian isebesar 

i0,890 idengan iasumsi ivariabel ilainnya ikonstan iatau itetap. 

6. Koefisien iregresi iLabel iHalal i(X5) isebesar i0,405, iartinya 

imeningkatnya ivariabel ilabel ihalal idapat imeningkatkan ikeputusan 

ipembelian isebesar i0,405 idengan iasumsi ivariabel ilainnya istabil iatau 

ikonstan. 

4.5.4 Pengujian iKetetapan iModel i(Uji iF) 

1. Uji iF 

Uji iF iberusaha iuntuk imemastikan iapakah ivariabel ibebas i(X) idan 

ivariabel iterikat i(Y) imempunyai ipengaruh iyang ibersamaan iatau 

igabungan. iTerdapat ipengaruh iantara ivariabel ibebas i(X) idengan 

ivariabel iterikat i(Y) ijika itingkat isignifikansi i0,05 iatau inilai iF ihitung 

i> iF itabel. iSedangkan irumus iberikut idapat idigunakan iuntuk 

imenentukan inilai iF itabel: 

F itabel i  = i(k i; in i– ik) 

    = i(5 i; i110 i– i5) 

    = i(5 i; i105) i 

= i2,300 
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Tabel i4.18 iHasil iUji iF 

ANOVAa 

Model 

Sum iof 

iSquares df Mean iSquare F Sig. 

1 Regression 100,584 5 20,117 17,669 ,000b 

Residual 118,406 104 1,139   

Total 218,991 109    

a. iDependent iVariable: iKeputusan iPembelian 

b. iPredictors: i(Constant), iLabel iHalal, iPromosi, iProduk, iHarga, iTempat 

 Sumber: iData iprimer idiolah i(2023) 

 

Nilai iF iyang iditentukan iadalah i17,669 idengan inilai isig i0,000 

isesuai itabel iyang idiberikan. iDapat idilihat ibahwa inilai iF ihitung 

i17,669 i> i2,300 ilebih itinggi idari iF itabel, isedangkan inilai 

isignifikansi i0,000 ilebih irendah. iSehingga iProduct, iPrice, 

iPromotion, iPlace, idan iHalal iLabel iberpengaruh iterhadap 

iKeputusan iPembelian isecara ibersamaan iatau ibersama imaka iH0 

iditolak. 

2. Koefisien iDeterminasi 

Kemampuan ivariabel ibebas i(X) iuntuk imempengaruhi isecara 

isimultan ivariabel iterikat i(Y) idikuantifikasi idengan ikoefisien 

ideterminasi. ikenaikan ibesaran iR2 isebagai iberikut: 

 

Tabel i4.19 iKoefisien iDeterminasi 

Model iSummary 

Model R R iSquare Adjusted iR iSquare 
Std. iError iof ithe 

iEstimate 

1 ,678a ,459 ,433 1,06702 

a. iPredictors: i(Constant), iLabel iHalal, iPromosi, iProduk, iHarga, iTempat 

  i i i iSumber: iData iprimer idiolah i(2023) 



81 
 

 

Dapat idilihat idari ihasil ipengujian iyang itelah idiolah idi iatas 

ibahwa inilai iadjusted ir isquare iadalah i0,433. iTemuan iini 

imenunjukkan ibahwa ikeragaman ivariabel idependen idapat imencapai 

i43,3% idari ivarians. iSedangkan ielemen itambahan idi iluar icakupan 

imodel idan istudi iini isebesar i56,7%. 

4.5.5 iPengujian iSignifikan i(Uji iT) 

Uji iT imelihat iapakah ivariabel iindependen i(X) imemiliki idampak 

iparsial iterhadap ivariabel idependen i(Y). iTerdapat ipengaruh ivariabel 

ibebas i(X) iterhadap ivariabel iterikat i(Y) idan isebaliknya ijika inilai 

isignifikansi i0,05 iatau it ihitung i> it itabel. iNilai isignifikansi ipada itabel 

ikoefisien ihasil iregresi idapat idigunakan iuntuk imenentukan iuji it. iUntuk 

inilai it itabel, ipertimbangkan: 

T itabel  = i(ꭤ/2 i; in i– ik i– i1) 

= i(0,05/2 i; i110 i– i5 i– i1) 

    = i(0,025 i; i104) 

= i1,983 

Tabel i4.20 iHasil iUji iT 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized iCoefficients 

Standardized 

iCoefficients 

t Sig. B Std. iError Beta 

1 (Constant) 2,722 1,231  2,211 ,029 

Produk ,667 ,171 ,795 3,907 ,000 

Harga ,497 ,237 ,597 2,100 ,038 
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Promosi ,017 ,124 ,023 ,138 ,891 

Tempat ,890 ,291 ,388 3,060 ,003 

Label iHalal ,405 ,081 ,393 4,981 ,000 

a. Dependent iVariable: iKeputusan iPembelian 

Sumber i: iData iprimer idiolah i(2023) 

 

1. Estimasi inilai it iuntuk ivariabel iproduk iadalah i3,907, idan itingkat 

isignifikansinya iadalah i0,000. iHasilnya, iterlihat inilai it ihitung idan 

it itabel isebesar i3,907 i> i1,983 idengan inilai isignifikansi i0,00 i< 

i0,05. iSehingga ivariabel ikeputusan ipembelian idipengaruhi isecara 

isignifikan ioleh ivariabel iX1. iOleh ikarena iitu, ihipotesis iH1 

i“Produk iberpengaruh isecara iparsial iterhadap ikeputusan ipembelian 

iTsabita iHalal iBakery icabang iKartasura” iditerima isedangkan iH0 

iditolak idalam ipenelitian iini. 

2. Nilai it iestimasi iuntuk ivariabel iharga iadalah i2,100, idan itingkat 

isignifikansinya iadalah i0,038. iDengan idemikian ijelas ibahwa inilai 

it ihitung idan it itabel iadalah i2,100 i> i1,983 idan imemiliki itingkat 

isignifikansi i0,038 i< i0,05. iSehingga ivariabel ikeputusan ipembelian 

idipengaruhi isecara isignifikan ioleh ivariabel iX2. iHipotesis iH2 

i“Harga iberpengaruh isecara iparsial iterhadap ikeputusan ipembelian 

iTsabita iHalal iBakery icabang iKartasura” iditerima ikarena ihipotesis 

ipenelitian iHa iditerima idan iH0 iditolak. 

3. Nilai ithitung isebesar i0,138 idan inilai isignifikansi iuntuk ivariabel 

ipromosi isebesar i0,891. iSeperti iyang idapat idiamati, inilai it ihitung 

idan it itabel imasing-masing iadalah i0,138 i1,983 idan inilai 

isignifikansi i0,891 i> i0,05. ivariabel ipilihan ipembelian itidak 
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idipengaruhi isecara isignifikan ioleh ivariabel iX3. iDengan idemikian, 

ihipotesis iH3 i“Promosi iberpengaruh isecara iparsial iterhadap 

ikeputusan ipembelian iTsabita iHalal iBakery icabang iKartasura” 

iditolak ikarena iH0 ipenelitian iditerima idan iHa iditolak. 

4. Nilai it ihitung iuntuk ivariabel itempat iadalah i3,060 idan itingkat 

isignifikansinya iadalah i0,003. iDengan idemikian inilai it ihitung idan 

it itabel iadalah i3,060 i> i1,983 idengan inilai isignifikansi i0,003 i< 

i0,05. ivariabel ipilihan ipembelian idipengaruhi isecara isignifikan 

ioleh ivariabel iX4. iHipotesis iH4 i“Tempat iberpengaruh isecara 

iparsial iterhadap ikeputusan ipembelian iTsabita iHalal iBakery 

icabang iKartasura” iditerima ikarena ihipotesis ipenelitian iHa 

iditerima idan iH0 iditolak. 

5. Estimasi inilai it iuntuk ivariabel ilabel ihalal iadalah i4,981, idan 

itingkat isignifikansinya iadalah i0,000. iHasilnya, iterlihat inilai it 

ihitung idan it itabel isebesar i4,981 i> i1,983 idengan inilai isignifikansi 

i0,000 i< i0,05. isehingga ivariabel ipilihan ipembelian idipengaruhi 

isecara isignifikan ioleh ivariabel iX5. iHipotesis iH5 i“Label ihalal 

iberpengaruh isecara iparsial iterhadap ikeputusan ipembelian iTsabita 

iHalal iBakery icabang iKartasura” iditerima ikarena iHa ipenelitian 

iditerima idan iH0 iditolak. 

4.5.6 Pembahasan i 

Berdasarkan ianalisis idampak ibauran ipemasaran i4P idan ilabel ihalal 

iterhadap ikeputusan ikonsumen idi iTsabita iHalal iBakery icabang iKartasura, 
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idiperoleh ihasil ibahwa imayoritas iresponden iyang imembeli itsabita 

iberjenis ikelamin iperempuan idengan ipersentase i91,8%, iberusia i21 i– i30 

itahun isebesar i74,5%, iberdomisili idi ikaranganyar idengan ipersentase 

i30,9% idan iberprofesi isebagai ipelajar iatau imahasiswa idengan ipersentase 

i71,8%. i 

1. Pengaruh iProduk iTerhadap iKeputusan iPembelian iTsabita iHalal 

iBakery icabang iKartasura 

Produk imemiliki iperan ipenting idalam ibauran ipemasaran. 

iJika isuatu ibisnis idapat imempengaruhi ikonsumen iuntuk imemilih 

imembeli iproduk iyang idiberikan, imaka iupaya ipemasarannya 

itelah iefektif. iProduk imeliputi isegala isesuatu iyang idisediakan 

ikepada ipelanggan idalam iupaya iuntuk imenarik iminat imereka, 

imembeli, iatau imengkonsumsinya iuntuk imemenuhi isuatu 

ikeinginan iatau ikebutuhan. i(Kotler i& iArmstrong, i2016). 

Nilai isignifikansi ivariabel iproduk iadalah i0,000 i< i0,05, 

idengan inilai it ihitung idan it itabel isebesar i3,907 i> i1,983, 

isesuai idengan ihasil ipengujian iyang itelah idijalankan 

iterhadapnya. iTemuan iini imenunjukkan ibahwa ivariabel iproduk 

imemiliki ipengaruh iyang imenguntungkan idan isignifikan 

iterhadap ipilihan ipembelian iTsabita iHalal iBakery. iPenelitian 

iini isejalan idengan ipenelitian iSutrsino iet ial., i(2018), iMamonto 

iet ial., i(2021) ibahwa iproduk iberpengaruh isecara isignifikan 

iterhadap ikeputusan ipembelian. iVariabel iini imemiliki iskor 
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itertinggi iyaitu i“Merek iTsabita isudah idikenal ioleh imasyarakat 

isebagai iproduk iroti iterkenal” idengan irata-rata iskor i4,33. iHal 

iini imenujukkan ibahwa iTsabita ihalal ibakery imerupakan imerek 

iroti iyang iterkenal. iMerek iTsabita iterkenal ikarena iTsabita 

imemiliki ikualitas idan icita irasa iyang ienak, idikemas idalam 

ikemasan iyang imenarik iserta ikekinian idan imemiliki ibanyak 

ivarian irasa idan ijenis iroti iyang iditawarkan isehingga imembuat 

ikonsumen itertarik iuntuk imelakukan ikeputusan ipembelian. 

2. Pengaruh iHarga iTerhadap iKeputusan iPembelian iTsabita iHalal 

iBakery icabang iKartasura 

Satu-satunya ikomponen ibauran ipemasaran iyang 

imenghasilkan iuang ibagi ibisnis iadalah iharga. iHarga idan 

ikualitas iproduk iberkorelasi. iPelanggan imenganggap iharga 

iproduk isebagai itanda ikualitas, iterutama isaat imelakukan 

ipembelian iimpulsif.. iMenurut iKotler i& iArmstrong i(2008) 

iharga imerupakan inominal idari idana iyang iakan idikeluarkan 

ikonsumen iuntuk imemperoleh ibarang iyang idiinginkan. 

Hasil ipengujian iyang idilakukan imenunjukkan ibahwa 

inilai it ihitung idan it itabel ivariabel iharga iadalah i2,100 i> i1,983 

idengan inilai isignifikansi i0,038 i0,05. iTemuan iini imenunjukkan 

ibahwa ivariabel iharga imemiliki ipengaruh iyang imenguntungkan 

idan isignifikan iterhadap ipilihan ipembelian iTsabita iHalal 

iBakery. iPenelitian iini isejalan idengan ipenelitian iDewi i(2018) 
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idan iKornitasari i& iMutifatul i(2020) iyang imengatakan ibahwa 

iharga iberpengaruh isecara isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian. iVariabel iini imemiliki iskor itertinggi iyaitu i“Tsabita 

isering imemberikan idiskon iatau ipotongan iharga” idengan irata-

rata iskor i4,05. iSelama iini iharga iTsabita ihalal ibakery isering 

idijumpai idiskon iatau ipotongan iharga. iDengan iadanya idiskon 

idan ipotongan iharga imembuat ikonsumen itertarik. iPotongan 

iharga iatau ipengurangan iharga imerupakan isalah isatu iteknik 

iyang idigunakan, idan ijika idikombinasikan idengan istrategi 

ipenetapan iharga iyang idigunakan imaka iharga iTsabita iHalal 

iBakery idapat iberdampak ipada ikeputusan ikonsumen. i 

3. Pengaruh iPromosi iTerhadap iKeputusan iPembelian iTsabita 

iHalal iBakery icabang iKartasura 

Salah isatu ikomponen ikunci iyang idigunakan iuntuk 

imendapatkan ipangsa ipasar ibaru idan imenyebarkan ipemasaran 

iseluas imungkin iadalah ipromosi. iMenurut iPeter i& iJerry i(2014) 

i), ipromosi iadalah ikegiatan iyang idilakukan iperusahaan iuntuk 

imenginformasikan ikonsumen itentang iproduk imereka idan 

imendorong ipembelian. i i 

Melalui ihasil ipengujian iyang itelah idilakukan idiperoleh 

ihasil ivariabel ipromosi idapat idiketahui ibahwa inilai it ihitung 

idan it itabel iadalah i0,138 i< i1,983 idan inilai isignifikansi i0,891 

i> i0,05. iHasil itersebut imenujukkan ibahwa ivariabel iPromosi 
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imemiliki ipengaruh iyang ipositif idan itidak isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian iTsabita ihalal ibakery. iSejalan idengan 

ipenelitian iLesmana iet ial., i(2022), i iErlangga iet ial., i(2020), 

iLamanuk i& iFerrinadwi i i(2020) i idan iHilmi i(2020) ibahwa 

ipromosi itidak iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian. 

iTidak iberpengaruhnya ipromosi idapat idisebabkan ipada 

ipemilihan istrategi iyang ibelum itepat. iPromosi iyang itepat 

imenjadi ibagian istrategi imanajemen idalam imencapai itujuan 

ibisnis i(Staniewski i& iAwruk, i2022). 

Hal iini imenujukkan ibahwa ipromosi iyang idilakukan 

iTsabita ihalal ibakery itidak imempengaruhi ikonsumen iuntuk 

imemutuskan imembeli iTsabita ihalal ibakery, ikarena ikonsumen 

itidak iterlalu itertarik idengan istrategi ipromosi iyang idilakukan 

iTsabita ihalal ibakery idan imembeli iproduk iyang idiinginkan 

itanpa imelihat ipromo iyang iada. iKonsumen imengetahui 

ipentingnya ipromosi inamun ihal itersebut itidak iterlalu 

idiperhatikan idalam imembeli iproduk. i i 

Pada iitem ipernyataan i“Karyawan iTsabita imelayani 

ikonsumen idengan isabar idan iramah” idengan irata-rata i i4,36 

idan iyang imenujukkan ibahwa iitem itersebut itermasuk idalam 

ikategori isangat itinggi. iSebaliknya ipada iitem ipernyataan 

i“Promosi ipenjualan idengan iharga imenarik isecara ijelas 

iditampilkan idi imeja ikasir idan isudut itoko” imemiliki iskor 
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ipaling irendah. iHal iini imenandakan ibahwa ikonsumen 

imengetahui iimage ibaik idari iTsabita inamun idalam imembeli 

ikonsumen itidak itertarik iakan ipromosi iyang idi itempatkan idi 

imeja ikasir idan isudut itoko. iOleh ikarena iitu, iTsabita ihalal 

ibakery iperlu imenempatkan isecara istrategis imenempatkan 

ipromosi isecara istrategis idengan icara iyang imenarik idan itepat 

isasaran iuntuk imempengaruhi ikeputusan ipembelian ikonsumen. 

4. Pengaruh iTempat iTerhadap iKeputusan iPembelian iTsabita iHalal 

iBakery icabang iKartasura 

Strategi ipemasaran iyang idisebut itempat ibertujuan iuntuk 

imempermudah iprodusen idalam imembawa ibarang imereka ike 

ihadapan ipelanggan. iElemen ikuncinya iadalah idistribusi iatau 

ipenempatan. iBisnis iharus imendistribusikan iproduknya idi 

iwilayah iyang imudah idijangkau ikonsumen i(Musfar, i2020) 

Temuan ivariabel itempat iuntuk ipengujian iyang 

idijalankan imenunjukkan ibahwa inilai it ihitung idan it itabel 

iadalah i3,060 i> i1,983 idan imemiliki inilai isignifikansi i0,003 i< 

i0,05. iTemuan iini imenunjukkan ibahwa ivariabel isitus 

iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ipilihan ipembelian 

iTsabita iHalal iBakery. iPenelitian iini isejalan idengan ipenelitian 

iSangadji, i(2019) idan iFariantin iet ial., i(2021) ibahwa itempat 

iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian. iVariabel iini 

imemilki iskor itertinggi iyaitu i“Lokasi iTsabita iberada idi itempat 
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iyang istrategis ikarena iberada idi ipinggir ijalan iraya idan ipusat 

ikota” idengan irata-rata iskor i4,47. iHal iini imembuktikan ibahwa 

ilokasi iTsabita ihalal ibakery icabang iKartasura iyang iberada idi 

idepan ijalan iraya imampu iberdampak ipada ikeputusan 

ipembelian. iLokasi iyang imudah idijangkau idan imudah idiakses 

ikendaraan imenandakan ibahwa ikonsumen imengutamakan ilokasi 

iyang istrategis idalam imemutuskan ipembelian. i 

5. Pengaruh iLabel iHalal iTerhadap iKeputusan iPembelian iTsabita 

iHalal iBakery icabang iKartasura 

Label ihalal iyang imenjamin ikehalalan iproduk itertera 

ipada ikemasannya. iKonsumen iMuslim itidak ilagi ipeduli iatau 

ikhawatir imenelan iapa iyang imereka ibutuhkan iberkat itanda 

ihalal. iKehadiran ilabel ihalal ipada ikemasan iproduk iberdampak 

ilangsung ipada ikonsumen, ikhususnya ikonsumen iMuslim, iyang 

ilebih icenderung imemanfaatkan iproduk itersebut. iSetelah 

imendapatkan isertifikat ihalal, ikemasan ibarang iakan idiberi ilabel 

ihalal i( iUmar iet ial., i2021). 

Hasil ipengujian iyang itelah idijalankan idiketahui ibahwa 

inilai it ihitung idan it itabel ivariabel ilabel ihalal iadalah i4,981 i> 

i1,983 idengan inilai isignifikan i0,000 i< i0,05. iTemuan iini 

imenunjukkan ibahwa ikeputusan ipembelian iTsabita iHalal 

iBakery idipengaruhi isecara ipositif idan isignifikan ioleh ivariabel 

ilabel ihalal. iPenelitian iini isejalan idengan ipenelitian iYunitasari 
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i& iAnwar i(2019) idan iMilliatina iet ial., i(2022) ibahwa ilabel 

ihalal iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. 

iVariabel iini imemiliki iskor itertinggi iyaitu i“label ihalal ipada 

ikemasan iTsabita imenjadi ijaminan ikualitas idan ikeamanan 

iproduk”. iHal iini imenandakan ibahwa ikonsumen iselalu 

imegutamakan iproduk idengan ilabel ihalal iuntuk imemastikan 

iproduk itersebut iaman iuntuk idigunakan. iSaat imelakukan 

ipembelian, iorang imemilih iproduk idengan ilabel ihalal ipada 

ikemasannya ikarena imenjamin ikualitas idan ikeamanan iproduk.  

6. Pengaruh iProduk, iHarga, iPromosi, iTempat idan iLabel iHalal 

iterhadap iKeputusan iPembelian ipada iTsabita iHalal iBakery 

icabang iKartasura 

Produk imemiliki iperan ipenting idalam ibauran 

ipemasaran. iJika isuatu ibisnis idapat imempengaruhi ikonsumen 

iuntuk imemilih imembeli iproduk iyang idiberikan, imaka iupaya 

ipemasarannya itelah iefektif. iProduk imeliputi isegala isesuatu 

iyang idisediakan ikepada ipelanggan idalam iupaya iuntuk imenarik 

iminat imereka, imembeli, iatau imengkonsumsinya iuntuk 

imemenuhi isuatu ikeinginan iatau ikebutuhan. i 

Satu-satunya ikomponen ibauran ipemasaran iyang 

imenghasilkan iuang ibagi ibisnis iadalah iharga. iHarga idan 

ikualitas iproduk iberkorelasi. iPelanggan imenganggap iharga 
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iproduk isebagai itanda ikualitas, iterutama isaat imelakukan 

ipembelian iimpulsif. 

Salah isatu ikomponen ikunci iyang idigunakan iuntuk 

imendapatkan ipangsa ipasar ibaru idan imenyebarkan ipemasaran 

iseluas imungkin iadalah ipromosi. iMenurut iPeter i& iJerry i(2014) 

i), ipromosi iadalah ikegiatan iyang idilakukan iperusahaan iuntuk 

imenginformasikan ikonsumen itentang iproduk imereka idan 

imendorong ipembelian. 

Strategi ipemasaran iyang idisebut itempat ibertujuan iuntuk 

imempermudah iprodusen idalam imembawa ibarang imereka ike 

ihadapan ipelanggan. iElemen ikuncinya iadalah idistribusi iatau 

ipenempatan. iBisnis iharus imendistribusikan iproduknya idi 

iwilayah iyang imudah idijangkau iklien. i(Musfar, i2020). 

Label ihalal iyang imenjamin ikehalalan iproduk itertera 

ipada ikemasannya. iKonsumen iMuslim itidak ilagi ipeduli iatau 

ikhawatir imenelan iapa iyang imereka ibutuhkan iberkat itanda 

ihalal. iKehadiran ilabel ihalal ipada ikemasan iproduk iberdampak 

ilangsung ipada ikonsumen, ikhususnya ikonsumen iMuslim, iyang 

ilebih icenderung imemanfaatkan iproduk itersebut. iSetelah 

imendapatkan isertifikat ihalal, ikemasan ibarang iakan idiberi ilabel 

ihalal i(Umar iet ial., i2021). 

Berdasarkan itemuan ipengujian iyang idilakukan iuntuk 

ipenelitian iini, inilai iF ihitung idengan iF itabel iadalah i17,669 i> 
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i2,300 idan inilai isignifikansi ilebih ikecil idari i0,05 iatau i0,000 i< 

i0,05. iOleh ikarena iitu, iproduk, iharga, ipromosi, ilokasi, idan 

ilabel ihalal imempengaruhi isecara isimultan iatau igabungan 

iterhadap ikeputusan ipembelian. 
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BAB iV 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan ipernyataan imasalah idan idampak ibauran ipemasaran 

i4P idan imerek iHalal iterhadap ikeputusan ipembelian idari ibab 

isebelumnya, idapat iditarik ikesimpulan isebagai iberikut: i i: 

1. Produk iberpengaruh iterhadap iKeputusan iPembelian ikonsumen 

idi iTsabita iHalal iBakery icabang iKartasura. iMerek iyang isudah 

idikenal iserta imemiliki iproduk iyang iberkualitas imenandakan 

ibahwa iproduk iyang iada ipada iTsabita ihalal ibakery icabang 

iKartasura imemiliki idampak iterhadap ikeputusan ipembelian 

ikonsumen. i 

2. Harga iberpengaruh iterhadap iKeputusan iPembelian ikonsumen idi 

iTsabita iHalal iBakery icabang iKartasura. iHal iini imenandakan i 

ibahwa iharga iyang iditawarkan iTsabita ihalal ibakery icabang 

iKartasura iterjangkau idan isesuai idengan ikualitas iproduk 

isehingga imemiliki idampak iterhadap ikeputusan ipembelian 

ikonsumen. i 

3. Promosi itidak iberpengaruh iterhadap iKeputusan iPembelian 

ikonsumen idi iTsabita iHalal iBakery icabang iKartasura. iArtinya 

iTsabita iharus imenempatkan ipromosi isecara istrategis idengan 

icara iyang imenarik idan itepat isasaran iuntuk imempengaruhi 

ikeputusan ipembelian ikonsumen. i 
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4. Tempat imemiliki ipengaruh iterhadap iKeputusan iPembelian 

ikonsumen idi iTsabita iHalal iBakery icabang iKartasura. iHal iini 

imenandakan ibahwa ilokasi iTsabita iyang istrategis idan imudah 

idijangkau imemiliki idampak iterhadap ikeputusan ipembelian 

ikonsumen iTsabita iHalal iBakery. 

5. Label iHalal iberpengaruh iterhadap iKeputusan iPembelian 

ikonsumen idi iTsabita iHalal iBakery icabang iKartasura. iHal iini 

imenandakan ikonsumen imegutamakan iproduk idengan ilabel 

ihalal ipada ikemasan iTsabita iHalal iBakery idalam ikeputusan 

ipembelian, isehingga ilabel ihalal imemiliki idampak iterhadap 

ikeputusan ipembelian ikonsumen. i 

B. Saran 

Dari ikesimpulan iyang itelah idipaparkan, ikemudian ipeneliti 

idapat imemberikan ibeberapa isaran idiantaranya: 

1. Bagi iprodusen iTsabita iHalal iBakery ihendaknya ilebih 

imemperbaiki idalam isegi ipromosi iyang istrategis iagar imenarik 

idan itepat isasaran ikarena iaspek iini ijuga ipenting. iProdusen 

ijuga iterus imepertahankan idari isegi iproduk, iharga, itempat idan 

ilabel ihalal iagar idapat imeningkatkan idaya itarik ikonsumen 

iuntuk imembeli iTsabita ihalal ibakery icabang iKartasura. 

2. Bagi ipeneliti iselanjutnya iyang iakan imelakukan ipenelitian 

isejenis idengan ipenelitian iini, idiharapkan idapat 
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imengembangkan imemilih ivariabel iselain iyang idipilih ipeneliti 

isaat iini. i 

C. Implikasi 

Implikasi imerupakan isuatu ikonsekuensi iatau iakibat idari ihasil 

ipenemuan isuatu ipenelitian. iTemuan idalam ipenelitian iini imemiliki 

iimplikasi ipenting ibagi ipembaca isebagai iinformasi, ipihak 

iperusahaan iatau iprodusen idalam iupaya ipeningkatan ikualitas 

iproduk iTsabita iHalal iBakery icabang iKartasura. i 

Dari ihasil ipenelitian ibahwa ivariabel idari ibauran ipemasaran 

iyaitu iproduk, iharga idan itempat imemiliki ipengaruh iyang isignifikan 

iterhadap ikeputusan ipembelian. iBeberapa ikonsumen isenang idengan 

ivariasi iproduk inamun ibeberapa ikonsumen ihanya imengenal isatu 

iproduk iyang imenjadi iciri ikhas. iBeberapa ikonsumen imementingkan 

iharga idengan imemilih itoko iyang imenawarkan iharga imurah idan 

idiskon, inamun ibagi ikonsumen ilainnya imemilih itoko idengan 

ipelayanan iyang ibaik. iBanyak iprodusen imencoba iuntuk 

imeningkatkan ihubungan iantara itoko idengan ikonsumen iyaitu 

ipenentuan itempat iyang istrategis idan imudah idiakses. 

 iBerdasarkan ihasil ipenelitian ipromosi itidak iberpengaruh 

isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. iBeberapa ikonsumen 

imembeli idengan imelihat ipromosi idi isosial imedia idan ipromosi 

isecara ilangsung, inamun ibeberapa ikonsumen itidak itertarik iterhadap 

ipromosi.Oleh ikarena iitu, iprodusen iperlu imenempatkan isecara 
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istrategis ipromosi iagar idapat imenarik iserta itepat isasaran isehingga 

imempengaruhi ikeputusan ipembelian ikonsumen. 

Berdasarkan ihasil ipenelitian ilabel ihalal imemiliki ipengaruh 

iyang isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. iBeberapa ikonsumen 

itertarik itehadap iproduk iyang imemiliki ilabel ihalal ipada ikemasan 

inamun ibagi ikonsumen ilainnya idengan itagline ihalal imemberikan 

isugesti ibahwa iproduk iyang iditawarkan isudah itentu ihalal itanpa 

imencantumkannya idi ikemasan. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



97 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Apriyantono, A., & Nurbowo. (2003). Panduan Belanja dan Konsumsi Halal. 

Khairul Bayaan. 

Arianto, D. P. H., & Satrio, B. (2020). Pengaruh Produk, Harga, Kualitas 

Pelayanan, Lokasi, Store Atmosphere Terhadap Keputusan Pembelian 

Kopisae. Jurnal Ilmu Dan Riset Manajemen, 9(6), 1–23. 

Arikunto. (2013). Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktik. Rineka Cipta. 

Aspan, H., Muda, I., Putri, A., & Husni Muharram. (2017). The Effect of Halal 

Label, Halal Awarness, Product, Price and Brand Image to the Purchasing 

Decsion on Cosmetic Product. Iternational Jurnal of Global Sustainability. 

Bayu, D. K., Ningsih, G. M., & Windiana, L. (2020). Pengaruh Labelisasi Halal, 

Merek Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Minuman Chatime. Jurnal 

Sosial Ekonomi Pertanian, 16(3), 239–256.  

Bulan, T. P. L., Fazrin, K., & Rizal, M. (2018). Pengaruh Label Halal dan Bonus 

dalam Kemasan terhadap Keputusan Pembelian pada Produk Kinder Joy pada 

Masyarakat Kota Langsa. Jurnal Manajemen Dan Keuangan, 6(2), 729–739. 

https://doi.org/10.33059/jmk.v6i2.679 

Candra, Y., Sari, D. P., & Ismail, W. (2019). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Usaha Mikro Kecil Dan Menengah (Umkm) Sale 

Pisang Purwobakti Muaro Bungo. Jurnal Ilmu Manajemen Terapan, 1(2), 

122–138. https://doi.org/10.31933/jimt.v1i2.53 

Delice, A. (2010). The Sampling Issues in Quantitative Research. Educational 

Sciences: Theory and Practice, 10(4), 174–199. 

Dewi, O. I. (2018). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Chang Tea Di Surabaya. Agora, 6(2), 2–7. 

Duli, N. (2019). Metodologi Penelitian Kuantitatif: Beberapa Konsep Dasar untuk 

Penulisan SKripsi & Analisis Data dengan SPSS. Deepublish. 

Erlangga, R., Tampi, J. R. E., & Kalangi, J. A. F. (2020). Pengaruh Bauran 

Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian Minuman Pada Halu Kopinspirasi. 

Productivity, 1(2), 197–202. 

Fariantin, E., Asdiansyuri, U., & Samudra, H. (2021). Pengaruh Bauran Pemasaran 

Terhadap Keputusan Pembelian Pada PT.Burger King di Kota Mataram. 

Jurnal Inovasi Penelitian, 1(9), 1878–1884. 

Ferdinand, A. (2006). Metode Penelitian Manajemen. Badan Penerbit Universita 

Diponegoro. 

Firmansyah, D., & Dede. (2022). Teknik Pengambilan Sampel Umum dalam 

Metodologi Penelitian: Literature Review. Jurnal Ilmiah Pendidikan Holistik 



98 
 

(JIPH), 1(2), 85–114. https://doi.org/10.55927/jiph.v1i2.937 

Ghozali, I. (2011). Aplikasi Analisis Multivariate Dengan SPSS (Trans: Application 

of Multivariate Analysis Using SPSS). Badan Penerbit UNDIP, ISBN 

979.704.300.2. 

Gitosudarmo, I. (2014). Manajemen Operasi. BPFEYogyakarta. 

Gunawan, G. L. C. (2021). Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian. 

Performa, 5(2), 166–175. https://doi.org/10.37715/jp.v5i2.1738 

Hidayah, I., Ariefiantoro, T., Nugroho, D. W. P. S., & Suryawardana, E. (2021). 

Analisis Strategi Bauran Pemasaran Dalam Meningkatkan Volume Penjualan 

(Studi Kasus Pada Pudanis Di Kaliwungu). Solusi, 19(1), 76–82. 

https://doi.org/10.26623/slsi.v19i1.3001 

Hilmi, R. (2020). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian 

Pada 212 Mart Banjarmasin. JMM Online, 4(4), 550–565. 

Ilwan, B. M., Mahrinasari, & Ramelan, M. R. (2022). Pengaruh Label Halal, Harga 

Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kecantikan Wardah 

Di Indonesia. Jurnal Ilmiah Indonesia, 7(14549–14562). 

Isa, M., & Istikomah, R. (2019). Analisis Perilaku Konsumen dalam Keputusan 

Pembelian Makanan di Kota Surakarta. Jurnal Ekonomi Manajemen Sumber 

Daya, 21(2), 5–13.  

Islahiha, N. A., Mulyadi, A., & Lisnawati, S. (2023). Pengaruh Label Halal , 

Promosi dan Harga terhadap Keputusan Pembelian Produk Pasta Gigi Herbal 

HNI-HPAI : Studi Kasus Mahasiswa Universitas Ibn Khaldun Bogor. Jurnal 

Kajian Ekonomi & Bisnis Islam, 4(3), 691–706. 

Izzuddin, A. (2018). Pengaruh Label Halal, Kesadaran Halal Dan Bahan Makanan 

Terhadap Minat Beli Makanan Kuliner. Jurnal Penelitian Ipteks, 3(2), 100–

114. 

Jacklin, M. P. R., Mandey, S., & Tampenawas, J. (2019). Pengaruh Bauran 

Pemasaran Dan Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Matahari Departmen Store Mega Mall Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset 

Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 7(1), 431–440. 

Jan, R. H., Bachdar, F. N., & Hasan, F. (2022). Pengaruh Label Halal Terhadap 

Keputusan Pembelian Daging Ayam. Journal of Economics and Accounting, 

3(2), 196–206. https://doi.org/10.33086/amj.v6i1.2790 

Jefryansyah, J., & Muhajirin, M. (2020). Analisis Pengaruh Kepercayaan Dan 

Keamanan Terhadap Keputusan Pembelian Barang Secara Online. Target : 

Jurnal Manajemen Bisnis, 2(1), 85–94.  

Kornitasari, Y., & Mutifatul, A. (2020). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian. E-Mabis: Jurnal Ekonomi Manajemen Dan 

Bisnis, 21(1), 31–38. https://doi.org/10.29103/e-mabis.v21i1.476 



99 
 

Kosasih, M. P. P. (2016). Keandalan, Daya Tanggap Dan Empati Pengaruhnya 

Terhadap Keputusan Pembelian Di Princess Cosmetic. Manajemen Dan Start-

Up Bisnis, 1, 2. 

Kotler. (2018). Manajemen Pemasaran (12th ed). Erlangga. 

Kotler, & Keller. (2013). Manajemen Pemasaran (Edisi Ketiga). Erlangga. 

Kotler, P. (2009). Manajemen Pemasaran (Edisi tiga). Erlangga. 

Kotler, P., & Armstrong, G. (2008). Prinsip- Prinsip Pemasaran Jilid 1 (Edisi 

Kedua). Erlangga. 

Kotler, P., & Armstrong, G. (2011). Manajemen Pemasaran (Edisi 12,). Pt. 

Macanan Jaya Cemerlang. 

Kotler, P., & Armstrong, G. (2016). Prinsip-prinsip Pemasaran (Edisi 13 J). 

Erlangga. 

Kotler, P., & Kevin, L. K. (2009). Manajemen Pemasaran (Edisi Ketiga). Erlangga. 

Lamanuk, N. I. B., & Ferrinadwi, E. (2020). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap 

Keputusan Pembelian Serta Dampaknya Terhadap Kepuasan Konsumen 

Kampoeng Roti di Surabaya. Seminar Nasional Ilmu Terapan, IV, 181–189. 

Latief, A. (2018). Analisis Pengaruh Produk, Harga, Lokasi dan Promosi terhadap 

Minat Beli Konsumen pada Warung Wedang Jahe (Studi Kasus Warung Sido 

Mampir di Kota Langsa). Jurnal Manajemen Dan Keuangan, 7(1), 90–99. 

Lesmana, I. S., Bahits, A., & Jefran Adiswanse. (2022). Promosi dan Fasilitas Serta 

Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Pada Perumahan Persada 

Banten. Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah, 5(1), 515–525. 

Lubis, A. A. (2015). Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Surat Kabar 

Pada PT. Suara Barisan Hijau Orbit Medan. Jurnal Ilmiah Manajemen Dan 

Bisnis, 16(02), 1–11. 

Lupiyadi, R., & Hamdani, A. (2013). Manajemen Pemasaran Jasa. Salemba 

Empat. 

Mahendri, W., Darsono, J. T., & Firdiansjah, A. (2020). The Influence of 

Religiusity and Halal Label through Halal Awareness Purchase Decisions. 

Budapest International Research and Critics Institute-Journal (BIRCI-

Journal), 3(3), 1739–1746. 

Mamonto, Tumbuan, & Rogi. (2021). Analisis Faktor-Faktor Bauran Pemasaran 

(4P) Terhadap Keputusan Pembelian Pada Rumah Makan Podomoro Poigar 

Di Era Normal Baru. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis 

Dan Akuntansi, 9(2), 110–121. 

Martono, N. (2014). Metode Penelitian Kuantitatif: Analisis Isi dan Analisis Data 

Sekunder. Rajawali Pers. 



100 
 

Milliatina, A. N., Hakimi, F., Budiantoro, R. A., & Rizky, M. (2022). The Impact 

of Halal Label in Halal Food Buying Decisions. Journal of Islamic Economic 

Laws, 5(1), 159–176. 

Mufarrikoh, Z. (2019). Statistika Pendidikan(Konsep Sampling dan Uji Hipotesis). 

Jakad Media Publising. 

Musfar, T. F. (2020). Manajemen Pemasaran: Bauran Pemasaran Sebagai Materi 

Pokok dalam Manajeme. Penerbit Media Sains Indonesia. 

Nabilah, S., Lubis, A., & Tarigan, E. D. S. (2019). Pengaruh Strategi Bauran 

Pemasaran Terhadap Kepuasan Konsumen pada Aroma Bakery dan Cake 

Medan. Jurnal Ekonomi Manajemen, 4.  

Nasirun, N., Noor, S. M., & Sultan, A. (2019). Role of Marketing Mix and Halal 

Certificate towards Purchase Intention of Agro Based Products The Study of 

Waqf Participation in Malaysia View project. International Journal, April. 

https://www.researchgate.net/publication/332179874 

Nasution, A. E., Putri, L. P., & Lesmana, M. T. (2019). Analisis Pengaruh Harga, 

Promosi, Kepercayaan dan Karakteristik Konsumen Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Pada 212 Mart di Kota Medan. Proseding Seminar 

Nasional Kewirausahaan, 1(1), 194–199.  

Nurrahmah, A. (2021). Pengantar Statistika 1 (S. Haryanti (ed.)). Media Sains 

Indonesia. 

Peter, J. P., & Jerry, C. (2014). Consumer Behavior Perilaku Konsumen dan 

Strategi Pemasaran. Erlangga. 

Pramintasari, T. R., & Fatmawati, I. (2017). Pengaruh Keyakinan Religius, Peran 

Sertifikasi Halal, Paparan Informasi, dan Alasan Kesehatan Terhadap 

Kesadaran Masyarakat Pada Produk Makanan Halal. Jurnal Manajemen 

Bisnis, 8(1), 1–33.  

Purnomo, R. A. (2016). Analisis Statistik Ekonomi Dan Bisnis Dengan SPSS (Untuk 

Mahasiswa, Dosen Dan Praktisi). Wade Group. 

Ramdani, J. A., & Susmonowati, T. (2022). Pengaruh Bauran Pemasaran Dan 

Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian Pada Holland Bakery 

Cabang Pondok Kelapa Jakarta Timur. Jurnal Administrasi Bisnis, 3(2), 178–

191. 

Rombon, V. F. A., Pelleng, F., & Mukuan, D. (2021). Pengaruh Produk , Harga , 

Promosi dan Tempat Terhadap Keputusan Pembelian Handphone di Toko 

Bahtera Cell It Center Kota Manado. Productivity, 2(3), 12–16. 

Safitri, I. (2018). The Infulence of Product Price on Consumer’s Purchasing 

Decisions. Review of Integrative Business and Economics Research, 7, 328–

337. 

Sangadji, S. (2019). Pengaruh Bauran Pemasaran terhadap Keputusan Pembelian 



101 
 

Sagu Rasa pada Gabungan Kelompok Tani Tagafura di Kelurahan Jaya Kota 

Tidore Kepulauan. Jurnal Fakultas Ekonomi : OPTIMAL, 13(2), 142–157. 

Saraswati, A., Suprayitno, & Lamidi. (2020). Pengaruh Brand Image, Labelisasi 

Halal, Dan Kualitas Produk Terhadap Loyalitas Produk Pada Pelanggan 

Tsabita Halal Boga Gentan Sukoharjo. Jurnal Ekonomi Dan Kewirausahaan, 

20(3), 279–288. 

Simbolon, F. P. (2019). The Impact Of Halal label, Price, and Brand On The 

Purchase Decision Of Bakso Wagyu in Kota Wisata Cibubur. Journal The 

WINNERS, 20(2), 111–120. 

Sinamora, H. (2000). Manajemen Pemasaran Internasional (Cet.1, Jil). Salemba 

Empat. 

Sinuraya, A. Y. B., Rum, M., & Zuhriyah, A. (2021). Pengaruh Bauran Pemasaran 

Niu Green Tea Terhadap Keputusan Pembelian Pada Mahasiswa Universitas 

Trunojoyo Madura. Agriscience, 1(3), 597–612.  

Sjawal, B. P., Mananeke, L., & Jorie, R. J. . . (2020). Pengaruh Bauran Pemasaran 

Terhadap Keputusan Konsumen Memilih Kafe (Studi Kasus Pada Konsumen 

Blen.Co Café Manado) Effect of Marketing Mix on Consumer Decisions To 

Choose Cafes (Case Study on Blen.Co Café Manado Consumers). Jurnal 

EMBA, 8(3), 379–388. 

Staniewski, M., & Awruk, K. (2022). The Influence of Instagram On Mental Well-

Being And Puchasing Decisions In A Pandemic. Technologi Forecasting and 

Social Change, 174, 1–11. 

Sugiyono. (2013). Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, 

Kualitatif, dan R&B. Alfabeta. 

Sugiyono. (2018). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Alfabeta. 

Sujarweni, Wi. (2014). Metodologi Penelitian: Lengkap Praktis, dan Mudah 

Dipahami. Pustaka Baru Press. 

Suliyanto. (2005). Analisis Data dalam Aplikasi Pemasaran. Ghalia Indonesia. 

Susanti, E., Sari, N., & Amri, K. (2018). Pengaruh Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian. Jurnal Ekonomi Dan Bisnis Syariah, 2(1), 44–49. 

https://doi.org/10.35457/translitera.v9i2.945 

Sutrsino, N. A.-R. R. A., Widodo, J., & Zulianto, M. (2018). Pengaruh Bauran 

Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian Produk Rm Ayam Bakar Wong 

Solo Jember. Jurnal Pendidikan Ekonomi: Jurnal Ilmiah Ilmu Pendidikan, 

Ilmu Ekonomi Dan Ilmu Sosial, 12(2), 259.  

Swastha. (2007). Azaz-Azaz Marketing (Edisi Ketiga). Liberty. 

Syafri, K. N. (2020). Strategic Management Analisis Swot Pada Produk 

Cakekinian. Jurnal Ilmu Manajemen Terapan, 1(5), 511–521.  



102 
 

Tjiptono, F. (2006). Pemasaran Jasa Edisi Pertama. Bayumedia Publishing. 

Tjiptono, F. (2015). Strategi Pemasaran. Andi. 

Tjiptono, Fandy, & Chandra, G. (2013). Pemasaran Strategik Edisi 2. Cv. Ando 

Offset. 

Umar, A. U., Mustofa, M. T. L., Fitria, D., Jannah, A. M., & Arinta, Y. N. (2021). 

Pengaruh Label Halal dan Tanggal Kadaluarsa Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Sidomuncul. Jesya (Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah), 

4(1), 641–647. https://doi.org/10.36778/jesya.v4i1.348 

Umar, H. (2013). Metode Penelitian untuk Skripsi dan Tesis. Rajawali Pers. 

Wahyurini, S. C., & Trianasari, N. (2020). Analisis Pengaruh Label Halal Dan 

Harga Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah. Jurnal Mitra 

Manajemen, 4(1), 39–50. https://doi.org/10.52160/ejmm.v4i1.321 

Walker, B. L. (1997). Manajemen Pemasaran. Erlangga. 

Wangarry, C. L., Tumbel, A., & Karuntu, M. M. (2018). Pengaruh Bauran 

Pemasaran terhadap Keputusan Pembelian sepeda motor Honda di PT. Hasjrat 

Abadi Ranotana. Jurnal EMBA, 6(4), 2058–2067. 

Wibowo, D.E., & Madusari, B.D. (2018). Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap 

Keputusan Pembelian Oleh Konsumen Muslim Terhadap Produk Makanan di 

Kota Pekalongan. Indonesia Journal of Halal, 1(1), 73.  

Widiyanto, G., & Sugandha. (2019). Analisis Pengaruh Marketing Mix Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Makanan Cepat Saji. Ekonomi Bisnis, 17(1), 1–

12. https://jurnal.ubd.ac.id/index.php/PE/article/view/86/49 

Widyaningrum, P. W. (2016). Pengaruh Label Halal dan Celebrity Endoser 

terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal Ekonomi Syariah Indonesia, VI(2), 83–

98. http://almaata.ac.id/ejournal1532/index.php/JESI/article/view/398/367 

Wijaya, I. W. A., Agung, A. A. P., & Anggraini, N. P. N. (2020). Pengaruh Kualitas 

Makanan dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Roti pada Colatto 

Pastry & Bakery Gianyar. Values, 1(3), 1–11. 

Wiranata, I. K. A., Agung, A. A. P., & Prayoga, I. M. S. (2021). Pengaruh Digital 

Marketing, Quality Product dan Brand Image terhadap Keputusan Pembelian 

Roti di Holland Bakery BatuBulan. Jurnal EMAS, 2(3), 133–146. 

Yunitasari, V., & Anwar, M. K. (2019). Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Makanan Kemasan Impor pada Mahasiswa Ekonomi 

Universitas Negeri Surabaya. Jurnal Ekonomi Islam, 2(1), 49–57. 

https://jurnalmahasiswa.unesa.ac.id/index.php/jei/article/view/26639/24392 

Yuswohady. (2015). Marketing To The Middle Class Muslik. Gramedia Pustaka 

Utama. 



103 
 

 Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

“Pengaruh Bauran Pemasaran 4P dan Label Halal Terhadap Keputusan 

Pembelian Pada Tsabita Halal Bakery Cabang Kartasura” 

Assalamualaikum Wr.Wb 

Sehubungan dengan penyusunan skripsi sesuai judul diatas, maka 

saya Nur Aynayya Fatikha selaku mahasiswa UIN Raden Mas Said 

Surakarta program studi Manajemen Bisnis Syariah Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam, memohon ketersediaan responden untuk mengisi kuesioner 

yang saya ajukan ini dengan jujur dan terbuka. Informasi pribadi akan dijaga 

kerahasiaannya dan semata – mata hanya untuk keperluan penelitian. 

Dengan hal tersebut, maka kebenaran dan kelengkapan jawaban yang 

diberikan responden akan sangat membantu dan berarti. Atas bantuan dan 

partisipasinya saya ucapkan terimakasih.  

Wasalamu’alaikum Wr.Wb 

 

       Hormat saya, 

 

            Nur Aynayya Fatikha 

       195211022 
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Kriteria Responden 

1. Pernah membeli produk Tsabita Halal Bakery Cabang Kartasura minimal 

pembelian 1x 

2. Berdomisili Soloraya 

3. Berusia minimal 16 Tahun 

Identitas Responden  

1. Nama               : 

2. Jenis kelamin   :  

3. Usia                 :               (Tahun) 

4. Domisili   : 

5. Pekerjaan        :  

 

 

6. Apakah Anda pernah membeli Tsabita Halal Bakery?  

 Ya 

 Tidak (Jika anda menjawab “Tidak”, mohon Anda tidak perlu 

melanjutkan pengisian kuesioner ini) 

 

 

 

 

 

Mahasiswa 

Wirausaha 

Pegawai Negeri/ 

Swasta 

Lainnya  
 

Laki – laki  Perempuan  
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Petunjuk pengisian 

1. Bacalah setiap pernyataan dengan sebaik mungkin.  

2. Semua pernyataan mohon diisi dan jangan dilewatkan.  

3. Berilah tanda (√) pada pilihan jawaban yang tersedia di samping pernyataan.  

4. Setiap pernyataan terdiri dari lima alternatif jawaban yaitu:  

 Sangat tidak setuju (STS)  

 Tidak setuju (TS)  

 Netral (N)  

 Setuju (S)  

 Sangat setuju (SS) 

Bauran Pemasaran 

Produk (X1) 

No Pernyataan Alternatif  

STS TS N S SS 

1 Kualitas Tsabita terjaga baik kebersihan luar 

kemasan maupun isi kemasan 

         

2 Kemasan Tsabita memiliki desain yang menarik dan 

kekinian 

         

3 Merek Tsabita sudah dikenal oleh masyarakat 

sebagai produk roti terkenal  

         

4 Tsabita memiliki variasi produk baik dari rasa, 

bentuk dan tekstur 
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Harga (X2) 

No Pernyataan  Alternatif   

STS TS N S SS 

1 Harga Tsabita mampu bersaing dengan 

kompetitor 

         

2 Tsabita sering memberikan diskon atau 

potongan harga 

         

3 Harga yang ditawarkan Tsabita terjangkau          

4 Harga yang ditawarkan Tsabita sesuai 

dengan daya beli masyarakat 

         

Promosi (X3) 

No Pernyataan  Alternatif   

STS TS N S SS 

1 Tsabita melakukan iklan melalui media 

sosial seperti Instagram dan Facebook 

         

2 Promosi penjualan dengan harga menarik 

secara jelas ditampilkan di meja kasir dan 

sudut toko 

         

3 Karyawan membantu memberikan informasi 

ketersediaan produk dan variasinya 

         

4 Karyawan Tsabita melayani konsumen 

dengan sabar dan ramah 
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Tempat (X4) 

No Pernyataan Alternatif   

STS TS N S SS 

1 Penataan produk Tsabita cabang Kartasura 

memudahkan konsumen dalam memilih 

produk 

         

2 Lokasi Tsabita berada di tempat yang mudah 

dijangkau oleh konsumen 

 

         

3 Lokasi Tsabita berada di tempat yang 

strategis karena berada di pinggir jalan raya 

dan pusat kota 

         

4 Area tempat parkir Tsabita cukup memadai          

Label Halal (X5) 

No Pernyataan Alternatif   

STS TS N S SS 

1 Saya mengetahui label halal MUI yang tertera 

pada kemasan Tsabita  

         

2 Saya lebih tertarik membeli Tsabita karena 

memiliki label halal pada kemasannya 

     

3 Label halal pada kemasan Tsabita menjadi 

jaminan kualitas dan keamanan produk 
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Keputusan Pembelian (Y) 

No Peryataan Alternatif  

STS TS N S SS 

1 Saya membeli Tsabita karena sudah mengetahui 

produk yang ditawarkan berasal dari bahan yang 

terjaga baik 

         

2 Saya membeli Tsabita karena sesuai dengan selera 

saya 

         

3 Saya melakukan keputusan pembelian setelah 

mengetahui manfaat dan kualitas Tsabita 
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Lampiran 2 Jadwal Penelitian 

 

No  
Bulan   Januari    Februari  Maret   April    Mei  Juni  

Kegiatan  1  2  3  4  1  2  3  4  1  2  3  4  1  2  3  4  1  2  3  4  1 2 3 

1.  Penyusunan 

Proposal  
X  X  X  X  

  
      

      
                  

   

2.  Konsultasi          X  X  X  X  X  X  X  X X X X X X X X X    

3.  Revisi 

Proposal  

        X  X  X                               

4.  Pengumpulan 

Data  

          
    

 

X 

 

X  

 

X  

 

X  

 

X 
              

   

5.  Analisis Data                          X  X  X  X  X  X  X       

6.  Penulisan 

Akhir Naskah 

Skripsi  

 

   

        

      

      

                X  

   

7.  Pendaftaran 

Munaqasah  

          
      

      
                X  

   

8 Munaqosah                     X   

9 Revisi Skripsi                      X X 

Catatan : Jadwal disesuaikan dengan kebutuhan  
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Lampiran 3 Hasil Data Kuesioner 

Hasil Data Kuesioner 

Variabel Produk 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 TOTAL 

5 4 4 4 17 

5 4 4 5 18 

4 3 3 4 14 

4 4 5 5 18 

4 4 4 4 16 

4 4 3 4 15 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 5 5 5 19 

5 4 4 4 17 

4 4 3 4 15 

4 4 5 5 18 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 4 5 19 

5 4 5 4 18 

4 4 4 4 16 

4 4 5 4 17 

5 4 4 4 17 

4 4 5 5 18 

4 3 4 4 15 

4 5 4 4 17 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 3 4 15 

5 4 4 4 17 

4 4 5 5 18 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 
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4 4 4 4 16 

4 4 4 5 17 

5 5 4 4 18 

4 4 3 4 15 

3 3 4 4 14 

5 4 4 5 18 

4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 

4 4 4 5 17 

3 4 4 5 16 

4 4 4 4 16 

4 4 3 4 15 

5 4 5 5 19 

4 4 4 4 16 

3 3 3 4 13 

4 4 5 4 17 

4 4 5 5 18 

3 3 3 3 12 

4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

3 3 3 3 12 

4 5 4 4 17 

5 4 5 4 18 

4 4 4 4 16 

4 4 3 4 15 

5 4 5 5 19 

4 4 4 4 16 

5 5 5 4 19 

5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 

4 4 3 4 15 

4 4 3 5 16 

4 3 5 4 16 

4 4 4 4 16 

4 3 5 5 17 

3 4 4 4 15 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

4 4 5 4 17 
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5 5 5 4 19 

4 4 5 4 17 

5 5 4 5 19 

4 4 3 5 16 

4 5 4 4 17 

4 4 4 4 16 

4 3 5 4 16 

4 4 4 5 17 

5 4 4 4 17 

4 4 5 4 17 

4 4 5 4 17 

4 4 5 4 17 

4 4 4 4 16 

4 4 5 4 17 

5 4 4 4 17 

4 4 5 4 17 

4 5 5 4 18 

4 5 5 4 18 

4 5 5 4 18 

4 4 5 4 17 

4 5 4 4 17 

4 4 5 4 17 

4 5 5 4 18 

4 5 5 4 18 

4 4 5 4 17 

3 5 5 4 17 

4 5 5 4 18 

4 5 5 4 18 

4 5 5 4 18 

4 4 5 4 17 

4 5 5 4 18 

4 4 5 5 18 

4 4 5 4 17 

4 4 5 5 18 

4 4 5 4 17 

4 4 5 5 18 

4 4 5 4 17 

4 4 4 4 16 
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Variabel Harga 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TOTAL 

4 3 3 4 14 

4 5 4 4 17 

5 5 5 3 18 

5 4 5 5 19 

4 4 4 4 16 

4 3 4 4 15 

4 3 3 3 13 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 3 4 4 15 

4 5 4 4 17 

4 4 4 4 16 

4 4 5 4 17 

5 4 4 4 17 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 4 5 5 19 

5 4 5 5 19 

4 4 4 4 16 

4 5 4 4 17 

5 4 4 5 18 

4 5 4 5 18 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

5 4 4 5 18 

4 3 4 4 15 

4 4 4 4 16 

5 4 4 3 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 3 3 4 14 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

3 3 3 4 13 

4 3 4 5 16 

4 3 3 4 14 
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3 3 4 4 14 

3 4 4 4 15 

3 3 3 4 13 

4 4 5 5 18 

4 4 4 4 16 

5 4 4 3 16 

2 5 5 5 17 

4 3 4 4 15 

3 4 4 4 15 

4 5 4 4 17 

3 4 4 3 14 

4 4 5 4 17 

4 3 4 4 15 

3 3 3 3 12 

4 4 4 4 16 

2 4 1 3 10 

3 3 3 3 12 

5 4 4 5 18 

4 4 4 4 16 

5 5 4 4 18 

3 3 3 3 12 

4 5 5 3 17 

4 4 4 4 16 

4 4 5 5 18 

5 5 5 5 20 

4 3 4 4 15 

5 4 4 4 17 

3 5 4 4 16 

4 5 3 4 16 

4 4 4 4 16 

4 5 3 3 15 

4 4 4 4 16 

4 4 5 4 17 

5 5 5 5 20 

3 4 4 4 15 

4 5 5 5 19 

4 3 4 4 15 

4 5 4 5 18 

4 5 4 4 17 
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4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

3 4 5 4 16 

5 4 4 5 18 

5 5 4 5 19 

3 4 4 3 14 

3 4 4 3 14 

3 4 4 3 14 

5 4 5 4 18 

4 5 4 4 17 

5 4 4 3 16 

4 5 4 4 17 

4 4 3 4 15 

4 3 4 4 15 

4 4 4 3 15 

5 5 4 3 17 

4 4 4 5 17 

4 5 3 4 16 

4 4 5 4 17 

4 4 4 5 17 

5 4 4 4 17 

4 4 5 4 17 

4 4 4 3 15 

4 4 3 4 15 

4 4 3 4 15 

4 4 4 3 15 

4 5 3 4 16 

4 4 4 3 15 

4 4 4 4 16 

4 4 4 3 15 

4 4 4 4 16 

4 4 4 3 15 

4 4 4 3 15 

4 4 4 3 15 
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Variabel Promosi 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 TOTAL 

5 3 5 5 18 

4 4 4 4 16 

4 3 4 4 15 

4 4 5 5 18 

4 4 4 4 16 

3 4 4 4 15 

3 3 4 4 14 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 3 4 15 

5 4 5 4 18 

4 4 4 4 16 

4 5 5 4 18 

5 5 5 4 19 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

4 4 5 5 18 

5 4 5 4 18 

4 5 4 5 18 

4 4 5 4 17 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

5 4 5 4 18 

4 4 4 4 16 

4 5 5 5 19 

5 4 4 5 18 

4 4 4 5 17 

4 4 4 4 16 

3 4 4 5 16 

4 4 4 5 17 

4 5 5 5 19 

4 3 4 4 15 

5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 
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3 3 3 3 12 

3 4 4 4 15 

5 4 4 5 18 

4 5 5 5 19 

4 4 5 5 18 

5 5 5 5 20 

4 5 4 4 17 

4 4 5 5 18 

3 3 3 4 13 

4 4 5 5 18 

3 4 4 3 14 

3 4 4 4 15 

5 4 5 4 18 

3 3 3 3 12 

4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

5 4 4 3 16 

4 4 4 5 17 

5 5 5 4 19 

5 5 4 5 19 

4 4 5 5 18 

4 4 5 5 18 

4 4 4 4 16 

4 5 5 5 19 

5 5 5 5 20 

4 3 4 4 15 

5 4 3 4 16 

4 5 4 3 16 

4 5 3 3 15 

5 4 4 4 17 

4 4 5 5 18 

4 4 4 4 16 

4 4 4 5 17 

5 5 5 5 20 

4 4 3 4 15 

4 4 3 5 16 

4 4 5 5 18 

4 5 5 5 19 

4 3 4 5 16 
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4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 5 5 18 

4 5 5 4 18 

4 4 5 4 17 

5 4 4 5 18 

4 4 5 4 17 

4 4 4 5 17 

4 3 4 4 15 

5 4 4 4 17 

4 4 4 5 17 

4 5 4 4 17 

5 4 4 4 17 

5 4 4 4 17 

5 4 4 5 18 

4 4 5 4 17 

4 4 4 5 17 

4 4 5 5 18 

4 4 5 3 16 

5 4 5 4 18 

5 4 5 3 17 

5 4 4 5 18 

4 4 4 5 17 

5 4 5 4 18 

4 4 5 5 18 

4 5 5 4 18 

4 4 5 4 17 

5 4 4 4 17 

5 4 4 4 17 

5 4 4 4 17 

5 4 4 5 18 

4 4 4 4 16 

5 4 4 5 18 

5 4 5 5 19 
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Variabel Tempat 

X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 TOTAL 

5 5 5 3 18 

4 4 5 3 16 

4 4 4 4 16 

4 4 5 5 18 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

3 3 4 3 13 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

5 4 5 3 17 

4 4 4 4 16 

4 4 5 4 17 

5 4 5 4 18 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 4 19 

5 4 4 4 17 

4 4 5 4 17 

4 4 4 4 16 

4 4 5 5 18 

4 5 5 4 18 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 5 4 17 

5 4 5 4 18 

4 4 3 5 16 

5 5 4 4 18 

4 4 4 4 16 

4 4 4 3 15 

5 4 4 4 17 

5 5 5 4 19 

5 5 5 3 18 

5 5 4 4 18 

4 4 4 4 16 
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3 3 3 3 12 

3 4 3 3 13 

5 5 5 4 19 

5 5 5 5 20 

5 5 5 4 19 

4 4 5 3 16 

5 5 4 4 18 

5 5 5 3 18 

4 3 3 3 13 

5 4 4 4 17 

3 3 3 3 12 

4 3 4 3 14 

5 4 4 5 18 

3 3 3 3 12 

4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

3 3 3 3 12 

5 5 5 4 19 

4 4 4 4 16 

5 4 4 5 18 

3 4 3 3 13 

4 4 4 5 17 

4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

4 4 4 3 15 

4 5 4 3 16 

4 5 4 3 16 

5 4 4 3 16 

4 4 4 4 16 

4 3 4 5 16 

4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 

4 5 5 5 19 

4 4 5 4 17 

5 5 5 5 20 

4 4 5 4 17 
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4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

3 4 4 3 14 

5 5 5 5 20 

4 4 5 5 18 

4 4 4 4 16 

4 3 4 3 14 

4 4 4 4 16 

5 4 5 4 18 

3 4 5 3 15 

4 4 5 4 17 

4 4 5 4 17 

4 4 5 4 17 

5 4 5 4 18 

4 5 5 4 18 

4 3 5 4 16 

4 4 5 3 16 

4 5 5 3 17 

4 4 5 4 17 

4 4 5 3 16 

5 4 5 3 17 

4 4 5 3 16 

4 5 5 3 17 

3 4 5 3 15 

4 4 5 3 16 

4 4 5 3 16 

4 4 5 3 16 

4 4 5 3 16 

4 5 5 4 18 

4 4 5 3 16 

4 4 5 3 16 

4 4 5 3 16 

4 4 5 3 16 

4 4 5 3 16 
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Variabel Label Halal 

X5.1 X5.2 X5.3 TOTAL 

4 4 5 13 

5 5 4 14 

4 5 3 12 

4 5 4 13 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

5 4 4 13 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

3 4 4 11 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 4 5 14 

5 4 5 14 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

5 4 4 13 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 4 5 13 

5 4 5 14 

4 5 5 14 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 4 4 13 

4 4 4 12 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

4 4 5 13 

4 4 4 12 
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4 3 3 10 

3 4 5 12 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 4 5 14 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

3 4 4 11 

3 3 4 10 

3 3 3 9 

5 5 4 14 

4 4 5 13 

3 3 3 9 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

5 4 3 12 

5 4 5 14 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

5 4 5 14 

5 5 5 15 

5 5 4 14 

4 5 4 13 

4 4 5 13 

5 4 4 13 

5 4 4 13 

3 4 3 10 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 4 4 13 

5 5 5 15 

4 4 5 13 

5 5 5 15 

5 4 4 13 
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4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

5 5 5 15 

5 5 4 14 

5 4 4 13 

4 5 4 13 

5 4 4 13 

5 4 5 14 

4 5 4 13 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

4 5 4 13 

4 4 5 13 

5 4 5 14 

4 4 5 13 

5 4 5 14 

5 4 5 14 

4 4 5 13 

4 5 5 14 

4 5 5 14 

4 5 4 13 

4 4 5 13 

5 4 5 14 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

4 4 3 11 

4 4 5 13 

4 4 3 11 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

3 4 4 11 
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Variabel Keputusan Pembelian 

Y1.1 Y2.2 Y3.3 TOTAL  

3 5 5 13 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

5 4 5 14 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

4 4 3 11 

5 4 5 14 

5 5 4 14 

3 4 4 11 

5 4 5 14 

4 4 4 12 

4 4 3 11 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 3 4 11 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 3 4 11 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

3 4 4 11 

4 4 3 11 

3 3 3 9 

3 3 3 9 
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5 4 5 14 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

3 3 4 10 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 4 3 11 

4 3 4 11 

5 5 4 14 

4 5 4 13 

3 3 3 9 

4 4 4 12 

5 3 5 13 

3 3 3 9 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

3 4 4 11 

4 3 5 12 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

5 5 3 13 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

5 4 5 14 

3 4 4 11 

4 5 4 13 

5 5 5 15 

4 5 4 13 

4 5 4 13 

4 4 5 13 

5 5 5 15 

4 3 4 11 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

5 5 5 15 
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4 4 5 13 

3 4 4 11 

4 5 4 13 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

4 5 5 14 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

4 5 4 13 

4 5 5 14 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

5 4 4 13 

4 4 5 13 

4 5 5 14 

5 4 5 14 

4 5 5 14 

5 4 5 14 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

4 5 5 14 

5 4 4 13 

4 4 4 12 

4 4 4 12 
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Lampiran 4 Hasil Uji Analisis 

HASIL UJI ANALISIS 

A. Uji Instrumen Penelitian 

1. Uji Validitas  

1) Variabel Produk (X1) 
 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 TOTAL_X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,323 ,171 ,206 ,551** 

Sig. (2-tailed)  ,081 ,365 ,274 ,002 

N 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson Correlation ,323 1 ,388* ,477** ,735** 

Sig. (2-tailed) ,081  ,034 ,008 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson Correlation ,171 ,388* 1 ,628** ,803** 

Sig. (2-tailed) ,365 ,034  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson Correlation ,206 ,477** ,628** 1 ,798** 

Sig. (2-tailed) ,274 ,008 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 

TOTAL_X1 Pearson Correlation ,551** ,735** ,803** ,798** 1 

Sig. (2-tailed) ,002 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

2) Variabel Harga (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TOTAL_X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,262 ,587** ,405* ,722** 

Sig. (2-tailed)  ,161 ,001 ,026 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson Correlation ,262 1 ,474** ,243 ,699** 

Sig. (2-tailed) ,161  ,008 ,196 ,000 
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N 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson Correlation ,587** ,474** 1 ,457* ,835** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,008  ,011 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson Correlation ,405* ,243 ,457* 1 ,714** 

Sig. (2-tailed) ,026 ,196 ,011  ,000 

N 30 30 30 30 30 

TOTAL_X2 Pearson Correlation ,722** ,699** ,835** ,714** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

3) Variabel Promosi (X3) 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 TOTAL_X3 

X3.1 Pearson Correlation 1 ,366* ,576** ,370* ,781** 

Sig. (2-tailed)  ,047 ,001 ,044 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X3.2 Pearson Correlation ,366* 1 ,393* ,376* ,724** 

Sig. (2-tailed) ,047  ,032 ,040 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X3.3 Pearson Correlation ,576** ,393* 1 ,400* ,796** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,032  ,028 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X3.4 Pearson Correlation ,370* ,376* ,400* 1 ,690** 

Sig. (2-tailed) ,044 ,040 ,028  ,000 

N 30 30 30 30 30 

TOTAL_X3 Pearson Correlation ,781** ,724** ,796** ,690** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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4) Variabel Tempat (X4) 

Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 TOTAL_X4 

X4.1 Pearson Correlation 1 ,692** ,429* ,155 ,793** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,018 ,414 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X4.2 Pearson Correlation ,692** 1 ,399* ,317 ,834** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,029 ,087 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X4.3 Pearson Correlation ,429* ,399* 1 ,007 ,657** 

Sig. (2-tailed) ,018 ,029  ,971 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X4.4 Pearson Correlation ,155 ,317 ,007 1 ,542** 

Sig. (2-tailed) ,414 ,087 ,971  ,002 

N 30 30 30 30 30 

TOTAL_X4 Pearson Correlation ,793** ,834** ,657** ,542** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,002  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

5) Variabel Label Halal (X5) 

Correlations 

 X5.1 X5.2 X5.3 TOTAL_X5 

X5.1 Pearson Correlation 1 ,768** ,438* ,859** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,015 ,000 

N 30 30 30 30 

X5.2 Pearson Correlation ,768** 1 ,644** ,927** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 

X5.3 Pearson Correlation ,438* ,644** 1 ,802** 

Sig. (2-tailed) ,015 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 

TOTAL_X5 Pearson Correlation ,859** ,927** ,802** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

6) Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 TOTAL_Y 

Y1.1 Pearson Correlation 1 ,646** ,718** ,920** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 

Y1.2 Pearson Correlation ,646** 1 ,442* ,812** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,014 ,000 

N 30 30 30 30 

Y1.3 Pearson Correlation ,718** ,442* 1 ,840** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,014  ,000 

N 30 30 30 30 

TOTAL_Y Pearson Correlation ,920** ,812** ,840** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

2. Uji Reliabilitas 

1) Variabel Produk 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,692 4 

 

2) Variabel Harga 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,718 4 
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3) Variabel Promosi 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,737 4 

 

4) Variabel Tempat 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,648 4 

 

5) Variabel Label Halal 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,824 3 

 

6) Variabel Keputusan Pembelian 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,820 3 
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B. Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas  

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 110 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 1,07751196 

Most Extreme Differences Absolute ,067 

Positive ,067 

Negative -,065 

Test Statistic ,067 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

2. Uji Multikolinieritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 2,722 1,231  2,211 ,029   

Produk ,667 ,171 ,795 3,907 ,000 ,126 7,956 

Harga ,497 ,237 ,597 2,100 ,038 ,690 1,567 

Promosi ,017 ,124 ,023 ,138 ,891 ,183 5,463 

Tempat ,890 ,291 ,388 3,060 ,003 ,410 2,307 

Label Halal ,405 ,081 ,393 4,981 ,000 ,835 1,197 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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3. Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) ,440 ,870  ,506 ,614 

Produk -,088 ,055 -,197 -1,588 ,115 

Harga ,014 ,044 ,036 ,313 ,755 

Promosi ,107 ,054 ,259 1,977 ,051 

Tempat -,021 ,056 -,057 -,370 ,712 

Label Halal ,013 ,064 ,027 ,212 ,833 

a. Dependent Variable: Abs_Res 
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Lampiran 5 Tabel distribusi r 

df  

(N-2)  

   Tabel Distribusi r  

  Tingkat Signifikansi  

One Tail  0.05  0.025  0.01  0.005  0.0005  

Two Tail  0.1  0.05  0.02  0.01  0.001  

1    0.9876883 0.9969173 0.9995066 0.9998766 0.9999988 

2    0.9 0.95 0.98 0.99 0.999 

3    0.8053836 0.8783394 0.934333 0.958735 0.9911387 

4    0.7292993 0.8114014 0.8821937 0.9171997 0.9740678 

5    0.6694395 0.7544922 0.832874 0.8745264 0.9508834 

6    0.6214892 0.7067344 0.7887203 0.8343416 0.9249042 

7    0.5822056 0.6663836 0.7497758 0.7976812 0.89826 

8    0.5493568 0.6318969 0.7154592 0.7645925 0.8721152 

9    0.5214044 0.6020688 0.6850954 0.7347863 0.847047 

10    0.4972647 0.575983 0.6580698 0.7078876 0.8233048 

11    0.476156 0.5529427 0.633863 0.6835276 0.8009616 

12    0.4575002 0.5324128 0.6120466 0.6613756 0.7799984 

13    0.4408608 0.5139775 0.5922698 0.6411448 0.7603508 

14    0.425902 0.497309 0.5742453 0.6225907 0.7419339 

15    0.4123605 0.482146 0.5577368 0.6055059 0.7246567 

16    0.4000271 0.4682773 0.5425482 0.5897144 0.7084286 

17    0.388733 0.4555305 0.5285165 0.5750668 0.6931634 

18    0.3783409 0.4437634 0.5155045 0.5614354 0.6787811 

19    0.368737 0.4328576 0.5033965 0.548711 0.6652083 

20    0.3598269 0.4227135 0.4920938 0.5367996 0.6523782 

21    0.3515312 0.413247 0.4815122 0.5256199 0.6402303 

22    0.3437826 0.4043863 0.4715788 0.5151012 0.6287101 

23    0.3365235 0.3960697 0.4622308 0.5051818 0.6177682 

24    0.3297047 0.388244 0.4534133 0.4958078 0.6073601 

25    0.3232835 0.3808629 0.4450785 0.4869316 0.5974456 

26    0.3172227 0.3738859 0.4371841 0.4785112 0.5879884 

27    0.3114899 0.3672777 0.429693 0.4705091 0.5789557 

28    0.3060566 0.3610069 0.4225721 0.4628923 0.5703174 
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29    0.3008976 0.3550459 0.4157921 0.4556311 0.5620467 

30    0.2959907 0.34937 0.4093269 0.4486988 0.5541187 

31    0.291316 0.3439573 0.4031528 0.4420715 0.5465111 

32    0.2868557 0.3387881 0.3972488 0.4357277 0.5392032 

33    0.282594 0.3338446 0.3915958 0.4296479 0.5321763 

34    0.2785166 0.329111 0.3861766 0.4238143 0.5254132 

35    0.2746105 0.3245729 0.3809756 0.4182108 0.518898 

36   0.2708642 0.3202172 0.3759785 0.4128229 0.5126163 

37    0.267267 0.3160319 0.3711725 0.407637 0.5065545 

38    0.2638092 0.3120064 0.3665457 0.402641 0.5007004 

39    0.2604822 0.3081306 0.3620872 0.3978236 0.4950425 

40    0.2572779 0.3043956 0.3577872 0.3931743 0.4895702 

41    0.2541889 0.300793 0.3536364 0.3886838 0.4842737 

42    0.2512085 0.2973152 0.3496265 0.3843432 0.479144 

43    0.2483305 0.2939552 0.3457497 0.3801443 0.4741724 

44    0.2455491 0.2907065 0.3419987 0.3760798 0.4693512 

45    0.242859 0.287563 0.3383671 0.3721424 0.4646729 

46    0.2402555 0.2845192 0.3348485 0.3683259 0.4601308 

47    0.2377338 0.28157 0.3314372 0.3646241 0.4557183 

48    0.2352899 0.2787106 0.3281279 0.3610314 0.4514296 

49    0.2329198 0.2759365 0.3249156 0.3575427 0.4472589 

50    0.2306199 0.2732435 0.3217958 0.3541529 0.4432009 

51    0.2283868 0.2706278 0.3187639 0.3508575 0.4392508 

52    0.2262173 0.2680857 0.3158161 0.3476522 0.4354039 

53    0.2241084 0.2656139 0.3129484 0.344533 0.4316557 

54    0.2220574 0.2632092 0.3101574 0.3414961 0.4280022 

55    0.2200617 0.2608686 0.3074396 0.338538 0.4244394 

56    0.2181188 0.2585893 0.3047919 0.3356553 0.4209637 

57    0.2162265 0.2563687 0.3022115 0.3328449 0.4175716 

58    0.2143825 0.2542043 0.2996953 0.3301038 0.4142599 

59    0.212585 0.2520938 0.297241 0.3274292 0.4110253 

60    0.2108319 0.2500349 0.2948459 0.3248184 0.4078651 

61    0.2091214 0.2480257 0.2925077 0.3222691 0.4047763 

62    0.2074519 0.2460641 0.2902242 0.3197787 0.4017564 

63    0.2058217 0.2441482 0.2879933 0.3173452 0.3988028 

64    0.2042294 0.2422765 0.2858131 0.3149662 0.3959131 

65    0.2026735 0.2404471 0.2836815 0.3126399 0.3930852 

66    0.2011525 0.2386585 0.2815969 0.3103644 0.3903168 

67    0.1996653 0.2369092 0.2795576 0.3081377 0.3876059 



137 
 

68    0.1982106 0.2351978 0.2775619 0.3059583 0.3849505 

69    0.1967873 0.233523 0.2756083 0.3038243 0.3823488 

70    0.1953941 0.2318834 0.2736954 0.3017344 0.3797989 

71    0.1940301 0.2302779 0.2718217 0.299687 0.3772993 

72    0.1926943 0.2287052 0.2699859 0.2976806 0.3748482 

73    0.1913857 0.2271644 0.2681868 0.2957139 0.3724441 

74    0.1901034 0.2256542 0.2664232 0.2937857 0.3700856 

75    0.1888465 0.2241737 0.2646939 0.2918947 0.3677712 

76    0.1876142 0.222722 0.2629978 0.2900397 0.3654996 

77    0.1864058 0.2212982 0.2613339 0.2882196 0.3632694 

78   0.1852203 0.2199013 0.2597012 0.2864333 0.3610795 

79    0.1840572 0.2185305 0.2580986 0.2846798 0.3589287 

80    0.1829158 0.217185 0.2565254 0.282958 0.3568157 

81    0.1817953 0.215864 0.2549805 0.2812671 0.3547395 

82    0.1806951 0.2145669 0.2534632 0.2796061 0.3526991 

83    0.1796147 0.2132929 0.2519727 0.2779742 0.3506933 

84    0.1785535 0.2120412 0.2505082 0.2763705 0.3487214 

85    0.1775108 0.2108114 0.2490688 0.2747942 0.3467823 

86    0.1764862 0.2096027 0.247654 0.2732446 0.3448751 

87    0.1754791 0.2084146 0.246263 0.2717209 0.342999 

88    0.174489 0.2072464 0.2448952 0.2702223 0.3411531 

89    0.1735155 0.2060976 0.2435499 0.2687483 0.3393366 

90    0.1725582 0.2049678 0.2422266 0.2672981 0.3375488 

91    0.1716165 0.2038563 0.2409245 0.2658712 0.3357889 

92    0.17069 0.2027627 0.2396433 0.2644668 0.3340562 

93    0.1697784 0.2016865 0.2383822 0.2630844 0.33235 

94    0.1688813 0.2006272 0.2371408 0.2617235 0.3306696 

95    0.1679982 0.1995845 0.2359187 0.2603834 0.3290145 

96    0.1671288 0.1985578 0.2347152 0.2590637 0.3273839 

97    0.1662728 0.1975469 0.2335299 0.2577639 0.3257772 

98    0.1654298 0.1965512 0.2323624 0.2564835 0.324194 

99    0.1645995 0.1955704 0.2312123 0.2552219 0.3226335 

100    0.1637816 0.1946042 0.230079 0.2539787 0.3210954 

101    0.1629757 0.1936521 0.2289622 0.2527535 0.319579 

102    0.1621816 0.1927139 0.2278616 0.2515459 0.3180839 

103    0.161399 0.1917891 0.2267766 0.2503554 0.3166095 

104    0.1606277 0.1908776 0.225707 0.2491817 0.3151555 

105    0.1598672 0.1899789 0.2246524 0.2480242 0.3137212 

106    0.1591175 0.1890928 0.2236125 0.2468828 0.3123063 

107    0.1583783 0.188219 0.2225868 0.245757 0.3109104 

108    0.1576492 0.1873572 0.2215751 0.2446464 0.309533 
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109    0.1569301 0.1865071 0.2205771 0.2435507 0.3081737 

110    0.1562208 0.1856685 0.2195924 0.2424697 0.3068322 

111    0.155521 0.184841 0.2186209 0.2414029 0.305508 

112    0.1548305 0.1840246 0.217662 0.24035 0.3042008 

113    0.1541491 0.1832189 0.2167157 0.2393108 0.3029102 

114    0.1534767 0.1824236 0.2157817 0.2382849 0.3016359 

115    0.152813 0.1816386 0.2148596 0.2372722 0.3003775 

116    0.1521578 0.1808637 0.2139492 0.2362722 0.2991347 

117    0.1515109 0.1800986 0.2130503 0.2352847 0.2979072 

118    0.1508723 0.1793431 0.2121626 0.2343096 0.2966946 

119    0.1502416 0.1785971 0.2112859 0.2333464 0.2954967 

120   0.1496188 0.1778603 0.21042 0.232395 0.2943133 
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 Lampiran 6 Tabel Distribusi F 

DF  1  2  3  4  5  30  

1  161.44764 199.5 215.70735 224.58324 230.1619 250.09515 

2  18.512821 19 19.164292 19.246794 19.29641 19.462411 

3  10.127964 9.5520945 9.2766282 9.1171823 9.013455 8.6165759 

4  7.7086474 6.9442719 6.5913821 6.3882329 6.256057 5.745877 

5  6.607891 5.786135 5.4094513 5.1921678 5.050329 4.4957123 

6  5.9873776 5.1432528 4.7570627 4.533677 4.387374 3.8081643 

7  5.5914479 4.7374141 4.3468314 4.1203117 3.971523 3.3758075 

8  5.3176551 4.4589701 4.0661806 3.8378534 3.687499 3.0794065 

9  5.117355 4.2564947 3.8625484 3.6330885 3.481659 2.8636523 

10  4.9646027 4.102821 3.7082648 3.4780497 3.325835 2.6995512 

11  4.8443357 3.982298 3.5874337 3.35669 3.203874 2.5704891 

12  4.7472253 3.8852938 3.4902948 3.2591667 3.105875 2.4662791 

13  4.6671927 3.8055653 3.4105336 3.1791171 3.025438 2.3803339 

14  4.6001099 3.7388918 3.3438887 3.1122498 2.958249 2.308207 

15  4.5430772 3.6823203 3.2873821 3.0555683 2.901295 2.2467892 

16  4.4939985 3.6337235 3.2388715 3.0069173 2.852409 2.1938409 

17  4.4513218 3.5915306 3.1967768 2.9647081 2.809996 2.1477084 

18  4.4138734 3.5545571 3.1599076 2.9277442 2.772853 2.1071433 

19  4.3807497 3.5218933 3.12735 2.8951073 2.740058 2.0711859 

20  4.3512435 3.4928285 3.0983912 2.8660814 2.71089 2.0390859 

21  4.3247937 3.4668001 3.072467 2.8400998 2.684781 2.0102483 

22  4.3009495 3.4433568 3.049125 2.8167083 2.661274 1.984195 

23  4.2793443 3.4221322 3.0279984 2.7955387 2.639999 1.9605375 

24  4.2596773 3.4028261 3.0087866 2.7762893 2.620654 1.9389565 

25  4.2416991 3.38519 2.9912409 2.7587105 2.602987 1.9191877 

26  4.2252013 3.3690164 2.975154 2.7425941 2.58679 1.9010098 

27  4.2100085 3.3541308 2.9603513 2.7277653 2.571886 1.8842364 

28  4.1959718 3.3403856 2.9466853 2.7140758 2.558128 1.8687092 

29  4.1829643 3.3276545 2.9340299 2.7013993 2.545386 1.854293 

30  4.1708768 3.3158295 2.9222772 2.6896276 2.533555 1.8408717 

31  4.1596151 3.3048173 2.911334 2.6786671 2.522538 1.8283448 
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32  4.1490974 3.2945368 2.9011196 2.6684369 2.512255 1.8166249 

33  4.1392525 3.2849177 2.8915635 2.6588665 2.502635 1.8056359 

34  4.1300177 3.275898 2.8826042 2.649894 2.493616 1.7953109 

35  4.1213382 3.2674235 2.8741875 2.6414652 2.485143 1.7855909 

36  4.1131653 3.2594463 2.8662656 2.6335321 2.477169 1.7764239 

37  4.1054559 3.2519238 2.8587961 2.6260523 2.46965 1.7677635 

38  4.0981717 3.2448184 2.8517413 2.618988 2.462548 1.7595687 

39  4.0912786 3.2380961 2.8450678 2.6123056 2.455831 1.7518025 

40  4.0847457 3.231727 2.8387454 2.6059749 2.449466 1.744432 

41  4.0785457 3.2256838 2.8327471 2.599969 2.443429 1.7374273 

42  4.0726538 3.2199423 2.8270487 2.5942634 2.437693 1.7307618 

43  4.0670474 3.2144803 2.8216282 2.5888361 2.432236 1.7244112 

44  4.0617065 3.209278 2.8164658 2.5836674 2.42704 1.7183536 

45  4.0566125 3.2043173 2.8115435 2.5787392 2.422085 1.712569 

46  4.0517487 3.1995817 2.8068449 2.574035 2.417356 1.7070392 

47  4.0470999 3.1950563 2.8023552 2.56954 2.412837 1.7017476 

48  4.0426521 3.1907273 2.7980606 2.5652405 2.408514 1.6966791 

49  4.0383926 3.1865824 2.7939489 2.561124 2.404375 1.6918198 

50  4.0343097 3.1826099 2.7900084 2.5571791 2.400409 1.6871569 

51  4.0303926 3.1787993 2.7862288 2.5533954 2.396605 1.6826787 

52  4.0266314 3.175141 2.7826004 2.549763 2.392953 1.6783743 

53  4.023017 3.1716259 2.7791143 2.5462731 2.389444 1.6742338 

54  4.019541 3.168246 2.7757624 2.5429175 2.38607 1.6702478 

55  4.0161955 3.1649934 2.7725369 2.5396886 2.382823 1.666408 

56  4.0129734 3.1618612 2.7694309 2.5365794 2.379697 1.6627062 

57  4.0098679 3.1588427 2.7664379 2.5335833 2.376684 1.6591353 

58  4.0068729 3.155932 2.7635518 2.5306942 2.37378 1.6556883 

59  4.0039825 3.1531233 2.760767 2.5279066 2.370977 1.6523588 

60  4.0011914 3.1504113 2.7580783 2.5252151 2.36827 1.649141 

61  3.9984945 3.1477912 2.7554807 2.5226149 2.365656 1.6460292 

62  3.9958871 3.1452584 2.7529698 2.5201015 2.363128 1.6430183 

63  3.9933649 3.1428085 2.7505411 2.5176705 2.360684 1.6401035 

64  3.9909238 3.1404376 2.7481909 2.5153179 2.358318 1.6372801 

65  3.9885598 3.1381419 2.7459153 2.5130401 2.356028 1.634544 

66  3.9862695 3.1359179 2.7437108 2.5108335 2.353809 1.631891 

67  3.9840493 3.1337623 2.7415742 2.5086948 2.351658 1.6293176 

68  3.9818963 3.131672 2.7395023 2.506621 2.349573 1.6268201 

69  3.9798072 3.129644 2.7374923 2.5046091 2.34755 1.6243952 

70  3.9777794 3.1276756 2.7355415 2.5026565 2.345586 1.6220397 

71  3.9758102 3.1257642 2.7336472 2.5007604 2.34368 1.6197508 
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72  3.973897 3.1239074 2.731807 2.4989186 2.341828 1.6175257 

73  3.9720375 3.1221029 2.7300187 2.4971287 2.340028 1.6153616 

74  3.9702296 3.1203485 2.7282801 2.4953885 2.338278 1.6132561 

75  3.968471 3.1186421 2.7265892 2.493696 2.336576 1.6112069 

76  3.9667598 3.1169818 2.7249439 2.4920493 2.33492 1.6092116 

77  3.9650941 3.1153658 2.7233426 2.4904465 2.333308 1.6072683 

78  3.9634721 3.1137923 2.7217834 2.488886 2.331739 1.6053749 

79  3.961892 3.1122596 2.7202647 2.487366 2.33021 1.6035294 

80  3.9603524 3.1107662 2.718785 2.4858849 2.328721 1.6017302 

81  3.9588517 3.1093105 2.7173427 2.4844414 2.327269 1.5999754 

82  3.9573883 3.1078913 2.7159366 2.483034 2.325854 1.5982634 

83  3.955961 3.1065071 2.7145651 2.4816614 2.324473 1.5965927 

84  3.9545684 3.1051566 2.7132271 2.4803223 2.323126 1.5949618 

85  3.9532093 3.1038387 2.7119214 2.4790155 2.321812 1.5933692 

86  3.9518824 3.1025521 2.7106468 2.4777398 2.320529 1.5918138 

87  3.9505867 3.1012958 2.7094021 2.4764941 2.319277 1.590294 

88  3.949321 3.1000686 2.7081865 2.4752774 2.318053 1.5888088 

89  3.9480844 3.0988697 2.7069988 2.4740887 2.316858 1.587357 

90  3.9468757 3.097698 2.7058381 2.472927 2.315689 1.5859375 

91  3.9456942 3.0965527 2.7047034 2.4717915 2.314547 1.5845491 

92  3.9445389 3.0954328 2.703594 2.4706812 2.313431 1.5831909 

93  3.9434088 3.0943374 2.702509 2.4695953 2.312339 1.5818618 

94  3.9423033 3.0932659 2.7014476 2.468533 2.31127 1.5805611 

95  3.9412215 3.0922174 2.7004091 2.4674936 2.310225 1.5792877 

96  3.9401627 3.0911913 2.6993926 2.4664763 2.309202 1.5780408 

97  3.9391261 3.0901867 2.6983975 2.4654805 2.3082 1.5768196 

98  3.9381111 3.089203 2.6974232 2.4645054 2.30722 1.5756233 

99  3.9371169 3.0882396 2.696469 2.4635504 2.306259 1.5744511 

100  3.936143 3.0872959 2.6955343 2.4626149 2.305318 1.5733023 

101  3.9351887 3.0863712 2.6946184 2.4616984 2.304396 1.5721763 

102  3.9342534 3.085465 2.6937209 2.4608001 2.303493 1.5710723 

103  3.9333367 3.0845768 2.6928411 2.4599197 2.302608 1.5699898 

104  3.9324378 3.0837059 2.6919786 2.4590565 2.301739 1.568928 

105  3.9315564 3.082852 2.6911329 2.4582101 2.300888 1.5678864 

106  3.9306919 3.0820145 2.6903034 2.45738 2.300053 1.5668645 

107  3.9298438 3.0811929 2.6894898 2.4565657 2.299234 1.5658616 

108  3.9290117 3.0803869 2.6886915 2.4557668 2.298431 1.5648772 

109  3.9281951 3.0795959 2.6879081 2.4549828 2.297642 1.5639109 

110  3.9273936 3.0788195 2.6871392 2.4542134 2.296868 1.5629621 
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Lampiran 7 Tabel Distribusi T 

df  

(N-

2)  

  Tabel Distribusi t  

  Tingkat Signifikansi  

One Tail  0.05  0.025  0.01  0.005  0.0005  

Two Tail  0.1  0.05  0.02  0.01  0.001  

1    6.3137515 12.7062 31.82052 63.656741 636.61925 

2    2.9199856 4.302653 6.964557 9.9248432 31.599055 

3    2.3533634 3.182446 4.540703 5.8409093 12.923979 

4    2.1318468 2.776445 3.746947 4.6040949 8.6103016 

5    2.0150484 2.570582 3.36493 4.032143 6.8688266 

6    1.9431803 2.446912 3.142668 3.707428 5.9588162 

7    1.8945786 2.364624 2.997952 3.4994833 5.4078825 

8    1.859548 2.306004 2.896459 3.3553873 5.0413054 

9    1.8331129 2.262157 2.821438 3.2498355 4.7809126 

10    1.8124611 2.228139 2.763769 3.1692727 4.5868939 

11    1.7958848 2.200985 2.718079 3.1058065 4.4369793 

12    1.7822876 2.178813 2.680998 3.0545396 4.3177913 

13    1.7709334 2.160369 2.650309 3.0122758 4.2208317 

14    1.7613101 2.144787 2.624494 2.9768427 4.1404541 

15    1.7530504 2.13145 2.60248 2.9467129 4.0727652 

16    1.7458837 2.119905 2.583487 2.9207816 4.0149963 

17    1.7396067 2.109816 2.566934 2.8982305 3.9651263 

18    1.7340636 2.100922 2.55238 2.8784405 3.9216458 

19    1.7291328 2.093024 2.539483 2.8609346 3.8834059 

20    1.7247182 2.085963 2.527977 2.8453397 3.8495163 

21    1.7207429 2.079614 2.517648 2.8313596 3.8192772 

22    1.7171444 2.073873 2.508325 2.8187561 3.7921307 

23    1.7138715 2.068658 2.499867 2.8073357 3.7676268 

24    1.7108821 2.063899 2.492159 2.7969395 3.7453986 

25    1.7081408 2.059539 2.485107 2.7874358 3.7251439 

26    1.7056179 2.055529 2.47863 2.7787145 3.7066117 

27    1.7032884 2.051831 2.47266 2.770683 3.6895917 

28    1.7011309 2.048407 2.46714 2.7632625 3.6739064 
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29    1.699127 2.04523 2.462021 2.7563859 3.659405 

30    1.6972609 2.042272 2.457262 2.7499957 3.6459586 

31    1.6955188 2.039513 2.452824 2.7440419 3.6334563 

32    1.6938887 2.036933 2.448678 2.7384815 3.6218023 

33    1.6923603 2.034515 2.444794 2.7332766 3.610913 

34    1.6909243 2.032245 2.44115 2.7283944 3.6007158 

35    1.6895725 2.030108 2.437723 2.7238056 3.5911468 

36   1.6882977 2.028094 2.434494 2.7194846 3.5821497 

37    1.6870936 2.026192 2.431447 2.7154087 3.5736748 

38    1.6859545 2.024394 2.428568 2.7115576 3.5656781 

39    1.6848751 2.022691 2.425841 2.7079132 3.5581201 

40    1.683851 2.021075 2.423257 2.7044593 3.5509658 

41    1.682878 2.019541 2.420803 2.7011813 3.5441836 

42    1.6819524 2.018082 2.41847 2.6980662 3.5377454 

43    1.6810707 2.016692 2.41625 2.6951021 3.5316257 

44    1.68023 2.015368 2.414134 2.6922783 3.5258013 

45    1.6794274 2.014103 2.412116 2.689585 3.5202515 

46    1.6786604 2.012896 2.410188 2.6870135 3.5149572 

47    1.6779267 2.011741 2.408345 2.6845556 3.5099013 

48    1.6772242 2.010635 2.406581 2.682204 3.505068 

49    1.6765509 2.009575 2.404892 2.679952 3.5004429 

50    1.675905 2.008559 2.403272 2.6777933 3.4960129 

51    1.675285 2.007584 2.401718 2.6757222 3.4917659 

52    1.6746892 2.006647 2.400225 2.6737336 3.4876907 

53    1.6741162 2.005746 2.39879 2.6718226 3.4837773 

54    1.6735649 2.004879 2.39741 2.6699848 3.4800161 

55    1.673034 2.004045 2.396081 2.668216 3.4763984 

56    1.6725223 2.003241 2.394801 2.6665124 3.4729161 

57    1.6720289 2.002465 2.393568 2.6648705 3.4695619 

58    1.6715528 2.001717 2.392377 2.663287 3.4663288 

59    1.671093 2.000995 2.391229 2.6617588 3.4632103 

60    1.6706489 2.000298 2.390119 2.660283 3.4602005 

61    1.6702195 1.999624 2.389047 2.6588571 3.4572937 

62    1.6698042 1.998972 2.388011 2.6574786 3.4544848 

63    1.6694022 1.998341 2.387008 2.656145 3.4517689 

64    1.669013 1.99773 2.386037 2.6548543 3.4491415 

65    1.668636 1.997138 2.385097 2.6536045 3.4465984 

66    1.6682705 1.996564 2.384186 2.6523935 3.4441354 
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67    1.6679161 1.996008 2.383302 2.6512197 3.4417489 

68    1.6675723 1.995469 2.382446 2.6500813 3.4394355 

69    1.6672385 1.994945 2.381615 2.6489768 3.4371917 

70    1.6669145 1.994437 2.380807 2.6479046 3.4350145 

71    1.6665997 1.993943 2.380024 2.6468634 3.432901 

72    1.6662937 1.993464 2.379262 2.6458519 3.4308484 

73    1.6659962 1.992997 2.378522 2.6448688 3.4288542 

74    1.6657069 1.992543 2.377802 2.6439129 3.4269158 

75    1.6654254 1.992102 2.377102 2.6429831 3.4250309 

76    1.6651514 1.991673 2.37642 2.6420783 3.4231975 

77    1.6648845 1.991254 2.375757 2.6411976 3.4214133 

78    1.6646246 1.990847 2.375111 2.64034 3.4196765 

79    1.6643714 1.99045 2.374482 2.6395046 3.4179851 

80    1.6641246 1.990063 2.373868 2.6386906 3.4163375 

81    1.6638839 1.989686 2.37327 2.6378971 3.4147319 

82    1.6636492 1.989319 2.372687 2.6371234 3.4131667 

83    1.6634202 1.98896 2.372119 2.6363688 3.4116405 

84    1.6631967 1.98861 2.371564 2.6356325 3.4101518 

85    1.6629785 1.988268 2.371022 2.6349139 3.4086993 

86    1.6627654 1.987934 2.370493 2.6342123 3.4072816 

87    1.6625573 1.987608 2.369977 2.6335272 3.4058975 

88    1.662354 1.98729 2.369472 2.632858 3.4045458 

89    1.6621553 1.986979 2.368979 2.6322042 3.4032255 

90    1.6619611 1.986675 2.368497 2.6315652 3.4019353 

91    1.6617712 1.986377 2.368026 2.6309405 3.4006744 

92    1.6615854 1.986086 2.367566 2.6303296 3.3994416 

93    1.6614037 1.985802 2.367115 2.6297321 3.3982362 

94    1.6612259 1.985523 2.366674 2.6291476 3.3970571 

95    1.6610518 1.985251 2.366243 2.6285757 3.3959036 

96    1.6608814 1.984984 2.365821 2.6280158 3.3947747 

97    1.6607146 1.984723 2.365407 2.6274678 3.3936698 

98    1.6605512 1.984467 2.365002 2.6269311 3.3925881 

99    1.6603912 1.984217 2.364606 2.6264055 3.3915288 

100    1.6602343 1.983972 2.364217 2.6258905 3.3904913 

101    1.6600806 1.983731 2.363837 2.625386 3.3894749 

102    1.65993 1.983495 2.363464 2.6248915 3.3884789 

103    1.6597823 1.983264 2.363098 2.6244068 3.3875028 

104    1.6596374 1.983038 2.362739 2.6239315 3.3865459 

105    1.6594954 1.982815 2.362388 2.6234655 3.3856078 

106    1.659356 1.982597 2.362043 2.6230084 3.3846877 

107    1.6592193 1.982383 2.361704 2.62256 3.3837854 
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108    1.6590851 1.982173 2.361372 2.6221201 3.3829001 

109    1.6589535 1.981967 2.361046 2.6216883 3.3820315 

110    1.6588242 1.981765 2.360726 2.6212645 3.3811791 
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