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MOTTO 

 

“Rawatlah ikhlasmu. Karena dengan begitu kamu akan terbiasa untuk lebih 

banyak mengizinkan takdir memainkan peran tanpa kamu perlu khawatir tentang 

keadaan dan perasaanmu”. 

 

“Berdamailah dengan hal-hal yang tidak bisa di ubah”. 

 

“Jika hari ini belum terwujud, maka jagalah baik-baik semangatmu. Jangan 

biarkan esok hari terusik oleh keraguanmu”. 
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ABSTRACT 

This study aimed to determine how e-money, financial literacy, and social 

status affected the consumptive behaviour of Surakarta’s Muslim community. This 

study focused on Surakarta’s Muslim community with e-money.  

The research is quantitative. This study’s population was the Muslim 

community in Surakarta with e-money. The study employed a purposive sampling 

technique, and the samples comprised 100 respondents. The data was collected 

using questionnaires.  

The study’s findings indicated that neither the e-money variable nor the 

social status variable significantly affected the consumptive behaviour of 

Surakarta’s Muslim community. On the other hand, the financial literacy variable 

significantly affected the consumptive behaviour of Surakarta’s Muslim community. 

 

 

Keywords : e-money, financial literacy, social status, consumptive behavior. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh e-money, literasi 

keuangan dan status sosial terhadap perilaku konsumtif masyarakat muslim 

Surakarta. Masyarakat muslim Surakarta dalam penelitian ini difokuskan pada yang 

menggunakan e-money.  

Jenis penelitian yang digunakan adalah jenis penelitian kuantitatif. Populasi 

dalam penelitian ini adalah masyarakat muslim Surakarta yang menggunakan e-

money. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan purposive 

sampling. Jumlah sampel sebanyak 100 responden. Data dikumpulkan melalui 

kuesioner.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel e-money dan variabel status 

sosial tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap perilaku konsumtif 

masyarakat muslim Surakarta. Sedangkan variabel literasi keuangan  berpengaruh 

dan signifikan terhadap perilaku konsumtif masyarakat muslim Surakarta.  

 

Kata kunci : e-money, literasi keuangan, status sosial, perilaku konsumtif.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan teknologi yang pesat di era digital saat ini memungkinkan 

merubah pola hidup masyarakat. Dimana masyarakat diharuskan untuk cerdas dan 

efektif dalam mengikuti perkembangan teknologi di era ini. Berbagai inovasi dalam 

berbagai bidang membuktikan bahwa masyarakat ikut andil dalam perkembangan 

zaman yang semakin modern. Perkembangan bisnis financial technology (fintech) 

juga ikut mempengaruhi dalam munculnya star up yang berada di sektor keuangan 

digital. Salah satu produk financial technology di sektor keuangan digital adalah e-

money. Pesatnya perkembangan industri telekomunikasi dan fintech membuat e-

money menuju ke arah yang positif di kalangan masyarakat (Rahmatika & Fajar, 

2019).  

Sistem pembayaran non tunai banyak diminati oleh masyarakat, karena 

proses pembayaran yang lebih cepat dan mudah. Meskipun demikian, masih banyak 

masyarakat Indonesia yang belum menggunakan fasilitas ini. Hal ini dibuktikan 

dengan masih banyaknya orang menggunakan uang cash. Padahal sasaran utama 

dari Bank Indonesia dalam menerbitkan uang elektronik adalah untuk 

meminimalkan penggunaan uang tunai di kalangan masyarakat dalam transaksi 

sehari-hari. Yang dimana banyaknya uang yang beredar di masyarakat dapat 

memicu meningkatnya inflasi. Dengan munculnya uang elektronik akan 

memungkinkan masyarakat untuk melakukan transaksi finansial tanpa 

menggunakan uang tunai (Rahmatika & Fajar, 2019).  
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Perkembangan uang elektronik bukan disebabkan oleh Bank Indonesia, 

namun disebabkan oleh perkembangan teknologi informasi dan komunikasi yang 

mengendalikan pasar untuk menggunakan uang elektronik tersebut. Uang 

elektronik menjadi salah satu alternatif pembayaran dalam segmen mikro, seperti 

pembayaran tol, pembelian tiket dan juga pembayaran di merchant yang sudah 

menggunakan sistem pembayaran uang elektronik. Uang elektronik menawarkan 

kemudahan dan kecepatan dalam melakukan transaksi (Tazkiyyaturrohmah, 2018).  

Gambar 1.1 

Grafik Nilai Transaksi Uang Elektronik 

(Juli 2020 – Juli 2022) 

 

Sumber : Bank Indonesia  

 

 Menurut data dari Bank Indonesia, nilai transaksi belanja uang elektronik 

pada Juli 2022 sebesar Rp35,51 triliun. Jumlah tersebut meningkat jika 

dibandingkan pada bulan sebelumnya yang sebanyak Rp32,51 triliun. Nilai 

transaksi belanja uang elektronik pada Juli 2022 juga masih lebih tinggi 

dibandingkan setahun sebelumnya. Pada Juli 2021, nilai transaksi uang elektronik 



3 
 

tercatat sebesar Rp25,39 triliun. Peningkatan penggunaan e-money dalam sistem 

pembayaran ini setidaknya memberikan indikasi bahwa para pengguna memiliki 

kepercayaan dan mendapatkan banyak manfaat (keuntungan), terutama dalam 

melakukan transaksi pembayaran dengan mudah dan cepat tanpa perlu membawa 

uang tunai (Nizar & Hanifah, 2021). 

Ada banyak faktor yang memengaruhi perilaku konsumtif yaitu, faktor 

eksternal dan internal. Faktor eksternal seperti iklan, keluarga dan lingkungan 

sedangkan faktor internal seperti motivasi, proses belajar dan konsep diri. Proses 

belajar dapat diartikan sebagai pengetahuan individu untuk memahami sesuatu 

Pengetahuan yang berhubungan dengan keuangan dinamakan financial literacy. 

Perkembangan financial literacy memberikan dampak positif terhadap 

perkembangan ekonomi secara mikro maupun makro (Imawati, 2013). Financial 

literacy yang baik akan menjadikan konsumen yang cerdas, dapat memilah barang, 

dapat mengatur keuangan dengan baik dan merencanakan masa depan. Jadi, 

menurut Imawati (2013) financial literacy meningkat maka perilaku konsumtif 

akan menurun. 

Perilaku keuangan yang sehat ditunjukkan oleh aktivitas perencanaan, 

pengelolaan serta pengendalian keuangan yang baik. Bijak tidaknya pengelolaan 

keuangan pribadi ini sangat berkaitan dengan kemampuan serta pengetahuan 

seseorang akan konsep-konsepp keuangan yang dikenal dengan literasi keuangan. 

Literasi keuangan didefinisikan sebagai kecerdasan atau kemampuan seseorang 

dalam mengelola keuangannya. Literasi keuangan mempengaruhi hampir semua 

aspek yang berhubungan dengan perencanaan dan pengeluaran uang seperti 



4 
 

pendapatan, penggunaan kartu kredit, tabungan, investasi, manajemen keuangan 

dan pembuatan keputusan keuangan (Laily, 2016). 

Literasi keuangan dikalangan masyarakat masih sangat rendah, dimana 

masih banyak masyarakat yang lebih mementingkan keinginanya dari pada 

kebutuhannya. Seseorang yang mampu mengelola keuangan dengan baik dan benar 

kecil kemungkinannya dalam melakukan perilaku konsumtif. Minimnya 

pengetahuan masyarakat tentang investasi juga berdampak pada rendahnya literasi 

keuangan masyarakat. Hal ini didorong dengan adanya masyarakat yang terkena 

penipuan investasi. Sehingga minat masyarakat untuk menginvestasikan uangnya 

semakin rendah (Laily, 2016).  

Masyarakat Muslim merupakan  kelompok manusia  yang bekerja sama dan 

hidup bersama berasaskan prinsip Al Qur’an dan Hadist dalam kehidupannya. 

Bukanlah disebut masyarakat Islam apabila selalu diliputi perasaan  dendam,  yang  

muncul  akibat  kezaliman  sosial  dan  perlakuan  buruk sebagian  orang  terhadap  

sebagian  yang  lainnya.  Bentuk  interaksi seperti  ini  tidak diakui keberadaannya 

dalam Islam (Diponegoro, 2020). 

Ada faktor eksternal yang mempengaruhi seseorang dalam berperilaku 

konsumtif, yaitu status sosial ekonomi orang tersebut. Pada dasarnya status sosial 

ekonomi seseorang akan sangat berpengaruh terhadap perilaku konsumtif. Sebab, 

seseorang didukung oleh sarana dan prasarana yang mudah diakses dan juga atas 

dukungan finansial pendapatan seseorang yang cukup tinggi, sehingga mereka 

mudah untuk mendapatkan barang atau jasa yang diinginkan dan berusaha untuk 

mengikuti mode atau trend yang sedang berkembang (Nahiyah, 2017).  
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Status sosial ekonomi seseorang yang tinggi akan sangat berbeda dalam 

memilih suatu barang atau jasa dibandingkan dengan seseorang yang status sosial 

ekonominya rendah. Namun, lebih baiknya kita dalam memilih suatu barang atau 

jasa perlu memperhatikan dari pemasukan serta pengeluaran. Status sosial juga 

berperan penting dalam proses interaksi sosial. Seseorang yang memiliki status 

sosial dalam golongan mampu, kemungkinan akan melakukan interaksi sosial 

dengan baik, berbeda dengan seseorang yang status sosialnya dalam golongan 

kurang mampu (Sugeng Widodo, 2013). 

Status merupakan perwujudan atau pencerminan dari hak dan kewajiban 

individu dalam tingkah lakunya. Status sosial sering pula disebut sebagai 

kedudukan atau posisi, peringkat seseorang dalam kelompok masyarakatnya. 

Menurut Aristoteles sendiri membagi masyarakat secara ekonomi menjadi kelas 

atau golongan sebagai berikut :  

Gambar 1.2 

Piramida Kelas Sosial Aristoteles 

 

 

Sumber : Heriyanto C (2016). 
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Penjelasan dari piramida diatas sebagai berikut : 

a. Golongan pertama : merupakan kelompok terkecil dalam masyarakat. Mereka 

terdiri dari pengusaha, tuan tanah dan bangsawan.  

b. Golongan kedua : merupakan golongan yang cukup banyak terdapat di dalam 

masyarakat. Mereka terdiri dari para pedagang, dsbnya.  

c. Golongan ketiga : merupakan golongan terbanyak dalam masyarakat. Mereka 

kebanyakan rakyat biasa. 

Perilaku konsumtif merupakan fenomena yang telah terjadi cukup lama. 

Namun, hingga saat ini perilaku tersebut masih menjadi momok di kalangan 

masyarakat. Perilaku konsumtif paling banyak dilakukan oleh kalangan remaja 

(Nahiyah, 2017).  

 

Gambar 1.3 

Observasi Perilaku Konsumtif Masyarakat Muslim Surakarta 

 

 

 

 

 

 

Sumber : data diolah  

 

Berdasarakan hasil observasi perilaku konsumtif masyarakat muslim 

Surakarta diatas dengan mengambil 20 responden, diketahui presentase masyarakat 

muslim Surakarta yang berperilaku konsumtif sebesar 55% atau sebanyak 11 orang 
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dari 20 responden masyarakat muslim Surakarta. Sedangkan masyarakat muslim 

Surakarta yang tidak berperilaku konsumtif sebesar 45% atau sebanyak 9 orang dari 

20 responden. 

Menurut Triyaningsih (2011), kebanyakan orang berperilaku konsumtif 

dikarenakan : 1). Mereka telah terpengaruh penampilan produk atau kemasan 

produk juga iklan yang bermunculan di media-media, baik elektronik maupun 

cetak, 2). Mereka telah terhegemoni akan hypermarket maupun supermarket yang 

ada di lingkungan mereka, 3). Keinginan mengikuti trend dan mode yang ada di 

masyarakat, 4). Mendapatkan penghargaan sosial terhadap kehormatan mereka. 

Berdasarkan faktor-faktor yang membentuk perilaku konsumtif tersebut, 

akhirnya berbelanja juga dianggap sebagai sebuah pekerjaan, sebuah aktivitas sosial 

dan suatu saat menjadi kompetisi untuk diri sendiri (memutuskan membeli atau 

tidak) juga terlebih untuk kompetisi pada teman dan anggota masyarakat yang lain 

(sebagai simbol status, gengsi, dan image manusia modern dan tidak ketinggalan 

zaman).  

Penelitian terdahulu oleh (Melina & Wulandari, 2018) tentang pengaruh 

literasi keuangan terhadap perilaku konsumtif mahasiswi menghasilkan bahwa 

literasi keuangan berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif mahasiswi, 

literasi ekonomi mempengaruhi perilaku konsumtif secara langsung sebesar 

0,899%, memiliki arti bahwa jika mahasiswi menerapkan teori ekonomi dalam 

kehidupan sehari-hari maka akan meminimalisir pola perilaku konsumtif dalam 

berkonsumsi. Namun, berbeda dengan penelitian yang dilakukan oleh (Imawati, 

2013b) tentang pengaruh financial literacy terhadap perilaku konsumtif siswa yang 
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hasil penelitiannya adalah terdapat korelasi negatif dan signifikan antara financial 

literacy terhadap perilaku konsumtif siswa.  

Selain itu penelitian yang dilakukan oleh (Rohayati, 2015) tentang  

pengaruh pendidikan keuangan di keluarga, sosial ekonomi orang tua, pengetahuan 

keuangan, kecerdasan spiritual, dan teman sebaya terhadap manajemen keuangan 

pribadi mahasiswa bahwa variabel pendidikan keuangan di keluarga, sosial 

ekonomi orang tua, pengetahuan keuangan, kecerdasan spiritual, dan teman sebaya 

secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap manajemen keuangan 

pribadi mahasiswa.  

Penelitian lainnya yang dilakukan oleh (Mintarti, 2016) tentang pengaruh 

literasi keuangan dan pengendalian diri terhadap perilaku konsumtif mahasiswa 

yang mendapatkan hasil bahwa literasi keuangan berpengaruh negatif terhadap 

perilaku konsumtif mahasiswa. Berdasarkan latar belakang yang sudah dijelaskan, 

terdapat perbedaan hasil penelitian oleh para peneliti sebelumnya. Mengingat 

banyaknya masyarakat yang berperilaku konsumtif, maka peneliti tertarik 

melakukan penelitian lanjutan apa sajakah faktor-faktor yang mempengaruhi 

seseorang atau masyarakat umum dalam berperilaku konsumtif.  

 

1.2 Identifikasi Masalah 

Peneliti mengidentifikasi beberapa masalah berdasarkan pemaparan latar 

belakang yang sudah tertera di atas, yakni sebagai berikut : 

1. Banyaknya masyarakat muslim Surakarta yang berperilaku konsumtif 

dibanding yang tidak.  

2. Terdapat research Gap pada penelitian terdahulu. 
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1.3 Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang yang dipaparkan diatas, maka dapat 

ditarik rumusan masalah sebagai berikut : 

1. Apakah penggunaan e-money berpengaruh terhadap perilaku konsumtif 

masyarakat muslim Surakarta? 

2. Apakah literasi keuangan berpengaruh terhadap perilaku konsumtif masyarakat 

muslim Surakarta? 

3. Apakah status sosial berpengaruh terhadap perilaku konsumtif masyarakat 

muslim Surakarta? 

 

1.4 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka dapat ditarik tujuan penelitian 

sebagai berikut : 

1. Untuk mengetahui pengaruh penggunaan e-money terhadap perilaku konsumtif 

masyarakat muslim Surakarta. 

2. Untuk mengetahui pengaruh literasi keuangan terhadap perilaku konsumtif 

masyarakat muslim Surakarta. 

3. Untuk mengetahui pengaruh status sosial terhadap perilaku konsumtif 

masyarakat muslim Surakarta. 

 

1.5 Batasan Penelitian 

Agar pembahasan masalah yang tidak terlalu luas, maka penulis membatasi 

masalah dengan ruang lingkup yang lebih sempit. Objek kajian dalam penelitian ini 
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dibatasi hanya pada pengguna e-money, khususnya untuk masyarakat muslim 

Surakarta.  

 

1.6 Manfaat Penelitian 

Dengan dilakukannya penelitian ini, diharapkan akan dapat memberikan 

manfaat bagi pihak-pihak yang berkepentingan baik praktis maupun teoritis antara 

lain sebagai berikut :  

1. Bagi penulis  

Bagi penulis penelitian ini bermanfaat intuk memperluas wawasan serta 

ilmu pengetahuan tentang penerapan teori mata kuliah yang didapat selama 

kuliah. 

2. Bagi kalangan akademisi 

Dapat digunakan sebagai sarana referensi mahasisawa atau penulis lain 

untuk melakukan penelitian yang serupa.  

3. Bagi masyarakat 

Dapat dijadikan sebagai edukasi dan referensi masyarakat serta dijadikan 

sebagai bahan bacaan baik untuk penelitian lanjut maupun sebagai media 

informasi. 

 

1.7 Jadwal Penelitian 

Terlampir.  
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1.8 Sistematika Penulisan  

Sistematika penulisan dalam penelitian ini disajikan untuk memberikan 

gambaran secara keseluruhan isi penelitian. Adapun sistematika pembahasan yang 

terdapat dalam penelitian ini yaitu : 

BAB I PENDAHULUAN, pada bab ini berisikan pembahasan latar 

belakang masalah tentang pengaruh penggunaan e-money, literasi keuangan dan 

ststus sosial ekonomi terhadap perilaku konsumtif masyarakat muslim Surakarta, 

identifikasi masalah, batasan masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat 

penelitian, serta sistematika penulisan penelitian. 

BAB II LANDASAN TEORI, dalam bab ini berisi pemaparan tinjauan 

pustaka yang mendukung penelitian yakni teori-teori tentang pengaruh penggunaan 

e-money, literasi keuangan dan status sosial ekonomi terhadap perilaku konsumtif 

sebagai acuan dalam menganalisis permasalahan, penelitian terdahulu, serta 

kerangka pemikiran penulis. 

BAB III METODOLOGI PENELITIAN, pada bab ini terdapat 

penjelasan mengenai waktu dan wilayah umum penelitian, jenis penelitian, 

populasi, sampel, teknik pengambilan sampel, data dan sumber data, teknik 

pengumpulan data, serta teknik analisis yang digunakan. 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN, pada bab ini 

menjelaskan gambaran umum penelitian, uraian hasil analisa penelitian dengan 

teori-teori yang berkaitan dengan faktor yang mempengaruhi intensitas penggunaan 

e-money, literasi keuangan dan status sosial . 
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BAB V PENUTUP, dalam bab terakhir ini adalah rangkaian dari penelitian 

yang berisi kesimpulan dan keterbatasan penelitian serta saran yang diuraikan 

peneliti.  
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BAB II 

LANDASAN TEORI 

 

2.1 Kajian Pustaka 

2.1.1 Teori Perilaku Konsumen 

Perilalku konsumen merupalkaln tindalkaln-tindalkaln daln hubungaln sosiall yalng 

dilalkukaln oleh konsumen peroralngaln, kelompok malupun orgalnisalsi untuk menilali, 

memperoleh daln menggunalkaln balralng-balralng sertal jalsal melallui proses pertukalraln 

altalu pembelialn yalng dialwalli dengaln proses pengalmbilaln keputusaln yalng 

menentukaln tindalkaln-tindalkaln tersebut (Wigalti, 2011). Teori perilalku konsumen 

menyaltalkaln balhwal semual yalng dilalkukaln oleh konsumen termalsuk motivalsi, 

persepsi pembelaljalraln, keyalkinaln, sikalp daln lalin-lalin, dialnggalp sebalgali perilalku 

yalng berdalsalr paldal proporsi dallalm filosofi psikologi (Tribualnal, 2020). 

Konsumen dialsumsikaln selallu bertujualn untuk memperoleh kepualsaln 

(utility) dallalm kegialtaln konsumsinyal. Utility secalral balhalsal beralrti berguna l 

(usefulness), membalntu (helpfulness) altalu menguntungkaln (a ldvalntalge). Perilalku 

konsumen dipengalruhi oleh empalt falktor (Wigalti, 2011). Falktor-falktor tersebut 

alntalral lalin : 

1. Falktor Budalyal 

Falktor-falktor budalyal memberikaln pengalruh palling luals paldal keinginaln daln 

perilalku konsumen. Oralng pemalsalraln perlu memalhalmi peraln dalri budalyal, 

subbudalyal daln kelals sosiall pembeli. 

2. Falktor Sosiall 

Perilalku konsumen jugaldipengalruhi oleh falktor-falktor sosiall seperti kelompok 

kecil, kelualrgal, sertal alturaln daln staltus sosiall konsumen. 
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3. Falktor Pribaldi 

Keputusaln seoralng pembeli jugal dipengalruhi oleh kalralkteristik pribaldi seperti 

umur pembeli daln talhalp siklus hidup, pekerjalaln, situalsi ekonomi, galyal hidup serta l 

kepribaldialn daln konsep diri. 

4. Falktor Psikologis 

Pilihaln-pilihaln seseoralng dallalm membeli dipengalruhi lalgi oleh empalt falktor 

psikologi yalitu motivalsi, persepsi, pengetalhualn, sertal keyalkinaln daln sikalp. 

 

2.1.2 E-Money 

Pengertialn e-money menurut Nedal Popovskal-Kalmnalr merupalkaln 

instrumen terbalru dallalm sistem pembalyalraln, daln menurut sallalh saltu definisi yalng 

lebih luals ini aldallalh ualng yalng ditralnsfer secalral elektronik. Talpi tetalp saljal, definisi 

e-money lebih kompleks daln lebih tepalt, daln itu aldallalh malsallalh “untuk 

menggalmbalrkaln fenomenal dinalmis dallalm keralngkal yalng relaltif staltis” (Soemitral, 

2014). Lallu pengertialn ualng elektronik menurut Pralsetyal & Putral (2020), aldallalh 

Ualng elektronik merupalkaln sualtu allalt pembalyalraln altalu tralnsalksi yalng berbentuk 

elektronik yalng dimalnal nilali ualngnyal tersimpaln di dallalmnyal. 

Sertal, di dallalm ketentualn Peralturaln Balnk Indonesial Nomor 16/8/PBI/2014 

Tentalng Ualng Elektronik (e-money) palsall 1 alyalt 3 Ualng Elektronik (Electronic 

Money) aldallalh allalt pembalyalraln yalng memenuhi unsur-unsur sebalgali berikut : 

diterbitkaln altals dalsalr nilali ualng yalng disetor terlebih dalhulu kepaldal penerbit. Nilali 

ualng disimpaln secalral elektronik dallalm sualtu medial server altalu chip. Digunalkaln 

sebalgali allalt pembalyalraln kepaldal pedalgalng yalng bukaln merupalkaln penerbit ualng 

elektronik tersebut daln nilali ualng elektronik yalng dikelolal oleh penerbit bukaln 
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merupalkaln simpalnaln sebalgalimalnal dimalksud dallalm Undalng-Undalng yalng 

mengaltur mengenali perbalnkaln (H. Ralmaldhaln, 2016). 

E-money aldallalh sualtu produk stored-vallue altalu prepa lid yalng digunalkaln 

dallalm tralnsalksi internet dengaln calral elektronik (Hermin, 2017). Berikut ini 

merupalkaln indikaltor-indikaltor penggunalaln e-money yalng digunalkaln dallalm 

penelitialn ini : 

1. Malnfalalt alpal yalng diperoleh. 

2. Kemudalhaln yalng diberikaln. 

3. Ralsal kepercalyalaln ketikal menggunalkaln. 

4. Keuntungaln alpal yalng diperoleh. 

 

a. Jenis-Jenis E-Money di Indonesial. 

Bersumber dalri Balnk Indonesial, di Indonesial sendiri memiliki beberalpal jenis 

e-money dallalm bentuk kalrtu malupun server. E-money dallalm bentuk kalrtu alntalral 

lalin : 

• Balnk Malndiri dengaln produk Malndiri E-Money. 

• BCAl dengaln produk Flalzz. 

• BRI dengaln produk Brizzi. 

• BNI dengaln produk TalpCalsh. 

• Balnk Megal dengaln produk Megal Calsh. 

• Balnk DKI dengaln produk JalkCalrd. 

• Balnk Naltionallnobu dengaln produk Nobu E-Money. 

Sedalngkaln e-money dallalm bentuk server alntalral lalin : 

• Gopaly. 



16 
 

• OVO. 

• LinkAljal/LinkAljal Syalrialh 

• DAlNAl. 

• ShopeePaly. 

 

b. Kelebihaln daln Kelemalhaln E-Money 

E-money tentu saljal memiliki kelebihaln sertal kelemalhaln malsing-malsing. 

Berikut merupalkaln beberalpal kelebihaln dalri e-money : 

1. Ringkals. 

Keringkalsaln menjaldi kelebihaln e-money yalng pertalmal. Dengaln halnyal 

menggunalkaln e-money, kital dalpalt membalwal ualng kuralng lebih saltu jutal rupialh 

talnpal halrus membualt dompet menjaldi terlallu teball daln beralt. Selalin itu, e-money 

jugal tidalk memerlukaln PIN altalu Personall Identificaltion Number salalt melalkukaln 

tralnsalksi pembalyalraln, halnyal perlu menempelkalnnyal saljal paldal mesin pembalcal 

(Nur, 2013). 

2. Memudalhkaln Tralnsalksi. 

Ualng elektronik yalng ringkals jugal membualt tralnsalksi menjaldi lebih mudalh. 

Dengaln menggunalkaln e-money merupalkaln solusi yalng tepalt untuk melalkukaln 

pembalyalraln dengaln kecepaltaln yalng tinggi dallalm hall tralnsalksi, seperti pembalyalraln 

gerbalng tol (Nur, 2013). 

Aldalpun beberalpal kelemalhaln dalri e-money alntalral lalin : 

1. Kealmalnaln. 

Dallalm proses pembalyalraln salmal sekalli tidalk aldal proses otorisalsi untuk 

meningkaltkaln risiko kealmalnaln yalng ditalnggung oleh pihalk penggunal altalu pemilik 
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kalrtu. Proses pembalyalraln dilalkukaln dengaln menempelkaln kalrtu e-money paldal allalt 

scaln yalng disedialkaln, talnpal melallui proses otorisalsi balik berupal PIN altalu proses 

otorisalsi tralnsalksi lalinnyal (Nur, 2013). 

2. Tidalk Dalpalt Diisi Ulalng Melallui Operalsi Selulalr. 

Sallalh saltu permalsallalhaln lalin yalng dihaldalpi oleh e-money aldallalh ketialdalaln 

falsilitals refunding (pengisialn salldo) melallui operalsi selulalr daln/altalu internet. Salalt 

ini pengisialn salldo e-money halnyal dalpalt dilalkukaln dengaln daltalng lalngsung ke balnk 

altalu melallui mesin AlTM. Beberalpal produk e-money jugal menalmbalhkaln fitur 

dengaln memberikaln kemudalhaln pengisialn salldo di merchalnt yalng menjaldi 

rekalnaln. Alkaln tetalpi, di alntalral seluruh produk e-money yalng beredalr di Indonesia l 

salalt ini, belum aldal saltu pun yalng memberikaln falsiltals untuk melalkukaln pengisialn 

salldo melallui operalsi selulalr altalu vial internet (Nur, 2013). 

 

c. Perkembalngaln E-Money. 

Perkembalngaln e-money di Indonesial dimulali dalri dikelualrkalnnyal regulalsi 

dalri Balnk Indonesial paldal talhun 2009. Sejalk salalt itu penerbit E-Money 

bermunculaln, mulali dalri kallalngaln Balnk malupun non-Balnk. Dalri kallalngaln Balnk 

aldal Balnk Malndiri dengaln kalrtu E-Money-nyal daln BCAl dengaln kalrtu Flalzz-nyal, 

sementalral dalri kallalngaln lembalgal non perbalnkaln aldal Telkomsel dengaln TCalsh-

nyal. Untuk menjaldi penerbit resmi e-money tidalklalh mudalh. Berdalsalrkaln Peralturaln 

Balnk Indonesial Nomor 11/12/PBI/2009 dibutuhkaln perizinaln dalri Balnk Indonesial 

untuk dalpalt menjaldi penerbit resmi dalri segallal bentuk e-money yalng beredalr di 

Indonesial (Nur, 2013). 
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Sebelum regulalsi Balnk Indonesial tersebut diterbitkaln sesungguhnyal telalh 

dijumpali berbalgali bentuk e-money sederhalnal dallalm bentuk single-purpose prepalid 

calrd yalng beredalr di malsyalralkalt, misallnyal kalrtu telepon, Blitzmegalplex prepalid 

calrd, kalrtu voucher di berbalgali foodcourt, daln sebalgalinyal. Nalmun demikialn, paldal 

salalt tersebut belum dijumpali saltu pun e-money berbentuk multipurposed prepalid 

calrd yalng dalpalt dialkses ke balnyalk merchalnt, tidalk halnyal saltu merchalnt saljal. 

Nalmun sekalralng kealdalaln telalh berubalh sejalk haldirnyal e-money, salalt ini pengguna l 

cukup membalwal saltu kalrtu e-money untuk menalngalni berbalgali tralnsalksi (Nur, 

2013). 

Oleh kalrenal itulalh, perkembalngalnnyal salalt ini berbalgali penerbit e-money 

berlombal-lombal melalkukaln ekspalnsi dengaln calral bekerjal salmal mengintegralsikaln 

sistem e-money merekal dengaln merchalnt-merchalnt yalng beralnekal ralgalm jenisnyal, 

mulali dalri bisnis rumalh malkaln, depalrtment store, supermalrket, sallon, medial 

telekomunikalsi, salmpali dengaln salralnal tralnsportalsi umum malsyalralkalt seperti 

Commuterline, Tralnsjalkalrtal, daln Tralnsjogjal (Nur, 2013). 

 

2.1.3 Literalsi Keualngaln 

Peralturaln Otoritals Jalsal Keualngaln (POJK) Nomor 76/POJK/07/2016 aldallalh   

pengetalhualn, keteralmpilaln, daln keyalkinaln, yalng mempengalruhi sikalp daln perilalku  

untuk meningkaltkaln kuallitals pengalmbilaln keputusaln daln pengelolalaln keualngaln 

dallalm ralngkal mencalpali kesejalhteralaln (Rumbialningrum & Wijalyalngkal, 2018). 

Literalsi keualngaln aldallalh kemalmpualn malsyalralkalt untuk memproses informalsi 

ekonomi daln membualt keputusaln berdalsalrkaln informalsi tentalng perencalnalaln 
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keualngaln, alkumulalsi kekalyalaln, pensiun, daln utalng (Setyalwalti & Nursyalhidal, 

2017).  

Literalsi keualngaln aldallalh mencalkup kemalmpualn untuk membedalkaln 

pilihaln keualngaln, malmbalhals ualng daln malsallalh keualngaln talnpal ketidalknyalmalnaln, 

merencalnalkaln malsal depaln, daln menalnggalpi kompeten untuk peristiwal kehidupaln 

yalng mempengalruhi keputusaln keualngaln sehalri-halri, termalsuk peristiwal di 

ekonomi secalral umum. Literalsi keualngaln terjaldi malnalkallal seoralng individu 

memiliki sekumpulaln kealhlialn daln kemalmpualn yalng dalpalt memalnfalaltkaln sumber 

dalyal yalng aldal untuk mencalpali tujualn (Novi Yushital Almalnital, 2017).  

Berikut ini merupalkaln beberalpal indikaltor literalsi keualngaln yalng digunalkaln 

dallalm penelitialn ini :  

1. Pengetalhualn umum keualngaln. Seseoralng memiliki pengetalhualn yalng 

mencalkup tentalng keualngaln pribaldi, yalitu balgalimalnal mengelolal pendalpaltaln 

daln pengelualraln.  

2. Pengetalhualn malnaljemen keualngaln. Seseoralng memiliki pengetalhualn altalu 

memiliki calral sendiri dallalm mengaltur daln mengelolal keualngalnnyal. 

3. Perencalnalaln pensiun. Seseoralng yalng memiliki pekerjalaln tertentu yalng dimalna l 

jikal sudalh memalsuki usial lalnjut, malkal seseoralng tersebut dalpalt beristiralhalt 

dallalm pekerjalalnnyal altalu bialsalnyal disebut dengaln pensiun. 

4. Pengetalhualn mengenali risiko. Yalng dimalnal seseoralng jugal halrus mengetalhui 

alpal saljal risiko-risiko yalng aldal dallalm penggunalaln keualngalnnyal.  
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2.1.4 Staltus Sosiall 

Staltus sosiall altalu straltifikalsi sosiall merupalkaln konsep yalng menunjukkaln 

aldalnyal pembedal altalu pengelompokkaln sualtu kelompok sosiall secalral bertingkalt. 

Misallnyal, dallalm saltu kelompok tersebut aldal straltal tinggi, rendalh malupun sedalng. 

Pembedal pengelompokkaln ini didalsalrkaln paldal aldalnyal sualtu simbol-simbol 

tertentu yalng dialnggalp berhalrgal altalu bernilali, balik berhalrgal altalu bernilali secalral 

sosiall, ekonomi, politik, hukum, budalyal malupun dimensi lalinnyal dallalm sualtu 

kelompok sosiall. Simbol-simbol tersebut misallnyal, kekalyalaln, pendidikaln, jalbaltaln, 

kesallehaln dallalm beralgalmal, daln pekerjalaln (Alji, 2015).  

Menurut Almraln sistem lalpisaln dallalm malsyalralkalt tersebut dallalm sosiologi 

dikenall dengaln sociall straltificaltion yalng beralrti pembedalaln penduduk altalu 

malsyalralkalt ke dallalm kelals-kelals secalral bertingkalt (hieralrkis), perwujudalnnyal 

aldallalh kelals-kelals yalng tinggi daln kelals-kelals yalng rendalh. Dalsalr daln inti lalpisaln 

malsyalralkalt tidalk aldalnyal keseimbalngaln dallalm pembalgialn halk daln kewaljibaln, 

kewaljibaln daln talnggung jalwalb nilali-nilali sosiall pengalruhnyal dialntalral alnggotal 

malsyalralkalt (Almraln, 2014).  

Indikaltor-indikaltor staltus sosiall yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini 

sebalgali berikut : 

1. Tingkalt pendidikaln.  

2. Pendalpaltaln altalu penghalsilaln. 

3. Pekerjalaln. 

4. Kekalyalaln altalu kepemilikaln. 
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2.1.5 Perila lku Konsumtif  

Menurut Lestalrinal et all (2017), tindalkaln membeli balralng dengaln 

pertimbalngaln emosionall altalu yalng diistilalhkaln dengaln (perilalku konsumtif) aldalla lh 

perilalku membeli yalng lebih didominalsikaln oleh keinginaln-keinginaln di lualr 

kebutuhaln daln halnyal untuk memenuhi halsralt semaltal. Lallu menurut Malrdialh 

(2019), perilalku konsumtif menjelalskaln sualtu keinginaln untuk mengkonsumsi 

balralngbalralng yalng sebenalrnyal kuralng diperlukaln altalu tidalk diperlukaln secalral 

berlebihaln untuk mencalpali kepualsaln yalng malksimall. 

Konsumsi aldallalh permintalaln sedalngkaln produksi aldallalh penyedialaln. 

Kebutuhaln konsumen, yalng kini daln yalng telalh diperhitungkaln sebelumnyal, 

merupalkaln insentif pokok balgi kegialtaln ekonomi-ekonominyal sendiri. Teori 

konsumsi menurut All Ghalzalli tidalk halnyal berorientalsi kepaldal kepualsaln saljal. 

Meskipun All Ghalzalli tidalk menalfikaln talbialt malnusial yalng cenderung mengikuti 

keinginalnnyal. Konsep konsumsi menurut All Ghalzalli, konsumsi halrus selallu 

berorientalsi kepaldal Alllalh SWT, tidalk halnyal berorientalsi paldal kepualsaln saljal. 

Kalrenal konsumsi yalng berlalndalskaln altals dalsalr nalfsu saljal alkaln terus mendorong 

malnusial untuk berusalhal memenuhi keinginaln yalng talnpal baltals. Sedalngkaln, 

mengonsumsi balralng/jalsal halrus sesuali dengaln kebutuhaln (Mufidalh et all., 2019). 

Alktifitals konsumsi menurut All Ghalzalli jugal halrus didalsalri dengaln nialt 

ibaldalh daln untuk mendekaltkaln diri kepaldal Alllalh SWT sehinggal halti seseoralng 

tidalk alkaln berpalling kepaldal halrtal yalng ial miliki lallu membualt lallali daln berpalling 

dalri Alllalh. Dallalm mengonsumsi sualtu balralng daln jalsal, malnusial sehalrusnya l 

memenuhi kebutuhalnnyal saljal. Keinginaln paldal dalsalrnyal memiliki sifalt yalng talnpal 
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baltals, daln hall ini yalng alkaln menyebalbkaln malnusial alkaln terus terjebalk dallalm 

urusaln dunialwi (Mufidalh et all., 2019). 

Aldalpun sallalh saltu perilalku konsumen untuk beribaldalh kepaldal Alllalh SWT 

aldallalh dengaln memenuhi segallal kebutuhaln malkaln, palkalialn daln tempalt tinggall 

dengaln cukup/tidalk berlebihaln sebalgali kebutuhaln dalsalr. Kalrenal dallalm 

mengonsumsi sesualtu, malnusial halrus mendalpaltkaln 2 malnfalalt, yalitu malnfalalt untuk 

dunial daln jugal alkhiralt (Mufidalh et all., 2019). 

Beberalpal indikaltor yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh sebalgali 

berikut : 

1. Membeli produk kalrenal trend. Membeli produk kalrenal trend disini yalng 

dimalksud aldallalh membeli sualtu produk kalrenal paldal salalt itu, produk tersebut 

sedalng ralmali dipergunalkaln altalu sedalng malralk diperjuallbelikaln kalrenal balnyalk 

oralng yalng menginginkalnnyal untuk mengikuti galyal yalng sedalng 

virall/berlalngsung salalt itu. 

2. Membeli produk kalrenal kemalsaln yalng menalrik. Yalng dimalksud aldallalh 

membeli sualtu produk yalng dimalnal halnyal kalrenal tertalrik dengaln kemalsaln yalng 

menalrik perhaltialn altalu unik saljal. 

3. Membeli produk altals diskon altalu iming-iming haldialh. Yalng dimalksud aldallalh 

dimalnal konsumen membeli produk halnyal kalrenal paldal salalt itu terdalpalt 

potongaln halrgal altalu promo menalrik dengaln membeli produk tersebut 

konsumen bisal mendalpaltkaln haldialh tertentu.  

4. Membeli produk untuk menunjukkaln staltus sosiall. Yalng dimalksud aldallalh 

membeli sualtu produk tertentu halnyal untuk memperlihaltkaln tingkalt malmpu 
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altalu tidalknyal dallalm membeli produk tertentu. Dallalm alrti jikal malmpu membeli, 

konsumen tersebut memiliki staltus sosiall yalng tinggi dalri paldal konsumen yalng 

tidalk malmpu membeli produk tersebut. Altalu bisal dialrtikaln dengaln membeli 

halnyal untuk mengikuti gengsi saljal bukaln untuk memenuhi kebutuhalnnyal.  

5. Membeli produk kalrenal idolalnyal menjaldi bintalng iklaln produk tersebut. 

Dimalnal konsumen tertentu yalng membeli produk halnyal kalrenal idolalnyal 

menjaldi bintalng iklaln altalu bralnd almbalssaldor dalri produk tersebut daln tidalk 

membeli produk sesuali dengaln kebutuhalnnyal. 

 

2.2 Halsil Penelitialn Yalng Releva ln 

Penulis menggunalkaln beberalpal penelitialn sebelumnyal yalng telalh disaljikaln 

paldal talbel 2.1 sebalgali rujukaln dallalm penelitialn ini. 

 

Talbel 2.1 

Penelitialn Yalng Relevaln 

 

No Peneliti Da ln Judul 

Penelitialn 

Metode Penelitialn Halsil Penelitialn 

Persalma laln Perbedalaln 

1. Gede (2017). 

 

Penggunalaln E-

Money Terhaldalp 

Perilalku Konsumtif 

Malhalsiswal Yalng 

Dimedialsi Kontrol 

Diri. 

Valrialbel bebals  daln 

valrialbel terikalt 

paldal penelitialn ini 

menggunalkaln e-

money (X) daln 

perilalku konsumtif 

(Y). metode 

penelitialn yalng 

digunalkaln yalitu 

metode kualntitaltif. 

Objek penelitialn 

yalng digunalkaln 

aldallalh malhalsiswal 

di Balli. 

Penggunalaln e-

money paldal 

malhalsiswal di Balli 

memiliki pengalruh 

positif daln 

signifikaln terhaldalp 

perilalku konsumtif. 

2. Ralmaldalni (2016). 

 

Pengalruh 

Penggunalaln Kalrtu 

Debit Daln Ualng 

Valrialbel yalng 

digunalkaln dallalm 

penelitialn ini yalitu, 

ualng elektronik (e-

money) daln 

Objek penelitialn 

yalng digunalkaln 

aldallalh 

malhalsiswal. 

Terdalpalt pengalruh 

positif daln 

signifikaln alntalral 

penggunalaln ualng 

elektronik (e-
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Elektronik (E-

Money) Terhaldalp 

Pengelualraln 

Konsumsi 

Malhalsiswal. 

konsumsi. Metode 

penelitialn yalng 

digunalkaln yalitu 

metode kualntitaltif. 

money) terhaldalp 

pengelualraln 

konsumsi 

malhalsiswal. 

3. Udalyalnthi (2018). 

 

Pengalruh Literalsi 

Keualngaln, Kuallitals 

Pembelaljalraln Daln 

Pengendallialn Diri 

Terhaldalp Perilalku 

Konsumtif (Studi 

Empiris Paldal 

Malhalsiswal Jurusaln 

Alkuntalnsi Progralm 

S1 Universitals 

Pendidikaln Galneshal) 

Valrialbel yalng 

digunalkaln dallalm 

penelitialn ini yalitu, 

literalsi keualngaln 

daln perilalku 

konsumtif. Metode 

yalng digunalkaln 

dallalm penelitialn ini 

aldallalh kualntitaltif. 

Objek penelitialn 

yalng digunalkaln 

aldallalh malhalsiswal 

S1 jurusaln 

alkuntalnsi 

universitals 

Pendidikaln 

galneshal. 

Dalpalt diketalhui 

balhwal literalsi 

keualngaln 

berpengalruh 

terhaldalp perilalku 

konsumtif 

malhalsiswal. 

4. Nikital & Haldi 

(2018). 

 

Pengalruh Staltus 

Sosiall Ekonomi 

Rumalh Talnggal Daln 

Lingkungaln 

Kelualrgal Terhaldalp 

Perilalku Konsumtif 

Siswal Kelals VIII 

Smp Negeri 1 

Kalralngrejo Talhun 

Aljalraln 2017/2018 

Valrialbel yalng 

digunalkaln dallalm 

penelitialn ini yalitu, 

staltus sosiall daln 

perilalku konsumtif. 

Metode yalng 

digunalkaln aldallalh 

kualntitaltif 

Objek penelitialn 

yalng digunalkaln 

aldallalh siswal 

kelals VIII SMP 

Negeri 1 

Kalralngrejo Talhun 

Aljalraln 

2017/2018. 

Dalpalt  diketalhui  

balhwal  staltus  

sosiall  ekonomi  

rumalh  talnggal 

berpengalruh  

signifikaln  terhaldalp  

perilalku  konsumtif  

siswal. 

 

 

5. Mulyalni (2018). 

 

The Influence of 

Student 

Consumption, Sociall 

Staltus of Falmily,The 

Economic Palrent 

Staltus, alnd The 

Economic Educaltion 

of Falmily to 

Consumption 

Behalvior. 

 

Valrialbel yalng 

digunalkaln dallalm 

penelitialn ini yalitu 

sociall staltus (staltus 

sosiall) daln 

consumption 

behalvior (perilalku 

konsumsi). Metode 

penelitialn yalng 

digunalkaln aldallalh 

kualntitaltif. 

Objek yalng 

digunalkaln dallalm 

penelitialn ini 

aldallalh Siswal 

SMAl Negeri 3 

Tegall Kelals XII. 

Pengalruh staltus 

sosiall ekonomi 

terhaldalp perilalku 

konsumsi 

berpengalruh positif 

daln signifikaln. 

Staltus sosiall 

ekonomi oralng tual 

salngalt 

mempengalruhi 

perilalku konsumsi 

siswal. 

6. Gunalwaln & Febri 

Alndalni (2020). 

Valrialbel yalng 

digunalkaln dallalm 

Objek yalng 

digunalkaln aldallalh 

Balhwal Staltus 

Sosiall Ekonomi 
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The Influence Of 

Palrents' Sociall Staltus 

Alnd Self-Control On 

The Consumptive 

Behalvior Of 

Malnalgement Study 

Progralm Students, 

Falculty Of 

Economics Alnd 

Business, Universitals 

Muhalmmaldiyalh 

Sumalteral Utalral. 

penelitialn ini yalitu 

sociall staltus (staltus 

sosiall) daln 

consumptive 

behalvior (perilalku 

konsumtif). 

Malhalsiswal 

Progralm Studi 

Malnaljemen 

Falkultals Ekonomi 

daln Bisnis 

Universitals 

Muhalmmaldiyalh 

Utalral Sumaltral. 

Oralng Tual 

berpengalruh 

signifikaln terhaldalp 

Perilalku Konsumtif 

Malhalsiswal 

Progralm Studi 

Malnaljemen 

Falkultals Ekonomi 

daln Bisnis 

Universitals 

Muhalmmaldiyalh 

Utalral Sumaltral. 

7. Yudialnal & Indralyalni 

(2016). 

 

The Effect of Socio-

Economy Staltus of 

Falmily alnd Peer 

Group on the 

Consumptive 

Behalvior for the 

Sixth Gralde Students 

of SD Lalb Undikshal 

Singalraljal. 

Valrialbel yalng 

digunalkaln dallalm 

penelitialn ini yalitu 

socio-economy 

staltus of falmily 

(staltus sosiall 

ekonomi kelualrgal) 

daln consumptive 

behalvior (perilalku 

konsumtif). 

Objek yalng 

digunalkaln aldallalh 

Siswal Kelals VI 

SD Lalb Undikshal 

Singalraljal. 

Terbukti balhwal 

terdalpalt pengalruh 

yalng signifikaln 

staltus sosiall 

ekonomi oralng tual 

siswal terhaldalp 

perilalku konsumtif 

8. Malulidinal & 

Kurnialwalti (2020). 

 

The Effect of E-

Money, Economic 

Literalcy alnd Palrents’ 

Income on 

Consumptive 

Behalvior. 

Valrialbel yalng 

digunalkaln dallalm 

penelitialn ini yalitu 

e-money daln 

consumptive 

behalvior. (perilalku 

konsumtif). Metode 

yalng digunalkaln 

dallalm penelitialn ini 

aldallalh kualntitaltif. 

Objek yalng 

digunalkaln dallalm 

penelitialn ini 

aldallalh malhalsiswal 

Falkultals Ekonomi 

Universitals 

Negeri Paldalng. 

E-money 

berpengalruh positif 

daln signifikaln 

terhaldalp perilalku 

konsumtif 

malhalsiswal Falkultals 

Ekonomi 

Universitals Negeri 

Paldalng. 

9. Talnial (2019). 

 

Effect Of E-Money 

On Consumptive 

Behalvior Of The 

Baltalm Community. 

Valrialbel yalng 

digunalkaln dallalm 

penelitialn ini yalitu 

e-money daln 

consumptive 

behalvior (perilalku 

konsumtif). Metode 

yalng digunalkaln 

aldallalh kualntitaltif. 

 

Objek yalng 

digunalkaln dallalm 

penelitialn ini 

aldallalh 

malsyalralkalt 

Baltalm. 

Penggunalaln e-

money berpengalruh 

signifikaln terhaldalp 

perilalku konsumtif 

malsyalralkalt di 

Baltalm. 
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Persalmalaln penelitialn ini dengaln penelitialn terdalhulu aldallalh salmal-salma l 

menggunalkaln metode penelitialn kualntitaltif. Dalri beberalpal halsil penelitialn 

terdalhulu menunjukkaln balhwal halnyal menggunalkaln saltu altalu dual valrialbel 

independen (X) sertal menggunalkaln obyek yalng kuralng luals, yalitu halnyal paldal 

lingkup malhalsiswal/malhalsiswi malupun siswal.  

Sedalngkaln yalng menjaldi perbedalaln penelitialn yalng dilalkukaln penulis 

menggalbungkaln alntalral beberalpal valrialbel independen (X) dialtals menjaldi saltu 

penelitialn, yalitu pengalruh intensitals penggunalaln e-money, literalsi keualngaln, daln 

staltus sosiall terhaldalp perilalku konsumtif dengaln obyek yalng lebih luals yalitu, 

malsyalralkalt muslim di Suralkalrtal. Hall ini jugal dalpalt menjaldi sualtu kebalrualn dalri 

penelitialn sebelumnyal. 

 

2.3 Kera lngkal Berfikir 

 

Galmbalr 2.2 Keralngkal Berfikir 

 

 

  H1 

 

H2 

 

H3 

 

 

 

LITERASI 

KEUANGAN 

(X2) 

STATUS 

SOSIAL (X3) 

E-MONEY  

(X1) 

PERILAKU 

KONSUMTIF 

(Y) 
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2.4 Hipotesis  

Penelitialn yalng dilalkukaln oleh (Aldiputral, 2017) menyaltalkaln balhwa l 

penggunalaln e-money malhalsiswal di Balli berpengalruh positif daln signifikaln 

terhaldalp perilalku konsumtif. Daln penelitialn yalng dilalkukaln oleh (Insalnal & Johaln, 

2021) menyaltalkaln balhwal penggunalaln ualng elektronik memiliki pengalruh yalng 

positif daln signifikaln terhaldalp perilalku konsumtif.  

H1 : penggunalaln e-money berpengalruh terhaldalp perilalku konsumtif.  

Dallalm penelitialn yalng dilalkukaln oleh (Udalyalnthi et all., 2018) menyaltalkaln 

balhwal literalsi keualngaln berpengalruh terhaldalp perilalku konsumtif malhalsiswal. Daln 

penelitialn yalng dilalkukaln oleh Alsisi (2020) dengaln halsil penelitialn menunjukkaln 

aldal pengalruh positif daln signifikaln literalsi keualngaln terhaldalp perilalku konsumtif.  

H2 : literalsi keualngaln berpengalruh terhaldalp perilalku konsumtif.  

Dallalm penelitialn yalng dilalkukaln oleh Nikital & Haldi (2018) dalpalt diketalhui 

balhwal staltus sosiall ekonomi rumalh talnggal berpengalruh signifikaln terhaldalp 

perilalku konsumtif siswal kelals VIII SMP Negeri 1 Kalralngrejo. Lallu penelitialn 

yalng dilalkukaln oleh Nuralchmal Yalsin’tal Alulial & Alrief Salndy (2017) menunjukkaln 

balhwal staltus sosiall ekonomi oralng tual berpengalruh positif terhaldalp perilalku 

konsumtif paldal siswal kelals XI IPS SMAl Kesaltrialn 1 Semalralng. 

H3 : staltus sosiall berpengalruh terhaldalp perilalku konsumtif.  
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BAlB III 
METODOLOGI PENELITIAlN 

 

3.1 Jenis penelitialn 

Jenis penelitialn yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini merupalkaln penelitialn 

kualntitaltif. Penelitialn kualntitaltif aldallalh penelitialn yalng bersifalt inferensiall dallalm 

alrti mengalmbil kesimpulaln berdalsalrkaln halsil pengujialn hipotesis secalral staltistikal, 

dengaln menggunalkaln daltal empiric halsil pengumpulaln daltal melallui pengukuraln 

(Djalalli, 2020, p. 3).  

 

3.2 Tempalt daln Walktu Penelitia ln  

Penelitialn ini dilalkukaln mulali dalri bulaln Oktober 2022 salmpali dengaln 

bulaln Februalri 2023. Lokalsi penelitialn aldallalh tempalt dimalnal penelitialn dilalkukaln, 

dimalnal penulis alkaln melalkukaln penelitialn di wilalyalh Suralkalrtal. 

 

3.3 Populalsi, Salmpel, daln Teknik Pengalmbilaln Salmpel 

3.3.1 Populalsi  

Populalsi merupalkaln sualtu “universe”, yalkni wilalyalh generallisalsi yalng 

terdiri altals subyek altalu obyek yalng mempunyali kualntitals daln kalralkteristik tertentu, 

yalng ditetalpkaln oleh peneliti untuk dipelaljalri daln kemudialn ditalrik simpulalnnyal. 

Populalsi tidalk halnyal berupal oralng, tetalpi bisal jugal berupal bendal yalng lalinnyal 

(Alsmaln, 2021). Populalsi dallalm penelitialn ini aldallalh seluruh malsyalralkalt muslim di 

wilalyalh Suralkalrtal. Menurut daltal dalri DISPENDUKCAlPIL Kotal Suralkalrtal 

presentalse malsyalralkalt muslim paldal talhun 2020 tercaltalt sebalnyalk 78,12% altalu 

sebalnyalk 453.657 jiwal.  
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Talbel 3.1 

 

Presentalse Jumlalh Malsyalralkalt daln Algalmalnyal Kotal Suralkalrtal 

 

Sumber : Dispendukcalpil Suralkalrtal 2020 

 

3.3.2 Salmpel  

Salmpel aldallalh Sebalgialn dalri keseluruhaln obyek yalng alkaln diteliti altalu 

dievallualsi yalng memiliki kalralkteristik tertentu dalri sebualh populalsi (Ralmaldhalni 

Khijal, ludovick Uttoh, 2015).  

Untuk menghitung penentualn jumlalh salmpel, malkal digunalkaln rumus 

Slovin dikalrenalkaln jumlalh populalsi yalng sudalh diketalhui seperti paldal talbel di altals. 

Rumus Slovin (Alprileoni et all., 2020) sebalgali berikut :  

n =
𝑁

1 + 𝑁(𝑒)²
 

n  : jumlalh salmpel 

𝑁  : jumlalh populalsi 

e  : tingkalt kesallalhaln dallalm penelitialn 10% 

Jumlalh salmpel yalng alkaln dialmbil dallalm penelitialn ini aldallalh : 

NO AlGAlMAl 
LAlKI-LAlKI PEREMPUAlN JUMLAlH 

n % n % n % 

1 ISLAlM 225.222 79,44% 228.435 78,12% 453.657 78,77% 

2 KRISTEN 38.144 13,45% 41.703 14,26% 79.847 13,86% 

3 KAlTHOLIK 19.246 6,79% 21.313 7,29% 40.559 7,04% 

4 HINDU 183 0,06% 190 0,06% 373 0,06% 

5 BUDHAl 639 0,23% 693 0,24% 1.332 0,23% 

6 KONG HUCHU 65 0,02% 68 0,02% 133 0,02% 

7 KEPERCAlYAlAlN 12 0,00% 8 0,00% 20 0,00% 

JUMLAlH 283.511 100,00% 291.934 100,00% 575.921 100,00% 
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𝑛 =
453.657

1 +  453.657 (10%)²
 

𝑛 =
453.657

4.537
 

𝑛 = 99,99 dibulaltkaln menjaldi 100 oralng.  

 Jumlalh salmpel berdalsalrkal halsil rumus di altals sebalnyalk 99,99 oralng daln 

dibulaltkaln menjaldi 100 oralng. Jumlalh responden yalng alkaln digunalkaln dallalm 

penelitialn ini aldallalh sebalnyalk 100 responden malsyalralkalt muslim di Suralkalrtal.  

 

3.3.3 Teknik Pengalmbilaln Salmpel 

Teknik pengumpulaln salmpel dalri penelitialn ini aldallalh Teknik pengalmbilaln 

salmpel yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh non probalbility salmpling 

aldallalh teknik pengalmbilaln salmpel yalng tidalk memberi pelualng altalu kesempaltaln 

salmal balgi setialp unsur altalu alnggotal populalsi yalng dipilih menjaldi salmpel.  

Teknik non probalbility salmpling yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini 

aldallalh purposive salmpling, yalitu pengalmbilaln salmpel bertujualn tidalk didalsalrkaln 

altals straltal, ralndom, altalu wilalyalh, tetalpi didalsalrkaln altals tujualn tertentu. Penggunalaln 

30ndepe ini bialsalnyal dilalkukaln kalrenal beberalpal pertimbalngaln, dialntalralnyal kalrena l 

keterbaltalsaln walktu, tenalgal, daln bialyal, sehinggal tidalk dalpalt mengalmbil salmpel 

yalng besalr daln jaluh (Albdullalh, 2015).  

 

3.4 Daltal daln Sumber Daltal 

Daltal merupalkaln bentuk jalmalk dalri “daltum”, beralsall dalri balhalsal Laltin yalng 

beralrti “sesualtu yalng diberikaln”. Dallalm penggunalaln sehalri-halri daltal beralrti sualtu 

pernyaltalaln yalng diterimal secalral alpal aldalnyal. Pernyaltalaln ini aldallalh halsil 
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pengukuraln altalu pengalmaltaln sualtu valrialbel yalng bentuknyal dalpalt berupal alngkal, 

kaltal-kaltal, altalu citral (Alsmaln, 2021). Daltal yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini 

aldallalh daltal primer. 

Daltal primer merupalkaln daltal yalng didalpaltkaln dalri sumber pertalmal, altalu 

depalt dikaltalkaln pengumpulalnnyal dilalkukaln sendiri oleh si peneliti secalral lalngsung, 

seperti halsil walwalncalral daln halsil pengisialn kuesioner altalu alngket (Alsmaln, 2021). 

Daltal primer yalng aldal dallalm penelitialn ini merupalkaln daltal yalng beralsall dalri 

penyebalraln kuesioner yalng bersumber paldal responden yalng berjumlalh 100 oralng 

yalng merupalkaln malsyalralkalt muslim kotal Suralkalrtal.  

 

3.5 Teknik Pengumpulaln Daltal 

Teknik pengumpulaln daltal dalri penelitialn ini menggunalkaln kuesioner. 

Mengumpulkaln daltal dengaln memberikaln pertalnyalaln untuk diisi sendiri oleh 

responden, dilalkukaln dengaln menyebalr form kuesioner daln alngket yalng berisi 

pertalnyalaln. Penggunalaln kuesioner daln alngket bertujualn untuk mendalpaltkaln 

informalsi yalng dibutuhkaln sertal mendukung penelitialn.  

Pengukuraln valrialbel dilalkukaln dengaln menggunalkaln skallal Likert. Menurut 

Malryulialnal (2016), skallal Likert aldallalh sualtu skallal psikometrik yalng umum 

digunalkaln dallalm kuesioner, daln skallal yalng palling balnyalk digunalkaln dallalm riset 

berupal survei. Sewalktu menalnggalpi pertalnyalaln dallalm skallal Likert, responden 

menentukaln tingkalt persetujualn merekal terhaldalp sualtu pernyaltalaln dengaln memilih 

sallalh saltu dalri pilihaln yalng tersedial. Bialsalnyal disedialkaln limal pilihaln skallal dengaln 

formalt sebalgali berikut :  

1. Salngalt Tidalk Setuju  : skor 1 



32 
 

2. Tidalk Setuju   : skor 2 

3. Kuralng Setuju : skor 3 

4. Setuju   : skor 4 

5. Salngalt Setuju  : skor 5 

Daltal yalng diperoleh dallalm penelitialn ini berupal skor yalng beralsall dalri 

kuesioner. Untuk mengetalhui halsil penelitialn tersebut perlu dialnallisis lebih lalnjut 

algalr dalpalt ditalrik kesimpulaln yalng tepalt.  

 

3.6 Valria lbel Penelitialn 

Valrialbel penelitialn aldallalh sualtu altribut, nilali altalu sifalt dalri objek, individual 

talu kegialtaln yalng mempunyali balnyalk valrialsi tertentu alntalral saltu daln lalinnyal yalng 

telalh ditentukaln oleh peneliti untuk dipelaljalri daln dicalri informalsinyal sertal ditalrik 

kesimpulalnnyal. Valrialbel independent sering disebut valrialbel stimulus, prediktor, 

alntecedent. Dallalm Balhalsal Indonesial disebut sebalgali valrialbel bebals. Valrialbel bebals 

merupalkaln valrialbel yalng mempengalruhi altalu yalng menjaldi sebalb perubalhalnnya l 

altalu timbulnyal valrialbel dependen (terikalt). Valrialbel ini bialsal disebut jugal valrialbel 

eksogen (Nikmaltur, 2017). Dallalm penelitialn ini, valrialbel independent terdiri altals 

Penggunalaln E-Money, Literalsi Keualngaln, daln  Staltus Sosiall.  

Sedalngkaln valrialbel dependen disebut jugal valrialbel output, kriterial, 

konsekuen. Dallalm Balhalsal Indonesial disebut valrialbel terikalt. Valrialbel terikalt 

merupalkaln valrialbel yalng dipengalruhi altalu yalng menjaldi alkibalt, kalrenal aldalnya l 

valrialbel bebals. Valrialbel terikalt disebut jugal valralbel indogen (Nikmaltur, 2017). 

Valrialbel dependen dallalm penelitialn ini, yalitu Perilalku Konsumtif.  
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3.7 Definisi Operalsionall Valrialbel 

Untuk memudalhkaln pemalhalmaln yalng lebih balik, berikut disalmpalikaln 

definisi operalsionall malsing-malsing valrialbel secalral ringkals : 

Talbel 3.2 

Definisi Operalsionall Valrialbel 

 

No. Valrialbel Definisi Operalsionall Indikaltor 

1.  E-Money (X1) E-Money aldallalh sualtu 

produk stored-vallue altalu 

prepalid yalng digunalkaln 

dallalm tralnsalksi internet 

dengaln calral elektronik. 

(Hermin, 2017) 

1. Malnfalalt alpal yalng 

diperoleh. 

2. Kemudalhaln yalng 

diberikaln. 

3. Ralsal kepercalyalaln 

ketikal menggunalkaln. 

4. Keuntungaln alpal yalng 

diperoleh. (Hermin, 

2017) 

2. Literalsi 

Keualngaln (X2) 

Sualtu ralngkalialn proses 

altalu kegialtaln untuk 

meningkaltkaln 

pengetalhualn daln 

kemalmpualn dallalm 

pengelolalaln keualngaln. 

(Hermin, 2017) 

1. Pengetalhualn umum 

keualngaln. 
2. Pengetalhualn 

malnaljemen keualngaln. 
3. Perencalnalaln pensiun. 
4. Pengetalhualn mengenali 

risiko. (Hermin, 2017) 

3. Staltus Sosiall 

(X3) 

Malnifestalsi dalri 

straltifikalsi sosiall yalng 

berkalitaln dengaln prinsip 

yalng dialnut oleh 

komunitals dallalm 

mengkonsumsi 

kekalyalalnnyal daln altalu 

galyal hidupnyal. (Hallall, 

2015) 

 

1. Tingkalt pendidikaln. 

 

2. Pendalpaltaln altalu 

penghalsilaln. 

3. Pekerjalaln. 

4. Kekalyalaln altalu 

kepemilikaln. 

(Kusnialwalti & 

Kurnialwaln, 2016) 

4. Perilalku 

Konsumtif (Y) 

Sualtu perbualtaln 

mengkonsumsi balralng 

altalu jalsal dilualr baltals 

kebutuhaln talnpal 

mempertimbalngkaln 

ralsionall daln halnyal 

mementingkaln 

keinginaln semaltal yalkni 

pembelialn impulsif, 

1. Membeli produk 

kalrenal trend. 

2. Membeli produk 

kalrenal kemalsaln yalng 

menalrik. 

3. Membeli produk altals 

diskon altalu iming-

imingaln haldialh. 
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3.8 Teknik Alnallisis Daltal  

Teknik alnallisis daltal merupalkaln metode yalng digunalkaln untuk mengetalhui 

balgalimalnal menggalmbalrkaln daltal, hubungaln daltal, semalntik daltal daln baltalsaln dalta l 

yalng aldal paldal sualtu sistem informalsi (Edi & Betshalni, 2017). Alnallisis daltal yalng 

digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh alnallisis deskriptif. Staltistikal deskriptif 

aldallalh staltistik yalng tingkalt pekerjalalnnyal mencalkup calral-calral menghimpun, 

menyusun, altalu mengaltur, mengolalh, menyaljikaln, daln mengalnallisis daltal alngkal, 

algalr dalpalt memberikaln galmbalraln yalng teraltur, ringkals, daln jelals mengenali sualtu 

gejallal, peristiwal, altalu kealdalaln (Sholikhalh, 1970). 

 

3.8.1 Uji Instrumen Penelitialn  

1. Uji Valliditals  

Uji valliditals merupalkaln uji yalng berfungsi untuk melihalt alpalkalh sualtu allalt ukur 

tersebut vallid (salhih) altalu tidalk vallid. Allalt ukur yalng dimalksud disini merupalkaln 

pertalnyalaln-pertalnyalaln yalng aldal dallalm kuesioner. Sualtu kuesioner dikaltalkaln vallid 

jikal pertalnyalaln tersebut paldal kuesioner dalpalt mengungkalpkaln sesualtu yalng diukur 

oleh kuesioner. Item pertalnyalaln dikaltalkaln vallid jikal memiliki falctor loalding  ≥ 

0,050 (Jalnnal & Herialnto, 2021). 

 

pembelialn tidalk 

ralsionall, pemborosaln 

daln inefesiensi bialyal. 

(Hermin, 2017) 

4. Membeli produk untuk 

menunjukaln staltus 

sosiall. 

5. Membeli produk 

kalrenal idolalnyal 

menjaldi bintalng iklaln 

produk tersebut. 

(Hermin, 2017) 
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2. Uji Relialbilitals  

Uji Relialbilitals aldallalh pengujialn indeks yalng menunjukkaln sejaluh malnal sualtu 

allalt pengukur dalpalt dipercalyal altalu dialndallkaln. Allalt ukur dikaltalkaln relialbel jikal 

menghalsilkaln halsil yalng salmal meskipun dilalkukaln pengukuraln berkallikalli. Sualtu 

kuesioner dikaltalkaln relialbel jikal jalwalbaln dalri kuesioner tersebut konsisten altalu 

stalbil dalri walktu ke walktu. Kuesioner sebalgali allalt ukur halrus mempunyali 

relialbilitals yalng tinggi. Instrument dikaltalkaln relialbel alpalbilal memiliki Conbalch 

Allpal lebih besalr dalri 0,60 (Almalndal et all., 2019). 

 

3.8.2 Uji Alsumsi Klalsik  

Uji alsumsi klalsik digunalkaln untuk mengetalhui normallitals residuall, 

multikolinieritals, alutokorelalsi daln heteroskedalstis paldal model regresi. Signifikalnsi 

aldallalh besalrnyal probalbilitals altalu pelualng untuk memperoleh kesallalhaln dallalm 

mengalmbil keputusaln. Jikal pengujialn menggunalkaln tingkalt signifikalnsi 0,05 

alrtinyal pelualng memperoleh kesallalhaln malksimall 5%. Dengaln kaltal lalin balhwal 95% 

keputusaln aldallalh benalr (Tallal & Kalralmoy, 2017). 

1. Uji Normallitals  

Uji normallitals aldallalh alpalkalh daltal empiric yalng didalpaltkaln dalri lalpalngaln sesuali 

dengaln distribusi teoritik tertentu. Dallalm kalsus ini, distribusi normall. Dengaln kaltal 

lalin, alpalkalh daltal yalng diperoleh beralsall dalri populalsi yalng berdistribusi normall. 

Daltal berdistribusi normall alpalbilal daltal alkaln mengikuti bentuk distribusi normall. 

Dimalnal daltal memusalt paldal nilali raltal-raltal altalu dikenall dengaln istilalh medialn.dalta l 

yalng membentuk distribusi normall bilal jumlalh daltal yalng dialtals daln dibalwalh raltal-

raltal aldallalh salmal, begitu pulal dengaln simpalngaln balkunyal (Halnialh, n.d.). 
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Paldal penelitialn ini menggunalkaln uji Kolmogorov Smirnov. Peneralpaln paldal uji 

Kolmogorov Smirnov aldallalh balhwal jikal signifikalnsi di balwalh 0,05 beralrti daltal 

yalng alkaln diuji mempunyali perbedalaln yalng signifikaln dengaln daltal normall balku, 

beralrti daltal tersebut tidalk normall (Suliyalnto, 2017). 

2. Uji Multikolinieritals 

Uji multikolinealritals bertujualn untuk mengetalhui aldalnyal hubungaln linier alntalr 

36ndepend bebals dallalm regresi. Jikal model regresi terdalpalt multikolinieritals malkal 

model tersebut memiliki stalndalr error yalng besalr sehinggal koefisien regresi tidalk 

dalpalt ditalksir dengaln ketepaltaln tinggi. Model dikaltalkaln memiliki malsallalh 

kolinieritals alpalbilal nilali VIF > 10 daln Toleralnce < 0,01 (Subalndo, 2021). 

3. Uji Heteroskedalstisitals  

Uji heteroskedalstisitals bertujualn menguji alpalkalh dallalm model regresi terjaldi 

ketidalksalmalaln valrialnce dalri residuall saltu pengalmaltaln ke pengalmaltaln yalng lalin. 

Dallalm penelitialn ini menggunalkaln Uji Palrk. Uji Palrk dilalkukaln dengaln calra l 

melalkukaln pemalngkaltaln tralnsformalsi logalritmal nalturall (LN) lallu kemudialn 

melalkukaln regresi terhaldalp 36ndepend 36ndependent. Uji Palrk dengaln tingkalt 

signifikalnsi lebih besalr dalri 0,05 malkal tidalk terjaldi gejallal heteroskedalstisitals, 

seballiknyal jikal signifikalnsi lebih kecil dalri 0,05 malkal terjaldi gejallal 

heteroskedalstisitals. (Salri, 2012). 

 

3.8.3 Uji Alnallisis Regresi Linier Bergalndal 

Regresi sederhalnal didalsalrkaln paldal hubungaln fungsionall altalupun kalusall 

saltu valrialbel independen dengaln saltu valrialbel dependen. Alnallisis ini digunalkaln 

untuk mengetalhui balgalimalnal pengalruh valrialbel independen (X1) daln (X2) 
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terhaldalp valrialbel dependen (Y) (Dewi et all., 2012). Alnallisis ini jugal digunalkaln 

untuk memprediksi nilali dalri valrialbel dependen alpalbilal nilali valrialbel independen 

mengallalmi kenalikaln altalu penurunaln daln untuk mengetalhui alralh hubungaln alntalr 

valrialbel independen dengaln valrialbel dependen alpalkalh malsing-malsing valrialbel 

independen berhubungaln positif altalu negaltif. Aldalpun rumus persalmalaln regresi 

dallalm penelitialn ini aldallalh sebalgali berikut : 

 

Y = al + b₁X₁ + b₂X₂ + b₃X₃ + ɛ 

Keteralngaln : 

 al  : Konstalntal 

 Y  : Perilalku Konsumtif 

 X₁  : E-Money 

 X₂  : Literalsi Keualngaln 

 X₃  : Staltus Sosiall 

 b₁  : Koefisien Regresi X₁ terhaldalp Y 

 b₂  : Koefisien Regresi X₂ terhaldalp Y 

 b₃  : Koefisien Regresi X₃ terhaldalp Y 

 ɛ  : Error altalu tingkalt kesallalhaln 

 

3.8.4 Uji Ketepaltaln Model 

1. Uji Alnallisis Koefisien Determinalsi (R2) 

Koefisien Determinalsi (R²) digunalkaln untuk mengetalhui tingkalt ketepaltaln 

palling balik dallalm alnallisal regresi, dimalnal hall yalng ditunjukkaln oleh besalrnya l 

koefisien determinalsi (R²) alntalral 0 (nol) daln 1 (saltu). Koefisien determinalsi (R²) 
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nol valrialbel independen salmal sekalli tidalk berpengalruh terhaldalp valrialbel dependen. 

Alpalbilal koefisien determinalsi (R²) semalkin mendekalti saltu, malkal dalpalt dikaltalkaln 

balhwal valrialbel independen berpengalruh terhaldalp valrialbel dependen, selalin itu 

koefisien determinalsi (R²) dipergunalkaln untuk mengetalhui persentalse perubalhaln 

valrialbel independen (Y) yalng disebalbkaln oleh valrialbel dependen (X) (Laltief et all., 

2019). 

2. Uji F (Simultaln) 

Uji staltistik F menunjukkaln alpalkalh semual valrialbel independen yalng 

dimalsukkaln dallalm model mempunyali pengalruh secalral simultaln terhaldalp valrialbel 

dependen (Ralhimal & Almrul, 2017). Paldal uji F pengalmbilaln keputusaln dilalkukaln 

dengaln menentukaln F talbel daln F hitung paldal talralf signifikalnsi 5% (⍺ = 0,05). 

Alturaln stalndalr untuk keputusaln uji F aldallalh sebalgali berikut : 

- Alpalbilal F hitung > F talbel, malkal H₀ ditolalk Hₐ diterimal. Dalpalt dialrtikaln 

valrialbel bebals secalral bersalmal mempunyali pengalruh yalng signifikaln terhaldalp 

valrialbel terikalt.  

- Alpalbilal F hitung < F talbel, malkal H₀ diterimal Hₐ ditolalk. Dalpalt dialrtikaln 

valrialbel bebals secalral bersalmal tidalk mempunyali pengalruh yalng signifikaln 

terhaldalp valrialbel terikalt.  

 

3.8.5 Uji Hipotesis 

Uji hipotesis bertujualn untuk mengetalhui signifikaln altalu tidalknyal sualtu 

valrialbel independen terhaldalp valrialbel dependen. Uji hipotesis dilalkukaln dengaln 

menggunalkaln uji t. Uji t digunalkaln untuk mengetalhui pengalruh malsing-malsing 

valrialbel independen terhaldalp valrialbel dependen. Hipotesis diterimal jikal nilali 
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signifikalnsinyal lebih kecil dalri 0,05 daln hipotesis ditolalk jikal nilali signifikalnnyal 

lebih besalr dalri 0,05 (Ralhimal & Almrul, 2017). Menurut Supalryalnto daln Rosald 

(2020), kegunalaln Uji T aldallalh sebalgali allalt alnallisis daltal untuk menguji saltu 

populalsi altalu dual populalsi, sertal membalndingkaln dual mea ln (raltal-raltal) untuk 

menentukaln alpalkalh perbedalaln raltal-raltal tersebut perbedalaln nyaltal altalu kalrena l 

kebetulaln.  
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BAlB IV 

HAlSIL DAlN PEMBAlHAlSAlN 

 

4.1 Pengujialn Daln Alnallisis Dalta l 

4.1.1 Deskripsi Daltal Responden 

1. Deskripsi Daltal Responden Berdalsalrkaln Allalmalt  

Talbel 4.1 

Responden berdalsalrkaln allalmalt : 

Allalmalt 

 Frequency Percent Va llid Percent Cumulaltive Percent 

Va llid Pa lsalr Kliwon 10 10.0 10.0 10.0 

Lalweya ln 26 26.0 26.0 36.0 

Jebres 29 29.0 29.0 65.0 

Ba lnjalrsalri 20 20.0 20.0 85.0 

Serengaln 15 15.0 15.0 100.0 

Totall 100 100.0 100.0  

Sumber : daltal diolalh, 2023 

 Berdalsalrkaln talbel 4.1, dalpalt dilihalt balhwal sebalgialn besalr responden aldallalh 

malsyalralkalt muslim Kec. Jebres terdalpalt sebalnyalk 29 responden altalu 29,0%. 

Sedalngkaln Kec. Lalweyaln sebalnyalk 26 responden altalu 26,0%, di Kec. Balnjalrsalri 

sebalnyalk 20 responden altalu 20,0%. Lallu, di Kec. Serengaln terdalpalt  15 responden 

altalu sebalnyalk 15,0%, sertal di Kec. Palsalr Kliwon terdalpalt 10 responden altalu 10,0%.  

2. Deskripsi Daltal Responden Berdalsalrkaln Jenis Kelalmin 

Talbel 4.2 

Responden berdalsalrkaln jenis kelalmin : 

Jenis Kelalmin 

 Frequency Percent Va llid Percent Cumulaltive Percent 

Va llid Lalki-Lalki 27 27.0 27.0 27.0 

Perempualn 73 73.0 73.0 100.0 

Totall 100 100.0 100.0  

Sumber : daltal diolalh, 2023 
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 Berdalsalrkaln talbel 4.2, dalpalt dilihalt balhwal sebalgialn besalr responden 

tertinggi aldallalh perempualn sejumlalh 73 responden altalu 73,0% dibalndingkaln 

dengaln lalki-lalki sejumlalh 27% altalu 27,0%. 

3. Deskripsi Daltal Responden Berdalsalrkaln Algalmal. 

Talbel 4.3 

Responden berdalsalrkaln algalmal : 

 

Algalmal 

 Frequency Percent Va llid Percent 

Cumulaltive 

Percent 

Va llid Islalm 100 100.0 100.0 100.0 

Sumber : daltal diolalh, 2023  

 Berdalsalrkaln talbel 4.3, dalpalt dinyaltalkaln balhwal 100% responden altalu 

seluruh responden yalng berjumlalh 100 beralgalmal Islalm. 

4. Deskripsi Daltal Responden Berdalsalrkaln Usial. 

Talbel 4.4 

Responden berdalsalrkaln usial : 

Usial 

 Frequency Percent Va llid Percent 

Cumulaltive 

Percent 

Va llid 20-25 talhun 86 86.0 86.0 86.0 

26-30 talhun 14 14.0 14.0 100.0 

Totall 100 100.0 100.0  

Sumber : daltal diolalh, 2023 

 Berdalsalrkaln talbel 4.4, dinyaltalkaln balhwal sebalgialn besalr responden 

memiliki umur 20-25 talhun sebalnyalk 86 responden altalu 86,0%. Sedalngkaln sisal 

responden sebalnyalk 14 responden altalu 14,0% memiliki umur 26-30 talhun.  
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5. Deskripsi Daltal Responden Berdalsalrkaln Pekerjalaln. 

Talbel 4.5 

Responden berdalsalrkaln pekerjalaln : 

 

Pekerjalaln 

 Frequency Percent Va llid Percent 

Cumulaltive 

Percent 

Va llid Pelalja lr/Malhalsiswal 57 57.0 57.0 57.0 

Buruh 26 26.0 26.0 83.0 

Wiralswa lstal/Wiralusalhal 16 16.0 16.0 99.0 

Ka lryalwa ln 1 1.0 1.0 100.0 

Totall 100 100.0 100.0  

Sumber : daltal diolalh, 2023 

 Berdalsalrkaln talbel 4.5, dalpalt dinyaltalkaln balhwal sebalgialn besalr responden 

aldallalh Pelaljalr/Malhalsiswal sebalnyalk 57 responden altalu 57,0%. Lallu sebalnyalk 26 

responden altalu 26,0% berprofesi sebalgali Buruh. Sedalngkaln, yalng berprofesi 

Wiralswalstal/Wiralusalhal sebalnyalk 16 responden altalu 16,0%, sertal terdalpalt 1 oralng 

responden altalu 1,00% yalng berprofesi sebalgali Kalryalwaln.  

6. Deskripsi Daltal Responden Berdalsalrkaln Penghalsilaln. 

Talbel 4.6 

Responden berdalsalrkaln penghalsilaln : 

Penghalsilaln 

 Frequency Percent Va llid Percent 

Cumulaltive 

Percent 

Va llid < Rp. 1.000.000 52 52.0 52.0 52.0 

Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 45 45.0 45.0 97.0 

Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000 2 2.0 2.0 99.0 

> Rp. 5.000.000 1 1.0 1.0 100.0 

Totall 100 100.0 100.0  

Sumber : daltal diolalh, 2023 
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 Berdalsalrkaln talbel 4.6, dalpalt disimpulkaln balhwal sebalgialn besalr responden 

memiliki penghalsilaln < Rp. 1.000.000 dengaln jumlalh 52 responden altalu 52,0%. 

Lallu responden yalng memiliki penghalsilaln Rp. 1.000.000 – Rp. 3.000.000 

berjumlalh 45 responden altalu 45,0%. Dilalnjut responden yalng memiliki penghalsilaln 

Rp. 3.000.000 – Rp. 5.000.000 sebalnyalk 2 responden altalu 2,0%. Sedalngkaln 

responden yalng memiliki penghalsilaln > Rp. 5.000.000 sebalnyalk 1 responden altalu 

1,0%. 

 

4.1.2 Halsil Uji Instrumen Penelitia ln 

1. Uji Valliditals 

Uji valliditals digunalkaln untuk mengukur vallid altalu tidalknyal sualtu kuesioner. 

Kuesioner dalpalt dinyaltalknkaln vallid jikal rhitung > rtalbel. Jumlalh salmpel dallalm 

penelitialn ini yalitu 100, jaldi untuk df (degreeof freedom) = n (jumlalh salmpel) – 2. 

Sehinggal df dalpalt dihitung 100 – 2 = 98 malkal df =98, allphal 0,05 daln r talbel 0,1966.  

Talbel 4.7 

Halsil Uji Valliditals 

 

Valria lbel Pernyaltala ln r hitung r talbel Keteralngaln 

E-Money (E) 

E1 0,896 0,1966 Vallid 

E2 0,870 0,1966 Vallid 

E3 0,878 0,1966 Vallid 

E4 0,889 0,1966 Vallid 

Literalsi Keualngaln (LK) 

LK 1 0,817 0,1966 Vallid 

LK 2 0,818 0,1966 Vallid 

LK 3 0,769 0,1966 Vallid 

LK 4 0,817 0,1966 Vallid 

Staltus Sosiall (SS) 

SS 1 0,753 0,1966 Vallid 

SS 2 0,822 0,1966 Vallid 

SS 3 0,848 0,1966 Vallid 

SS 4  0,760 0,1966 Vallid 
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Perilalku Konsumtif 

(PK) 

PK 1 0,816 0,1966 Vallid 

PK 2 0,780 0,1966 Vallid 

PK 3 0,717 0,1966 Vallid 

PK 4 0,640 0,1966 Vallid 

PK 5 0,786 0,1966 Vallid 

Sumber : daltal diolalh, 2023 

Dilihalt dalri talbel 4.7, dalpalt diketalhui balhwal nilali rhitung > rtalbel, menalndalkaln 

balhwal pernyaltalaln yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini vallid. Alrtinyal semual item 

kuesioner yalng digunalkaln malmpu mengukur valrialbel e-money, literalsi keualngaln, 

staltus sosiall daln perilalku konsumtif.  

2. Uji Relialbilitals 

Sualtu kuesioner dikaltalkaln relialbel jikal jalwalbaln responden altals pernyaltalalnnya l 

konsisten dalri walktu ke walktu. Sualtu kuesioner dinyaltalkaln relialbel alpalbilal nilali 

cronbalch’s a llphal > 0,60. Nilali Cronbalch Allphal dalpalt dilihalt sebalgali berikut : 

a. Cronbalch Allphal nilalinyal alntalral 0,00 – 0,20 dalpalt dinyaltalkaln kuralng relialbel. 

b. Cronbalch Allphal nilalinyal alntalral 0,21 – 0,40 dalpalt dinyaltalkaln algalk relialbel. 

c. Cronbalch Allphal nilalinyal alntalral 0,41 – 0,60 dalpalt dinyaltalkaln cukup relialbel. 

d. Cronbalch Allphal nilalinyal alntalral 0,61 – 0,80 dalpalt dinyaltalkaln relialbel. 

e. Cronbalch Allphal nilalinyal alntalral 0,81 – 1,00 dalpalt dinyaltalkaln relialbel. 

Talbel 4.8 

Halsil Uji Relialbilitals 

Valrialbel  Cronbalch’s A llphal Stalndalr Relialbel Keteralngaln 

E-Money  0,904 0,60 Relialbel 

Literalsi Keualngaln 0,817 0,60 Relialbel 

Staltus Sosiall 0,801 0,60 Relialbel 

Perilalku Konsumtif 0,802 0,60 Relialbel 

Sumber : daltal diolalh, 2023 
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Dalri talbel 4.8, dalpalt diketalhui balhwal seluruh valrialbel yalng digunalkaln 

dallalm penelitialn ini nilali cronbalch’s allphal lebih besalr dalri nilali stalndalr relialbel, 

sehinggal dalpalt disimpulkaln balhwal item pernyaltalaln kuesioner yalng digunalkaln paldal 

valrialbel e-money, literalsi keualngaln, staltus sosiall daln perilalku konsumtif dalpalt 

dinyaltalkaln relialbel.  

 

4.1.3 Halsil Uji Alsumsi Klalsik 

1. Uji Normallitals 

Uji normallitals digunalkaln untuk menguji alpalkalh dallalm model regresi, valrialbel 

penggalnggu altalu residuall memiliki distribusi normall. Uji normallitals dalpalt 

dilalkukaln dengaln uji staltistic nonpalralmetrik Kolmogrov-Smirnov. Jikal halsil dalri 

uji staltistic nonpalralmetrik Kolmogrov-Smirnov > 0,05, malkal daltal tersebut dalpalt 

dikaltalkaln terdistribusi normall. 

Talbel 4.9 

Halsil Uji Normallitals 

One-Salmple Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstalndalrdized Residuall 

N 100 

Normall Palra lmetersa
l

,b Mealn .0000000 

Std. Devialtion 3.92251093 

Most Extreme Differences Albsolute .056 

Positive .049 

Negaltive -.056 

Test Staltistic .056 

Alsymp. Sig. (2-taliled) .200c,d 

a l. Test distribution is Normall. 

b. Callculalted from daltal. 

c. Lilliefors Significalnce Correction. 

d. This is al lower bound of the true significalnce. 

Sumber : daltal diolalh, 2023 
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Berdalsalrkaln talbel dialtals, halsil uji Kolmogorov-Smirnov menyaltalkaln balhwa l 

daltal berdistribusi normall. Hall ini dalpalt dilihalt dalri Alsymp. Sig. (2-taliled), yalitu 

senilali 0,200 yalng dimalnal nilali Alsymp. Sig. (2-taliled) lebih besalr dalri 0,05. Malkal 

dalri itu, dalpalt disimpulkaln balhwal daltal dallalm penelitialn ini berdistribusi normall.  

2. Uji Multikolinieritals 

Uji multikolinealritals bertujualn untuk menguji alpalkalh model regresi ditemukaln 

aldalnyal korelalsi alntalrvalrialbel bebals (independen). Alpalbilal nilali VIF < 10 daln nilali 

Toleralnce > 0,01 malkal tidalk terjaldi gejallal multikolinieritals. Seballiknyal, jikal nilali 

VIF > 10 daln nilali Toleralnce < 0,01 malkal terjaldi gejallal multikolinieritals. (Salri, 

2012). 

Ta lbel 4.10 

Halsil Uji Multikolinieritals 

Coefficientsᵃ 

Model   

Collinealrity 

Staltistics 

    Toleralnce VIF 

1 (Constalnt)     

  E-Money .864 1.157 

  Literalsi Keualngaln .995 1.005 

  Staltus Sosiall .867 1.153 

al. Dependent Valrialble: Perilalku Konsumtif       

 

Sumber : daltal diolalh, 2023 

 

Berdalsalrkaln talbel dialtals, dalpalt diketalhui balhwal nilali Toleralnce dalri seluruh 

valrialbel independent lebih besalr dalri 0,10 daln nilali VIF dalri seluruh valrialbel 

independent lebih kecil dalri 10. Alrtinyal, tidalk terjaldi gejallal multikolinieritals dallalm 

penelitialn ini.  
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3. Uji Heteroskedalstisitals 

Uji heteroskedalstisitals bertujualn menguji alpalkalh dallalm model regresi terjaldi 

ketidalksalmalaln valrialnce dalri residuall saltu pengalmaltaln ke pengalmaltaln yalng lalin. 

Penelitialn ini menggunalkaln Uji Palrk, dengaln tingkalt signifikalnsi lebih besalr dalri 

0,05 ma lka l tidalk terjaldi gejallal heteroskedalstisitals, seballiknyal jikal signifikalnsi lebih 

kecil dalri 0,05 malkal terjaldi gejallal heteroskedalstisitals.  

 

Ta lbel 4.11 

Halsil Uji Heteroskedalstisitals 

 

Coefficientsᵃ 

Model   Sig. 

      

1 (Constalnt) .449 

  E-Money .423 

  Literalsi Keualngaln .096 

  Staltus Sosiall .945 

al. Dependent Valrialble: LN_RES     

 

Sumber : daltal diolalh, 2023 

Berdalsalrkaln talbel dialtals, dalpalt diketalhui balhwal nilali signifikalnsi dalri seluruh 

valrialbel independent lebih besalr dalri 0,05. Alrtinyal, tidalk terjaldi gejalla l 

heteroskedalstisitals kalrenal nilali signifikalnsi yalng didalpalt lebih besalr dalri 0,05.  

 

4.1.4 Halsil Uji Alnallisis Regresi Linier Bergalndal 

Alnallisis ini digunalkaln untuk mengetalhui balgalimalnal pengalruh valrialbel 

independen (X) terhaldalp valrialbel dependen (Y). halsil uji alnallisis regresi linier 

bergalndal aldallalh sebalgali berikut : 
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Ta lbel 4.12 

Halsil Uji Regresi Linier Bergalndal 

 

Coefficientsᵃ 

Model   

Unstalndalrdized 

Coefficients 

    B 

1 (Constalnt) 5.843 

  E-Money .175 

  Literalsi Keualngaln .282 

  Staltus Sosiall .148 

al. Dependent Valrialble: Perilalku Konsumtif     

 

Sumber : daltal diolalh, 2023 

Berdalsalrkaln talbel dialtals, model regresi linier bergalndal penelitialn ini aldallalh 

sebalgali berikut : 

Y  = al + b1X1 + b2X2 + b3X3 + ɛ  

= 5,843 + 0,175X1 + 0,282X2 + 0,148X3 + ɛ 

Berikut intepretalsi model regresi linier bergalndal : 

1. Konstalntal sebesalr 5,843, alrtinyal paldal salalt valrialbel X dialnggalp konstaln altalu 

bernilali 0, malkal valrialbel Y alkaln tetalp benilali sebesalr 5,843. Malkal perilalku 

konsumtif malsyalralkalt muslim Suralkalrtal sebesalr 5,843.  

2. Koefisien regresi E-Money (X1) sebesalr 0,175, menunjukkaln balhwal setialp 

valrialbel X1 meningkalt 1 poin, malkal E-Money mengallalmi kenalikaln, yalitu 

sebesalr 0,175 paldal perilalku konsumtif malsyalralkalt muslim Suralkalrtal.  

3. Koefisien regresi literalsi keualngaln (X2) sebesalr 0,282, menunjukkaln balhwal 

setialp valrialbel X2 meningkalt 1 poin, malkal literalsi keualngaln mengallalmi 

kenalikaln, yalitu sebesalr 0,282 paldal perilalku konsumtif malsyalralkalt muslim 

Suralkalrtal, dengaln alsumsi balhwal valrialbel lalin tidalk diteliti dallalm penelitialn ini. 
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4. Koefisien regresi staltus sosiall (X3) sebesalr 0,148, menunjukkaln balhwal setialp 

valrialbel X3 meningkalt 1 poin, malkal staltus sosiall mengallalmi kenalikaln, yalitu 

sebesalr 0,148 paldal perilalku konsumtif malsyalralkalt muslim Suralkalrtal, dengaln 

alsumsi balhwal valrialbel lalin tidalk diteliti dallalm penelitialn ini.  

 

4.1.5 Halsil Uji Ketepaltaln Model 

1. Uji Koefisien Determinalsi (R2) 

Koefisien Determinalsi (R²) digunalkaln untuk mengetalhui tingkalt ketepaltaln 

palling balik dallalm alnallisal regresi, dimalnal hall yalng ditunjukkaln oleh besalrnya l 

koefisien determinalsi (R²) alntalral 0 (nol) daln 1 (saltu). Koefisien determinalsi (R²) 

nol valrialbel independen salmal sekalli tidalk berpengalruh terhaldalp valrialbel dependen. 

Ta lbel 4.13 

Halsil Uji Koefisien Determinalsi 

Model Summalry 

Model R R Squalre 

Aldjusted R 

Squalre 

Std. Error of the 

Estimalte 

1 .296a
l .087 .059 3.98333 

a l. Predictors: (Constalnt), Staltus Sosiall, Literalsi Keualngaln, E-Money 

 

Sumber : daltal diolalh, 2023 

 Berdalsalrkaln talbel dialtals, dalpalt diketalhui balhwal nilali R Squalre sebesalr 0,87 

altalu 8,7%. Hall ini menunjukkaln balhwal valrialbel independent, yalitu e-money, 

literalsi keualngaln daln staltus sosiall secalral bersalmal-salmal berpengalruh terhaldalp 

valrialbel dependen, yalitu perilalku konsumtif sebesalr 8,7%. Sedalngkaln sisalnyal 

91,3% dijelalskaln oleh valrialbel lalin dilualr model penelitialn ini.  
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2. Uji F (Simultaln) 

Halsil uji f dalpalt dilihalt paldal talbel Alnoval dallalm kolom sig. Paldal uji F 

pengalmbilaln keputusaln dilalkukaln dengaln menentukaln F talbel daln F hitung paldal 

talralf signifikalnsi 5% (⍺ = 0,05). Alturaln stalndalr untuk keputusaln uji F aldallalh 

sebalgali berikut : 

- Alpalbilal F hitung > F talbel, malkal H₀ ditolalk Hₐ diterimal. Dalpalt dialrtikaln 

valrialbel bebals secalral bersalmal mempunyali pengalruh yalng signifikaln terhaldalp 

valrialbel terikalt.  

- Alpalbilal F hitung < F talbel, malkal H₀ diterimal Hₐ ditolalk. Dalpalt dialrtikaln 

valrialbel bebals secalral bersalmal tidalk mempunyali pengalruh yalng signifikaln 

terhaldalp valrialbel terikalt.  

F talbel = F (k ; n-k) 

 = F (3 ; 100-3) 

 = F (3 ; 97)  

= 2.70 

Ta lbel 4.17 

Halsil Uji f  

 

AlNOVAla  

Model   F Sig. 

1 Regression 3.062 .032ᵇ 

  Residuall     

  Totall     

al. Dependent Valrialble: Perilalku Konsumtif       

b. Predictors: (Constalnt), Staltus Sosiall, Literalsi 

Keualngaln, E-Money       

 

Sumber : daltal diolalh, 2023 
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Berdalsalrkaln talbel dialtals, dalpalt diketalhui nilali signifikalnsi untuk pengalruh 

e-money (X1), literalsi keualngaln (X2) daln staltus sosiall (X3) terhaldalp perilalku 

konsumtif (Y) aldallalh 0,032 < 0,05 daln nilali f hitung 3,062 > f talbel 2,70. Hall 

tersebut membuktikaln balhwal secalral simultaln e-money, literalsi keualngaln daln staltus 

sosiall secalral bersalmal mempunyali pengalruh yalng signifikaln terhaldalp perilalku 

konsumtif.  

 

4.1.6 Halsil Uji Hipotesis 

  Uji hipotesis bertujualn untuk mengetalhui seberalpal jaluh pengalruh setialp 

valrialbel independen dallalm meneralngkaln valrialbel dependen. Uji hipotesis 

dilalkukaln dengaln uji t. Halsil uji t dalpalt dilihalt paldal talbel coefficients dallalm kolom 

sig. Dikaltalkaln terdalpalt pengalruh alntalral valrialbel bebals dengaln valrialbel terikalt 

secalral palrsiall alpalbilal probalbilitals signifikalnsinyal < 0,05 daln nilali t hitung > t talbel. 

Kalidalh keputusalnnyal yalitu sebalgali berikut :  

a. Jikal t hitung lebih besalr dalri t talbel malkal H0 ditolalk, disimpulkaln balhwal aldal 

hubungaln yalng signifikaln alntalral valrialbel independen dengaln valrialbel 

dependen. 

b. Jikal t hitung kuralng dalri t talbel malkal H0 diterimal, disimpulkaln balhwal tidalk 

aldal hubungaln yalng signifikaln alntalral valrialbel independen dengaln valrialbel 

dependen.  

T talbel = t (al/2 ; n-k-1) 

al = 5% = t (0,05/2 ; 100-3-1) 

= 0,025 ; 96 

= 1.984 



52 
 

Ta lbel 4.18 

Halsil Uji t 

 

Coefficientsᵃ 

Model   t Sig. 

        

1 (Constalnt) 1.954 .054 

  E-Money 1.242 .217 

  Literalsi Keualngaln 2.168 .033 

  Staltus Sosiall .980 .329 

al. Dependent Valrialble: Perilalku Konsumtif 

Sumber : daltal diolalh, 2023 

 

Berdalsalrkaln talbel dialtals, halsil uji t dalpalt dijelalskaln sebalgali berikut :  

1. Valrialbel E-Money memiliki nilali t hitung sebesalr 1,242 daln nilali t talbel sebesalr 

1,984, sehinggal t hitung < t talbel. Nilali signifikalnsi valrialbel E-Money sebesalr 

0,217. Alrtinyal, nilali signifikalnsi sebesalr 0,217 > 0,05. Sehinggal, dalpalt 

diketalhui balhwal valrialbel E-Money tidalk berpengalruh daln tidalk signifikaln 

terhaldalp perilalku konsumtif.  

2. Valrialbel literalsi keualngaln memiliki nilali t hitung sebesalr 2,168 daln nilali t talbel 

sebesalr 1,984, sehinggal t hitung > t talbel. Nilali signifikalnsi valrialbel literalsi 

keualngaln sebesalr 0,033. Alrtinyal signifikalnsi sebesalr 0,033 < 0,05. Sehinggal, 

valrialbel literalsi keualngaln berpengalruh daln signifikaln terhaldalp perilalku 

konsumtif.  

3. Valrialbel staltus sosiall memiliki nilali t hitung sebesalr 0,980 daln nilali t talbel 

sebesalr 1,984, sehinggal t hitung < t talbel. Nilali signifikalnsi valrialbel staltus sosiall 

sebesalr 0,329. Alrtinyal, signifikalnsi sebesalr 0,329 > 0,05. Sehinggal, valrialbel 
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staltus sosiall tidalk berpengalruh daln tidalk signifikaln terhaldalp perilalku 

konsumtif. 

 
4.2 Pembalhalsaln Halsil Alnallisis Daltal 

Berikut merupalkaln halsil pembalhalsaln E-Money (X1), Literalsi Keualngaln 

(X2), daln Staltus Sosiall (X3) terhaldalp Perilalku Konsumtif (Y) malsyalralkalt muslim 

Suralkalrtal.  

 

4.2.1 Penga lruh E-Money Terhaldalp Perilalku Konsumtif  

Halsil alnallisis daltal menyaltalkaln balhwal nilali t hitung daln signifikalnsi sebesalr 

1,242 daln 0,217, yalitu nilali signifikalnsi valrialbel e-money lebih besalr dalri 0,05, 

yalitu 0,217 > 0,05. Selalin itu, t hitung lebih besalr dalri t talbel, yalitu 1,242 < 1,984. 

Sehinggal valrialbel e-money (X1) tidalk berpengalruh daln signifikaln terhaldalp perilalku 

konsumtif (Y). Dengaln demikialn, hipotesis pertalmal tidalk terdukung.  

Berdalsalrkaln halsil penelitialn dalri Febrialnsyalh & Ralmalyunialrti (2016), yalng 

menunjukkaln balhwal penggunalaln ualng elektronik tidalk berpengalruh terhaldalp 

perilalku konsumtif. Penggunalaln ualng elektronik memberikaln kemudalhaln balgi 

malsyalralkalt, nalmun  penggunalaln ualng elektronik tidalk berdalmpalk balgi tindalkaln 

konsumtif malsyalralkalt kemungkinaln kalrenal malsyalralkalt dalpalt meminimallisir 

pengelualraln daln menyesualikaln dengaln bialyal daln kebutuhaln pribaldi malsing- 

malsing.  

Nalmun, berbedal dengaln halsil penelitialn yalng dilalkukaln oleh Insalnal & 

Johaln (2021) yalng menunjukkaln balhwal penggunalaln e-money berpengalruh 

terhaldalp perilalku konsumtif. Alrtinyal, balhwal penggunalaln e-money dalpalt 
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meningkaltkaln perilalku konsumtif. Penggunalaln pembalyalraln non tunali dalpalt 

menyebalbkaln pengelualraln konsumsi semalkin meningkalt. Pembalyalraln 

menggunalkaln e-money memiliki kemudalhaln daln kecepaltaln sehinggal 

penggunalalnnyal semalkin meningkalt. Oleh sebalb itu, penggunalaln e-money dalpalt 

mempengalruhi sifalt konsumtif. 

 

4.2.2 Penga lruh Literalsi Keualngaln Terhaldalp Perilalku Konsumtif 

Halsil alnallisis daltal menyaltalkaln balhwal nilali t hitung daln signifikalnsi sebesalr 

2,168 daln 0,004, yalitu nilali signifikalnsi valrialbel literalsi keualngaln lebih kecil dalri 

0,05, yalitu 0,033 < 0,05. Selalin itu, t hitung lebih besalr dalri t talbel, yalitu 2,168 > 

1,984. Sehinggal valrialbel literalsi keualngaln (X2) berpengalruh positif secalra l 

signifikalnsi terhaldalp perilalku konsumtif (Y). Dengaln demikialn, hipotesis kedua l 

terdukung. 

Berdalsalrkaln halsil penelitialn Alsisi (2020) yalng menunjukkaln balhwal aldal 

pengalruh positif daln signifikaln literalsi keualngaln terhaldalp perilalku konsumtif. 

Balnyalknyal malsyalralkalt yalng tidalk mengerti tentalng literalsi keualngaln seperti 

pengetalhualn finalnsiall, sehinggal menyebalbkaln balnyalk malsyalralkalt yalng mengallalmi 

kerugialn, balik alkibalt penurunaln kondisi perekonomialn daln inflalsi altalu kalrena l 

berkembalngnyal sistem ekonomi yalng cenderung boros dikalrenalkaln malsyalralkalt 

semalkin konsumtif.  

 

4.2.3 Penga lruh Staltus Sosiall Terhaldalp Perilalku Konsumtif  

Halsil alnallisis daltal menyaltalkaln balhwal nilali t hitung daln signifikalnsi sebesalr 

0,980 daln 0,016, yalitu nilali signifikalnsi valrialbel staltus sosiall lebih kecil dalri 0,05, 
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yalitu 0,329 < 0,05 Selalin itu, t hitung lebih besalr dalri t talbel, yalitu 0,980 > 1,984. 

Sehinggal valrialbel staltus sosiall (X3) tidalk berpengalruh daln tidalk signifikalnsi 

terhaldalp perilalku konsumtif (Y). Dengaln demikialn, hipotesis ketigal tidalk 

terdukung. 

Berdalsalrkaln halsil penelitialn Malris & Listialdi (2021) yalng menunjukkaln 

balhwal staltus sosiall ekonomi oralng tual tidalk berpengalruh terhaldalp perilalku 

konsumtif. Hall ini beralrti, balhwal laltalr belalkalng besalr-kecilnyal pendalpaltaln 

seseoralng, tinggi-rendalhnyal pendidikaln seseoralng, sertal falsilitals, malupun 

pekerjalaln alpalpun yalng dimiliki seseoralng tidalk memiliki pengalruh terhaldalp 

perilalku konsumtif malsyalralkalt.  

Nalmun, berbedal dengaln halsil penelitialn Lalralsalti et all (2020), yalng 

menunjukkaln balhwal staltus sosiall berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp 

perilalku konsumtif. Alpalbilal perekonomialn cukup, lingkungaln malteril yalng 

dihaldalpi alnalk di dallalm kelualrgalnyal lebih luals seperti ial mendalpalt kesempaltaln yalng 

lebih luals untuk mengembalngkaln bermalcalmmalcalm kecalkalpaln hidup yalng tidalk 

dalpalt ial perkembalngkaln alpalbilal tidalk aldal allalt-allaltnyal, selalin itu hubungaln sosiall 

alntalral seoralng alnalk dengaln oralngtualnyal jugal mempengalruhi perkembalngaln 

kecalkalpaln hidup seoralng alnalk. Dalpalt dikaltalkaln balhwal staltus sosiall ekonomi 

bersifalt relaltif sehinggal tidalk dalpalt disalmalkaln alntalral kelompok malsyalralkalt yalng 

saltu dengaln malsyalralkalt yalng lalin. 
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BAlB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulaln 

Paldal penelitialn ini bertujualn untuk menguji daln mengetalhui pengalruh 

penggunalaln e-money, literalsi keualngaln daln staltus sosiall terhaldalp perilalku 

konsumtif malsyalralkalt muslim Suralkalrtal. Valrialbel dallalm penelitialn ini diuji dengaln 

menggunalkaln SPSS versi 25. Berdalsalrkaln halsil dalri alnallisis daltal daln pembalhalsaln 

yalng telalh diuralikaln paldal balb sebelumnyal, malkal dalpalt dialmbil kesimpulaln sebalgali 

berikut : 

1. E-money tidalk berpengalruh daln tidalk signifikaln terhaldalp perilalku konsumtif 

malsyalralkalt muslim Suralkalrtal. Hall ini dibuktikaln dengaln halsil uji t yalng 

menunjukkaln nilali signifikalnsi 0,217 > 0,05 daln nilali t hitung sertal t talbel 

sebesalr 1,242 < 1,984. 

2. Literalsi keualngaln dalpalt memberikaln pengalruh daln signifikaln terhaldalp perilalku 

konsumtif malsyalralkalt muslim Suralkalrtal. Hall ini dibuktikaln dengaln halsil uji t 

yalng menunjukkaln nilali signifikalnsi 0,033 < 0,05 daln nilali t hitung sertal t talbel 

sebesalr 2,168 > 1,984. 

3. Staltus sosiall tidalk berpengalruh daln tidalk signifikaln terhaldalp perilalku 

konsumtif malsyalralkalt muslim Suralkalrtal. Hall ini dibuktikaln dengaln halsil uji t 

yalng menunjukkaln nilali signifikalnsi 0,329 > 0,05 daln nilali t hitung sertal t talbel 

sebesalr 0,980 < 1,984.  
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5.2 Keterbaltalsaln Penelitialn 

Aldalpun beberalpal keterbaltalsaln dallalm penelitialn ini, yalng dimalnal 

keterbaltalsaln penelitialn tersebut dalpalt memberikaln pengalruh terhaldalp halsil 

penelitialn ini, yalitu sebalgali berikut :  

1. Valrialbel yalng digunalkaln peneliti halnyal menggunalkaln valrialbel e-money, 

literalsi keualngaln daln staltus sosiall, malkal dalri itu tidalk menutup kemungkinaln 

malsih aldal valrialbel-valrialbel lalinnyal yalng malmpu mempengalruhi terhaldalp 

perilalku konsumtif malsyalralkalt muslim Suralkalrtal.  

2. Penelitialn ini halnyal mengalmbil salmpel sebalnyalk 100 responden saljal, 

dikalrenalkaln keterbaltalsaln walktu daln tenalgal peneliti.  

 

5.3 Salraln  

Dalri beberalpal kesimpulaln dialtals, dalpalt dikemukalkaln beberalpal salraln, yalitu 

sebalgali berikut : 

1. Balgi peneliti selalnjutnyal disalralnkaln untuk memperluals rualng lingkup 

penelitialn seperti malsyalralkalt umum Suralkalrtal. 

2. Balgi peneliti selalnjutnyal dihalralpkaln perlu mempertimbalngkaln falktor-falktor 

lalin yalng dalpalt mempengalruhi perilalku konsumtif malsyalralkalt sertal dalpalt 

menalmbalhkaln valrialbel lalinnyal.  
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 : Jadwal Penelitian 
 

 

 

 

No 
Bulan Januari Februari Maret 

Kegiatan 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1 Penyusunan Proposal                         

2 Konsultasi X            

3 
Pendaftaran Ujian Seminar 

Proposal     X        
4 Ujian Seminar Proposal      X       
5 Revisi Proposal           X  
6 Pengumpulan Data           X X 

7 Analisis Data             
8 Penulisan Akhir Naskah Skripsi                         

9 Pendaftaran Munaqosah                         

10 Munaqosah                         

11 Revisi Skripsi                         
 

 

 

No 
Bulan Oktober November Desember 

Kegiatan 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1 Penyusunan Proposal       X  X         X       

2 Konsultasi                 X X X    

3 
Pendaftaran Ujian Seminar 

Proposal                        

4 Ujian Seminar Proposal                        

5 Revisi Proposal                        

6 Pengumpulan Data                       
7 Analisis Data                         

8 Penulisan Akhir Naskah Skripsi                         

9 Pendaftaran Munaqosah                         

10 Munaqosah                         

11 Revisi Skripsi                         
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No 
Bulan April Mei   

Kegiatan 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1 Penyusunan Proposal                         

2 Konsultasi         X               

3 
Pendaftaran Ujian Seminar 

Proposal                         

4 Ujian Seminar Proposal                         

5 Revisi Proposal                         

6 Pengumpulan Data X X                     

7 Analisis Data     X X                 

8 Penulisan Akhir Naskah Skripsi       X                 

9 Pendaftaran Munaqosah           X              

10 Munaqosah              X           

11 Revisi Skripsi                         
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Lampiran 2 : Kuesioner 

 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. Bapak/Ibu/Saudara/i 

 

 Dalam rangka menyelesaikan karya ilmiah (skripsi) pada Program Studi S1 

Perbankan Syariah di Universitas Islam Negeri Raden Mas Said Surakarta, saya : 

 Nama   : Ayu Daning Saputri 

 NIM   : 195231175 

 Fakultas  : Ekonomi dan Bisnis Islam  

 

 Sedang melakukan penelitian dengan judul “PENGARUH 

PENGGUNAAN E-MONEY, LITERASI KEUANGAN DAN STATUS 

SOSIAL TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF MASYARAKAT 

MUSLIM SURAKARTA”, untuk itu peneliti memohon dengan hormat kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara/I untuk mengisi kuesioner ini dengan sebenar-benarnya. Segala 

informasi yang diberikan dalam kuesioner ini hanya untuk kepentingan saya dan 

akan dijaga kerahasiaannya. Atas perhatian dan partisipasinya, saya mengucapkan 

terima kasih. 

 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb.  

Hormat saya, 

Peneliti 

 

Ayu Daning Saputri 
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I. Data Responden 

Petunjuk : 

Pilihlah salah satu jawaban pada setiap pertanyaan berikut ini dengan 

memberikan tanda ceklis ( )  

1. Nama : 

2. Alamat Domisili : 

a. (  ) Kec. Pasar Kliwon 

b. (  ) Kec. Laweyan 

c. (  ) Kec. Jebres 

d. (  ) Kec. Banjarsari 

e. (  ) Kec. Serengan 

3. Jenis Kelamin : 

a. (  ) Laki-Laki 

b. (  ) Perempuan 

4. Agama :  

a. (  ) Islam 

b. (  ) Kristen 

c. (  ) Katholik 

d. (  ) Hindu 

e. (  ) Budha 

f. (  ) Kong Huchu 

g. (  ) Kepercayaan 

5. Usia : 

a. (  ) 20-25 

b. (  ) 26-30 

c. (  ) 31-35 

d. (  ) > 36, sebutkan 

6. Pekerjaan : 

a. (  ) Pelajar/Mahasiswa 

b. (  ) PNS 

c. (  ) Buruh 
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d. (  ) Wiraswasta/Wirausaha 

e. (  ) Lainnya, sebutkan  

7. Penghasilan per bulan; 

a. (  ) < Rp. 1.000.000 

b. (  ) Rp. 1.000.000 – Rp. 3.000.000 

c. (  ) Rp. 3.000.000 – Rp. 5.000.000 

d. (  ) > Rp. 5.000.000 

 

II. Pernyataan Kuesioner 

Petunjuk : 

Isilah semua pertanyaan dalam kuesioner sesuai dengan kenyataan, dengan 

cara memberi tanda ceklis ( ) pada kotak pilihan yang sudah tersedia! 

1. SS  : Sangat Setuju   (5) 

2. S  : Setuju    (4) 

3. KS : Kurang Setuju  (3) 

4. TS  : Tidak  Setuju   (2) 

5. STS : Sangat Tidak Setuju  (1) 

 

1. E-Money  

NO PERNYATAAN STS TS KS S SS 

1.  Fitur e-money mudah dalam 

melakukan transaksi. 

     

2.  Cara pemakaian e-money mudah 

dimengerti. 

     

3.  Uang aman di dalam e-money.      

4.  E-money lebih efektif untuk 

aktifitas belanja sehari-hari. 

     

 

 

 

 

 

 

 



68 
 

2. Literasi Keuangan 

 

NO PERNYATAAN STS TS KS S SS 

1.  Mengetahui secara umum tentang 

keuangan pribadi. 

     

2.  Mengetahui tentang perencanaan, 

pengeluaran dan pemasukan 

keuangan pribadi. 

     

3.  Mengikuti asuransi untuk 

mengurangi risiko di masa depan. 

     

4.  Mengetahui tentang risiko-risiko 

yang ada dalam penggunaan 

keuangan. 

     

 

 

3. Status Sosial 

 

NO PERNYATAAN STS TS KS S SS 

1.  Memiliki fasilitas belajar yang 

lengkap untuk mendukung 

pendidikan.  

     

2.  Sudah memiliki pendapatan atau 

penghasilan. 

     

3.  Sudah memiliki pekerjaan.       

4.  Mempunyai alat telekomunikasi 

(handphone) dan kendaraan 

bermotor. 

     

 

 

4. Perilaku Konsumtif 

 

NO PERNYATAAN STS TS KS S SS 

1.  Membeli produk karena sedang 

trend. 

     

2.  Membeli produk karena 

kemasannya menarik. 

     

3.  Membeli produk karena adanya 

iming-iming hadiah. 

     

4.  Membeli produk hanya sekadar 

menjaga simbol status sosial. 

     

5.  Membeli produk karena idolanya 

menjadi brand ambassador produk 

tersebut. 
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Lampiran 3 : Data Penelitian 

 

No Alamat 
Jenis 

Kelamin 
Agama Usia Pekerjaan Penghasilan 

1 Jebres Laki-Laki Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

2 Jebres Laki-Laki Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

3 Jebres Laki-Laki Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

4 Jebres Laki-Laki Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

5 Jebres Laki-Laki Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

6 Jebres Laki-Laki Islam 20-25 Wiraswasta/Wirausaha < Rp. 1.000.000 

7 Jebres Laki-Laki Islam 20-25 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

8 Jebres Laki-Laki Islam 20-25 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

9 Jebres Laki-Laki Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

10 Banjarsari Laki-Laki Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

11 Banjarsari Laki-Laki Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

12 Banjarsari Laki-Laki Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

13 Banjarsari Laki-Laki Islam 26-30 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

14 Banjarsari Laki-Laki Islam 26-30 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

15 Banjarsari Laki-Laki Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

16 Banjarsari Laki-Laki Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

17 Serengan Laki-Laki Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

18 Serengan Laki-Laki Islam 20-25 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

19 Serengan Laki-Laki Islam 26-30 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 
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20 Serengan Laki-Laki Islam 26-30 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

21 Serengan Laki-Laki Islam 26-30 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 3. 000.000 - Rp. 5.000.000 

22 Serengan Laki-Laki Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

23 Pasar Kliwon Laki-Laki Islam 26-30 Buruh  Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000  

24 Pasar Kliwon Laki-Laki Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

25 Pasar Kliwon Laki-Laki Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

26 Pasar Kliwon Laki-Laki Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

27 Laweyan Laki-Laki Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

28 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

29 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

30 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

31 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

32 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

33 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

34 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

35 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

36 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

37 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

38 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

39 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

40 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

41 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

42 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

43 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Karyawan Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 
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44 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

45 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

46 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

47 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

48 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

49 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

50 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

51 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Wiraswasta/Wirausaha < Rp. 1.000.000 

52 Laweyan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

53 Jebres Perempuan Islam 26-30 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 3. 000.000 - Rp. 5.000.000 

54 Jebres Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

55 Jebres Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

56 Jebres Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

57 Jebres Perempuan Islam 26-30 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

58 Jebres Perempuan Islam 26-30 Buruh  Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

59 Jebres Perempuan Islam 26-30 Buruh  Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

60 Jebres Perempuan Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

61 Jebres Perempuan Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

62 Jebres Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

63 Jebres Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

64 Jebres Perempuan Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

65 Jebres Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

66 Jebres Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa > Rp. 5.000.000 

67 Jebres Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 
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68 Jebres Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

69 Jebres Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

70 Jebres Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

71 Jebres Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

72 Jebres Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

73 Banjarsari Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

74 Banjarsari Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

75 Banjarsari Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

76 Banjarsari Perempuan Islam 26-30 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

77 Banjarsari Perempuan Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

78 Banjarsari Perempuan Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

79 Banjarsari Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

80 Banjarsari Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

81 Banjarsari Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

82 Banjarsari Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

83 Banjarsari Perempuan Islam 20-25 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

84 Banjarsari Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

85 Banjarsari Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

86 Serengan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

87 Serengan Perempuan Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

88 Serengan Perempuan Islam 20-25 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

89 Serengan Perempuan Islam 20-25 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

90 Serengan Perempuan Islam 20-25 Buruh  Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

91 Serengan Perempuan Islam 26-30 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 
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92 Serengan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

93 Serengan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

94 Serengan Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

95 Pasar Kliwon Perempuan Islam 20-25 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

96 Pasar Kliwon Perempuan Islam 20-25 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

97 Pasar Kliwon Perempuan Islam 26-30 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 

98 Pasar Kliwon Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

99 Pasar Kliwon Perempuan Islam 20-25 Pelajar/Mahasiswa < Rp. 1.000.000 

100 Pasar Kliwon Perempuan Islam 26-30 Buruh Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000 
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Lampiran 4 : Tabulasi Data Penelitian 

1. Variabel E-Money (X1) 

 

No. 
Responden 

E-Money (X1) 
Total X1 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

1 5 4 5 5 19 

2 4 4 4 4 16 

3 4 4 3 3 14 

4 4 4 3 3 14 

5 4 5 3 3 15 

6 5 5 5 5 20 

7 4 4 4 4 16 

8 4 4 3 4 15 

9 2 3 3 2 10 

10 4 4 4 4 16 

11 4 4 4 4 16 

12 4 4 4 4 16 

13 2 1 2 2 7 

14 4 4 3 3 14 

15 4 4 4 4 16 

16 4 4 3 3 14 

17 5 4 4 4 17 

18 4 4 4 4 16 

19 5 5 4 5 19 

20 4 4 4 4 16 

21 5 4 4 5 18 

22 5 4 4 3 16 

23 4 4 4 4 16 

24 4 4 4 3 15 

25 5 5 4 4 18 

26 5 5 5 5 20 

27 5 5 5 5 20 

28 2 2 2 3 9 

29 4 4 4 4 16 

30 5 5 5 5 20 

31 4 4 4 4 16 

32 4 4 3 3 14 

33 5 5 5 5 20 
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34 4 5 5 5 19 

35 5 5 5 5 20 

36 5 5 4 4 18 

37 5 5 5 5 20 

38 4 4 4 4 16 

39 4 4 4 4 16 

40 4 4 4 4 16 

41 4 4 4 4 16 

42 5 5 5 4 19 

43 3 2 1 1 7 

44 4 4 5 5 18 

45 2 2 2 2 8 

46 4 3 4 4 15 

47 5 5 5 5 20 

48 5 5 4 5 19 

49 4 4 4 4 16 

50 4 4 4 3 15 

51 4 4 4 4 16 

52 4 4 4 4 16 

53 5 4 4 4 17 

54 3 2 2 2 9 

55 5 5 2 4 16 

56 5 4 4 5 18 

57 4 4 4 4 16 

58 5 5 5 5 20 

59 4 4 4 3 15 

60 3 4 3 4 14 

61 4 4 4 4 16 

62 4 4 5 5 18 

63 3 3 3 3 12 

64 4 4 3 3 14 

65 5 4 4 5 18 

66 4 3 4 4 15 

67 5 4 5 4 18 

68 4 3 3 4 14 

69 5 5 3 5 18 

70 5 5 5 4 19 

71 5 5 5 4 19 

72 5 4 5 4 18 
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73 2 2 1 1 6 

74 4 4 3 3 14 

75 5 4 4 3 16 

76 3 3 3 4 13 

77 5 4 3 5 17 

78 4 2 4 4 14 

79 4 4 4 4 16 

80 4 4 4 4 16 

81 4 3 3 4 14 

82 5 5 3 4 17 

83 4 4 4 4 16 

84 4 4 4 5 17 

85 5 5 4 4 18 

86 4 5 5 3 17 

87 5 4 4 4 17 

88 4 3 3 3 13 

89 5 5 5 5 20 

90 4 4 4 4 16 

91 5 5 5 5 20 

92 4 3 4 3 14 

93 4 4 4 3 15 

94 4 4 4 4 16 

95 3 3 3 3 12 

96 4 4 3 3 14 

97 4 4 4 4 16 

98 5 4 4 5 18 

99 4 4 4 4 16 

100 2 3 2 1 8 
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2. Variabel Literasi Keuangan (X2) 

 

No. 
Responden 

Literasi Keuangan (X2) Total 
X2 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

1 3 4 2 3 12 

2 2 2 1 1 6 

3 4 4 3 1 12 

4 4 3 4 4 15 

5 4 4 2 4 14 

6 2 2 2 2 8 

7 4 4 3 3 14 

8 3 3 3 2 11 

9 3 4 2 3 12 

10 2 2 2 1 7 

11 3 3 2 4 12 

12 4 4 3 1 12 

13 3 3 2 3 11 

14 4 4 2 3 13 

15 4 4 2 2 12 

16 1 2 2 2 7 

17 4 4 3 2 13 

18 4 4 3 3 14 

19 2 4 2 4 12 

20 4 4 2 2 12 

21 3 4 2 3 12 

22 4 4 3 3 14 

23 4 4 2 4 14 

24 4 4 2 3 13 

25 4 4 2 4 14 

26 2 2 1 2 7 

27 4 3 2 4 13 

28 4 4 2 3 13 

29 4 4 3 3 14 

30 4 4 3 3 14 

31 3 4 2 4 13 

32 2 1 1 2 6 

33 4 4 5 5 18 

34 3 4 2 2 11 

35 4 3 4 4 15 
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36 3 4 2 3 12 

37 5 4 4 4 17 

38 4 3 2 2 11 

39 4 4 3 4 15 

40 4 4 4 4 16 

41 4 4 2 3 13 

42 3 4 2 2 11 

43 4 4 3 4 15 

44 4 4 4 4 16 

45 3 3 2 4 12 

46 2 2 2 2 8 

47 2 2 2 2 8 

48 2 2 2 2 8 

49 4 4 4 4 16 

50 4 4 4 4 16 

51 2 2 2 2 8 

52 4 4 4 4 16 

53 4 4 4 4 16 

54 5 2 2 2 11 

55 4 4 4 4 16 

56 4 4 5 5 18 

57 3 3 4 3 13 

58 2 2 2 2 8 

59 5 4 4 4 17 

60 3 3 4 3 13 

61 4 5 5 4 18 

62 4 5 4 4 17 

63 4 4 3 3 14 

64 3 4 2 3 12 

65 2 2 3 4 11 

66 3 4 5 5 17 

67 3 3 4 4 14 

68 4 4 3 3 14 

69 3 4 3 3 13 

70 2 2 5 2 11 

71 4 4 4 4 16 

72 4 5 4 5 18 

73 1 2 2 2 7 

74 4 4 3 4 15 
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75 4 5 3 4 16 

76 3 3 4 4 14 

77 2 2 2 2 8 

78 5 5 3 5 18 

79 4 4 4 4 16 

80 3 4 4 4 15 

81 5 4 5 4 18 

82 2 3 2 2 9 

83 4 4 3 4 15 

84 4 4 4 4 16 

85 4 4 4 4 16 

86 2 2 2 2 8 

87 4 4 3 4 15 

88 4 3 3 3 13 

89 2 2 3 2 9 

90 4 4 4 4 16 

91 2 2 3 5 12 

92 4 3 2 3 12 

93 4 3 4 3 14 

94 4 4 4 4 16 

95 3 3 3 3 12 

96 4 4 2 3 13 

97 3 4 2 3 12 

98 3 3 2 4 12 

99 4 4 4 4 16 

100 2 2 2 2 8 
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3. Variabel Status Sosial (X3) 

 

No. 
Responden 

Status Sosial (X3) Total 
X3 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 

1 4 2 3 4 13 

2 3 3 2 1 9 

3 3 4 4 4 15 

4 4 5 5 4 18 

5 4 4 2 4 14 

6 4 5 4 4 17 

7 4 4 3 4 15 

8 4 5 4 4 17 

9 4 2 2 4 12 

10 4 2 2 5 13 

11 4 2 2 4 12 

12 4 4 4 4 16 

13 3 4 4 4 15 

14 4 2 2 4 12 

15 4 4 2 4 14 

16 4 5 4 4 17 

17 4 4 2 4 14 

18 4 5 4 4 17 

19 2 1 2 2 7 

20 1 1 2 3 7 

21 4 5 4 4 17 

22 4 3 3 4 14 

23 4 5 5 4 18 

24 4 4 4 4 16 

25 3 4 3 4 14 

26 4 5 5 5 19 

27 4 5 5 4 18 

28 4 4 4 4 16 

29 5 4 4 4 17 

30 4 4 3 4 15 

31 5 2 2 5 14 

32 4 4 4 4 16 

33 4 4 4 4 16 

34 4 4 4 4 16 

35 4 5 5 5 19 
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36 4 5 5 4 18 

37 5 2 4 5 16 

38 4 2 2 4 12 

39 4 2 2 4 12 

40 4 4 4 4 16 

41 4 4 4 4 16 

42 4 5 3 5 17 

43 4 2 2 4 12 

44 4 4 4 4 16 

45 4 2 2 4 12 

46 4 3 4 4 15 

47 5 5 5 5 20 

48 5 4 5 5 19 

49 4 3 4 4 15 

50 4 4 3 4 15 

51 4 3 4 4 15 

52 4 4 4 4 16 

53 4 3 4 4 15 

54 5 5 5 5 20 

55 3 2 4 5 14 

56 4 4 4 4 16 

57 3 3 3 4 13 

58 5 5 5 5 20 

59 4 3 4 4 15 

60 4 4 3 4 15 

61 4 3 4 4 15 

62 2 2 2 2 8 

63 3 3 3 3 12 

64 4 3 4 4 15 

65 4 4 4 5 17 

66 4 4 5 5 18 

67 4 4 5 5 18 

68 3 4 3 4 14 

69 4 3 4 4 15 

70 4 4 4 5 17 

71 4 3 4 4 15 

72 4 5 5 5 19 

73 2 1 1 2 6 

74 4 3 4 4 15 
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75 4 3 4 4 15 

76 3 3 3 4 13 

77 4 4 3 5 16 

78 5 5 5 5 20 

79 4 4 4 4 16 

80 4 4 4 4 16 

81 3 2 4 4 13 

82 4 4 4 4 16 

83 4 3 4 4 15 

84 4 4 4 4 16 

85 4 4 4 4 16 

86 3 3 3 5 14 

87 3 4 4 5 16 

88 2 2 2 2 8 

89 5 5 5 5 20 

90 4 4 4 4 16 

91 5 3 5 5 18 

92 4 4 3 5 16 

93 3 2 4 3 12 

94 4 4 4 4 16 

95 1 4 3 2 10 

96 4 4 3 4 15 

97 4 4 4 4 16 

98 4 2 2 4 12 

99 4 4 4 4 16 

100 4 3 3 4 14 
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4. Variabel Perilaku Konsumtif (Y) 

 

No. 
Responden 

Perilaku Konsumtif (Y) 
Total Y 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 

1 2 4 4 2 1 13 

2 1 2 4 3 1 11 

3 2 2 5 2 2 13 

4 2 2 2 2 2 10 

5 2 4 4 1 1 12 

6 3 4 4 2 1 14 

7 2 2 5 3 2 14 

8 2 2 2 2 2 10 

9 2 2 2 2 2 10 

10 4 2 2 2 2 12 

11 2 2 2 2 2 10 

12 1 4 4 1 2 12 

13 2 4 4 2 2 14 

14 2 2 2 2 2 10 

15 2 4 4 3 2 15 

16 2 4 3 2 2 13 

17 1 2 2 3 1 9 

18 3 2 3 3 2 13 

19 2 2 2 2 2 10 

20 3 4 4 1 2 14 

21 4 3 3 2 5 17 

22 3 2 2 1 3 11 

23 3 5 5 2 3 18 

24 2 2 4 2 2 12 

25 2 3 4 1 3 13 

26 3 3 4 1 3 14 

27 3 4 3 2 4 16 

28 4 3 3 1 2 13 

29 1 2 3 3 2 11 

30 4 4 4 2 4 18 

31 3 4 4 2 4 17 

32 2 3 3 1 5 14 

33 2 2 2 2 1 9 

34 5 4 4 2 5 20 

35 4 4 4 2 5 19 
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36 1 2 4 1 3 11 

37 3 4 4 3 5 19 

38 4 4 4 2 5 19 

39 4 4 3 1 5 17 

40 3 5 5 1 4 18 

41 4 2 4 2 5 17 

42 2 4 5 2 4 17 

43 4 3 4 1 1 13 

44 2 4 2 4 2 14 

45 4 5 5 2 5 21 

46 2 2 1 2 2 9 

47 5 5 5 5 5 25 

48 4 4 4 3 3 18 

49 4 3 3 3 4 17 

50 2 2 1 2 1 8 

51 3 3 3 3 3 15 

52 4 4 4 4 4 20 

53 2 2 4 2 4 14 

54 2 2 2 2 2 10 

55 3 2 2 2 2 11 

56 5 4 5 5 5 24 

57 3 4 3 3 3 16 

58 3 3 2 1 3 12 

59 4 4 4 3 4 19 

60 2 3 2 2 2 11 

61 3 3 3 3 3 15 

62 5 4 4 4 5 22 

63 4 3 3 3 4 17 

64 3 3 4 3 4 17 

65 3 4 3 3 2 15 

66 4 5 3 4 5 21 

67 3 3 2 2 3 13 

68 3 3 3 3 3 15 

69 2 4 1 1 3 11 

70 4 4 5 4 4 21 

71 4 4 3 3 4 18 

72 4 5 5 4 4 22 

73 2 1 2 1 1 7 

74 2 2 2 1 3 10 
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75 4 5 4 4 4 21 

76 3 2 3 3 3 14 

77 5 3 2 2 5 17 

78 3 4 3 3 3 16 

79 4 4 4 4 4 20 

80 3 4 4 3 3 17 

81 5 4 4 5 4 22 

82 2 2 2 2 2 10 

83 4 4 3 2 3 16 

84 2 2 2 2 2 10 

85 2 3 3 2 2 12 

86 3 4 3 3 3 16 

87 4 3 4 3 3 17 

88 1 1 1 2 1 6 

89 1 3 1 1 1 7 

90 2 2 1 2 2 9 

91 2 2 2 2 5 13 

92 3 3 2 2 2 12 

93 3 2 4 3 3 15 

94 4 4 4 4 4 20 

95 2 4 2 3 5 16 

96 2 4 4 2 2 14 

97 2 3 4 2 2 13 

98 2 3 3 2 4 14 

99 1 1 1 1 2 6 

100 3 4 3 3 4 17 
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Lampiran 5 : Hasil Uji Statistik Deskriptif 

 

1. Alamat  

Alamat 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Pasar Kliwon 10 10.0 10.0 10.0 

Laweyan 26 26.0 26.0 36.0 

Jebres 29 29.0 29.0 65.0 

Banjarsari 20 20.0 20.0 85.0 

Serengan 15 15.0 15.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

2. Jenis Kelamin  

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-Laki 27 27.0 27.0 27.0 

Perempuan 73 73.0 73.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

3. Agama  

 

Agama 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Islam 100 100.0 100.0 100.0 

 

4. Usia 

 

Usia 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 20-25 tahun 86 86.0 86.0 86.0 

26-30 tahun 14 14.0 14.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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5. Pekerjaan  

 

Pekerjaan 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Pelajar/Mahasiswa 57 57.0 57.0 57.0 

Buruh 26 26.0 26.0 83.0 

Wiraswasta/Wirausaha 16 16.0 16.0 99.0 

Karyawan 1 1.0 1.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

6. Penghasilan 

 

Penghasilan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid < Rp. 1.000.000 52 52.0 52.0 52.0 

Rp. 1.000.000 - Rp. 

3.000.000 

45 45.0 45.0 97.0 

Rp. 3.000.000 - Rp. 

5.000.000 

2 2.0 2.0 99.0 

> Rp. 5.000.000 1 1.0 1.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  
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Lampiran 6 : Hasil Uji Instrumen  

1. Uji Validitas  

 

a. E-Money (X1) 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 E-Money 

X1.1 Pearson Correlation 1 .782** .679** .730** .896** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation .782** 1 .667** .647** .870** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation .679** .667** 1 .738** .878** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation .730** .647** .738** 1 .889** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

E-Money Pearson Correlation .896** .870** .878** .889** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

2. Uji Reliabilitas 

a. E-Money (X1) 

 

 

 

 

 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.904 4 
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b. Literasi Keuangan (X2) 

1. Uji Validitas 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

Literasi 

Keuangan 

X2.1 Pearson Correlation 1 .739** .449** .483** .817** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation .739** 1 .403** .538** .818** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation .449** .403** 1 .582** .769** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson Correlation .483** .538** .582** 1 .817** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Literasi 

Keuangan 

Pearson Correlation .817** .818** .769** .817** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

2. Uji Reliabilitas 

b. Literasi Keuangan (X2) 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.817 4 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 
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c. Status Sosial (X3) 

1. Uji Validitas  

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Status Sosial 

X3.1 Pearson Correlation 1 .414** .453** .685** .753** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson Correlation .414** 1 .671** .397** .822** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson Correlation .453** .671** 1 .490** .848** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson Correlation .685** .397** .490** 1 .760** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Status Sosial Pearson Correlation .753** .822** .848** .760** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

2. Uji Reliabilitas 

c. Status Sosial (X3) 

 

  

 

 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.801 4 
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d. Perilaku Konsumtif (Y) 

1. Uji Validitas 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 

Perilaku 

Konsumtif 

Y.1 Pearson Correlation 1 .526** .411** .459** .651** .816** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson Correlation .526** 1 .571** .354** .488** .780** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson Correlation .411** .571** 1 .323** .379** .717** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .001 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson Correlation .459** .354** .323** 1 .339** .640** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001  .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.5 Pearson Correlation .651** .488** .379** .339** 1 .786** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Perilaku 

Konsumtif 

Pearson Correlation .816** .780** .717** .640** .786** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

2. Uji Reliabilitas 

d. Perilaku Konsumtif (Y) 

 

 

  

 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.802 5 
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Lampiran 7 : Hasil Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.92251093 

Most Extreme Differences Absolute .056 

Positive .049 

Negative -.056 

Test Statistic .056 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

2. Uji Multikolinieritas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 5.843 2.991  1.954 .054   

E-Money .175 .141 .130 1.242 .217 .864 1.157 

Literasi Keuangan .282 .130 .212 2.168 .033 .995 1.005 

Status Sosial .148 .151 .103 .980 .329 .867 1.153 

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 
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3. Uji Heteroskedastisitas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -1.345 1.771  -.760 .449 

E-Money .067 .083 .087 .805 .423 

Literasi Keuangan .129 .077 .168 1.679 .096 

Status Sosial .006 .090 .007 .069 .945 

a. Dependent Variable: LN_RES 

 

Lampiran 8 : Hasil Uji Analisis Regresi Linier Berganda 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.843 2.991  1.954 .054 

E-Money .175 .141 .130 1.242 .217 

Literasi Keuangan .282 .130 .212 2.168 .033 

Status Sosial .148 .151 .103 .980 .329 

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 

 

Lampiran 9 : Hasil Uji Ketepatan Model 

1. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .296a .087 .059 3.98333 

a. Predictors: (Constant), Status Sosial, Literasi Keuangan, E-Money 
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2. Uji F (Simultan) 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 145.777 3 48.592 3.062 .032b 

Residual 1523.223 96 15.867   

Total 1669.000 99    

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 

b. Predictors: (Constant), Status Sosial, Literasi Keuangan, E-Money 

 

Lampiran 10 : Hasil Uji Hipotesis 

Uji T (Parsial) 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.843 2.991  1.954 .054 

E-Money .175 .141 .130 1.242 .217 

Literasi Keuangan .282 .130 .212 2.168 .033 

Status Sosial .148 .151 .103 .980 .329 

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 
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Lampiran 11 : Daftar Riwayat Hidup 

 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

 

Data Pribadi 

Nama Lengkap   : Ayu Daning Saputri 

Tempat/Tanggal Lahir  : Karanganyar, 14 Januari 2001 

Kewarganegaraan   : Indonesia 

Agama    : Islam  

Jenis Kelamin   : Perempuan 

Alamat    : Manggung, RT03/RW07, Cangakan, Karanganyar 

No. Telp.    : 082136349149 

e-mail    : ayudaning14@gmail.com  

 

Pendidikan Formal 

1. TK Al-Hidayah    : Tahun 2005 - 2007  

2. SD Negeri 01 Papahan   : Tahun 2007 - 2013 

3. SMP Negeri 05 Karanganyar   : Tahun 2013 - 2016 

4. MA Negeri 01 Karanganyar   : Tahun 2016 - 2019 

5. UIN Raden Mas Said Surakarta  : Tahun 2019 – 2023  
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Lampiran 12 : Cek Plagiasi 
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Lampiran 13 : Dokumentasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


