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MOTTO 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada 

kemudahan, maka apabila kamu telah selesai 

(dari suatu urusan), kerjakanlah dengan 

sungguh-sungguh (urusan) yang lain, dan 

hanya kepada Allah lah hendaknya kamu 

berharap.” 

. 

(Q.S Al-Insyirah, 6-8) 

 

 

“Barang siapa menempuh jalan untuk 

mendapatkan ilmu, Allah akan memudahkan 

baginya jalan menuju surga” 

 

(H.R Muslim) 
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ABSTRACT 

This study aimed to determine products, religiosity, and location affect 

people’s interest in saving at Bank Syariah Indonesia. 

The research is quantitative. This study’s population was Surakarta’s 

Generation Z, aged 17 to 28. The study employed purposive sampling with a non- 

probability sampling technique. The data was collected using questionnaires. 

The results of the study show that the product has a significant effect on the 

intention to save at Bank Syariah Indonesia. On the other hand, religiosity is not 

significant to the intention to save at Bank Syariah Indonesia, besides that, the 

location has a significant effect on the intention to save at Bank Syariah Indonesia 

Keywords: The Effect of Products, Religiosity, and Location on Saving Interest at 

Bank Syariah Indonesia. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui produk, religiusitas, lokasi dapat 

berpengaruh terhadap minat menabung di Bank Syariah Indonesia. 

Jenis penelitian yang digunakan adalah jenis penelitian kuantitatif. Populasi 

dalam penelitian ini adalah generasi Z Kota Surakarta yang berumur 17-28 tahun. 

Teknik pengambilan sempel yang digunakan pada penelitian ini adalah purposive 

sampling dengan metode non probability sampling. Data dikumpulkan melalui 

kuisoner. 

Hasil pada penelitian ini menunjukan bahwa produk berpengaruh dan 

signifikan terhadap minat menabung di Bank Syariah Indonesia, sedangkan 

religiusitas tidak berpengaruh signifikan terhadap minat menabung di Bank Syariah 

Indonesia, lokasi berpengaruh signifikan terhadap minat menabung di Bank Syariah 

Indonesia.  

Kata kunci: Pengaruh Produk, Religiusitas, Lokasi Terhadap Minat Menabung di 

Bank Syariah Indonesia. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Bank merupakan salah satu lembaga keuangan yang mempunyai peranan 

penting di dalam perekonomian suatu negara sebagai lembaga perantara 

keuangan. Bank dalam Pasal 1 ayat (2) UU No. 10 Tahun 1998 tentang 

perubahan UU No. 7 Tahun 1992 tentang perbankan adalah badan usaha yang 

menghimpun dana dari masyarakat dalam bentuk simpanan dan 

menyalurkannya kepada masyarakat dalam bentuk kredit atau bentuk-bentuk 

lain dalam rangka meningkatkan taraf hidup rakyat banyak (Marimin & 

Romdhoni, 2017). 

Indonesia sebagai negara dengan mayoritas penduduknya beragama 

Islam, hal ini dinilai sangat potensial dalam menerapkan suatu perekonomian 

dan sistem keuangan yang operasionalnya berlandaskan pada prinsip syariah. 

Hal ini menjadi salah satu alasan hadirnyan lembaga keuangan syariah 

merupakan implementasi dari pemahaman umat islam terhadap prinsip 

muamalah dalam hukum ekonomi islam yang selanjutnya direpresentasikan 

dalam ekonomi lembaga keuangan syariah dalam bentuk maupun non-bank. 

Peningkatan yang cukup signifikan didalam industri keuangan Indonesia 

telah meraih peringkat 6 dalam Islamic Finance Country index 2016 sebagai 

negara yang mempunyai potensi kondusif dalam pengembangan ekonomi 

syariah dari 48 negara yang telah disurvey Islamic Bankers Association yang 

terangkum dalam Global Islamic Finance Report 2016. Dan adanya 

peningkatan yang cukup signifikan memberikan bukti bahwa daya tarik 
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masyarakat untukmemilih lembaga keuangan syariah di Indonesia semakin 

meningkat (Busroni, 2022). 

Menurut Menabung et al (2022) Masyarakat islam di Indonesia sekitar 

87%, membuktikan bahwa Indonesia merupakan salah satu negara yang 

penduduknya mayoritas beragama islam. Tetapi hal tersebut belum menjadi 

patokan masyarakat Indonesia untuk menabung di Bank Syariah dari pada 

konvensional, karena salah satu penyebabnya yaitu kurangnya pemahaman 

masyarakat Indonesia terhadap sistem ekonomi Islam. Dan selain kurangnya 

pemahaman masyarakat Indoensia mengenai ekonomi Islam, masyarakat 

Indoensia juga kurang memahami amal ibadah tidak hanya masalah ibadah 

(hablum minallah), tetapi juga masalah mu’amalah (hablum minannas). 

Karena itu masyarakat juga lebih mementingkan laba atau rugi 

ketimbang keberkahan hasil yang diperoleh. Padahal mebung di bank syariah 

bukan hanya mendaptkan keuntungan (laba), tetapi juga mendaptkan pahala 

yang ada di bank syariah. Menurut Ahmad (2013) bank syariah mempunyai 

banyak keunggulan karena tidak hanya berdasarkan pada syariah saja sehingga 

transaksi dan aktivitasnya menjadi halal, tetapi sifatnya yang terbuka dan tidak 

teruntuk bagi nasabah muslim saja, namun juga untuk non \muslim. 

Dengan hal ini membuktikan bahawa bank syariah membuka peluang 

yang sama terhadap semua nasabah jadi tidak membeda-bedakan asal usul 

nasabah. Tetapi tidak dipungkiri dari itu perbankan syariah juga masih 

mempunyai banyak kendala, yaitu banyaknya masyarakat yang tidak berani 

untuk menabung di bank syariah di karenakan minimnya pemahaman 
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masyarakat tentang prinsip-prinsip sistem ekonomi Islam didunia perbankan 

(Febriansyah & Ramayuniarti, 2016). 

Salah satu lembaga perbankan syariah yang cukup banyak diminati oleh 

nasabah yaitu Bank Syariah Mandiri (BSM). Bank Syariah Mandiri (BSM) 

sendiri merupakan lembaga keuangan perbankan syariah yang baru melakukan 

merger dengan 2 bank syaraih lainnya, yaitu Bank BNI Syariah dan Bank BRI 

Syariah, yang sekarang dinamakan dengan Bank Syariah Indoensia (BSI) sejak 

awal bulan Februari tahun 2021. Produk BSI sendiri sudah sangat beragam , 

yaitu dari produk penghimpunan dana dan produk penyaluran dana, serta 

pelayanan terhadap jasa untuk memudahkan nasabah dalam melakukan sebuah 

transaksi (Widhiyanto & Hendro, 2015). 

Faktor-Faktor yang mempengaruhi minat nasabah di Bank Syariah 

Indonesia menurut Feizal, (2018) yaitu Produk, Religiusitas, dan Lokasi. 

Pengembangan inovasi produk perbankan syariah mengacu pada standar 

syariah (shariah standards) dan (sharish governance), berpedoman pada 

standar internasional, pemenuhan integrasi dan kualitas sumber daya manusia 

perbankan Islam, kesesuaian akad,dan tidak mendzalimi masyarakat sebagai 

sebagai konsumen. Pada system operasi bank syariah, pemilik dan 

menanamkan uangnya di bank tidak dengan motif mendapatkan bunga, tetapi 

dalam rangka mendapatkan keuntungan bagi hasil. Dana nasabah tersebut 

kemudian disalurkan kepada mereka yang membutuhkan (misalnya modal 

usaha) dengan perjanjian pembagian keuntungan sesuai kesepakatan. 
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Pembiayaan dalam perbankan syariah tidak bersifat menjual uang yang 

mengandalkan pendapatan bunga atas pokok pinjaman yang diinvestasikan, 

tetapi dari pembagian laba yang diperoleh pengusaha. Pendekatan bank syariah 

mirip dengan investment banking dimana seacara garis besar produk adalah 

Mudarabah (trust financing) dan musharakah (partnership financing), 

sedangkan yang bersiafat investasi diimplementasi dalam bentuk murabahah 

(jual-beli) (Asmawati, 2019). 

Minat menabung menurut (Keuangan, n.d.) Minat adalah suatu rasa ata 

proses ketertarikan yang dirasakan oleh seseorang terhadap suatu produk, dan 

ingin mencoba, mengunakan atau mungkin memiliki produk tersebut. Minat 

menabung adalah suatu rasa atau proses ketertarikan yang dirasakan oleh 

seseorang terhadap suatu produk perbankan, dan ingin mencoba, mengunakan 

dan memiliki produk tersebut dalam hal ini tabungan. 

Produk menurut Widowati, Ayun Sekar dan Mustikawati, (2018) 

merupakan salah satu strategi bank untuk memperoleh nasabah. Produk-produk 

tabungan yang ditawarkan oleh masing-masing bank kian bertambah seiring 

dengan banyaknya jumlah lembaga perbankan yang ada, sehingga masyarakat 

harus mengenali kebutuhan dan seluk- beluk produk yang ditawarkan dengan 

lebih baik. Pemahaman dan pengetahuan nasabah penyimpan mengenai produk 

sangat penting, karena pengetahuan merupakan dasar keputusan nasabah 

sebagai konsumen bank. Pengetahuan nasabah tentang produk akan menjadi 

faktor yang digunakan untuk mempertimbangkan keputusan menabung 
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Religiusitas menurut Widhiyanto & Hendro, (2015) yaitu, Religiusitas 

dalam Bahasa inggris adalah religion yang memiliki arti agama. Religiusitas 

merupakan tingkah laku keagamaan yang disertai dengan ketaatan ajaran 

agama yang dianutnya. Religiusitas memiliki 5 dimensi, yaitu dimensi 

keyakinan (ideologis), dimensi praktik agama (ritualistik), dimensi 

pengalaman (eksperiensial), dimensi pengetahuan agama (intelektual), dan 

dimensi konsekuensi. Peran religiusitas untuk melihat karakter seseorang yang 

berpengaruh terhadap seseorang dalam menggunakan produk bank syariah 

untuk menabung, merupakan salah satu tujuan dalam kehidupan manusia yang 

termasuk dalam aspek ekonomi. 

Lokasi menurut Widhiyanto & Hendro, (2015) yaitu, merupakan suatu 

ketersediaan produk dan jasa yang diperoleh dan dipergunakan oleh nasabah 

dalam melakukan sebuah transaksi. Sedangkan Lokasi bank yang sangat 

strategis membuat minat nasabah sangat tertarik yang berhubungan langsung 

dengan bank. Penentuan lokasi kantor bank, harus dipertimbangan yang 

dilakukan oleh bank berbagai aspek agar nasabah dan lembaga perbankan tidak 

merasa dirugikan. Lokasi bank sangat disarankan harus sesuai dengan 

kepentingan kantor pusat, cabang pabrik, dan Gudang. 

Penentuan lokasi bank juga mempertimbangkan tata letak (layout) kantor 

bank. Nasabah akan melihat lokasi bank yang paling pertama yaitu memasuki 

halaman bank dengan memakir kendaraannya, lalu pada saat nasabah masuk 

kedalam lokasi mencapai kantor depan (front office) di mana nasabah 

mendapat kemudahan untuk melakukan transaksi yang bersangkutan dengan 
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perbankan, kenyamanan dalam sebuah ruangan dalam tatanan lokasi teller, 

customer service (CS), rak dan meja untuk mengisi aplikasi, ruang tunggu yang 

cukup baik dan pencahayaan yang cukup terang, music dan media televisi 

tersedia di ruang tunggu, serta system antrian layanan. 

Hasil observasi yang dilakukan oleh Candy & Batubara, (2022) dengan 

pada praktiknya minat masyarakat Indonesia terhadap perbankan syariah masih 

rendah. Hal ini tercermin dari pangsa pasar bank syariah yang hanya 6,52%, 

sangat jauh berbeda jika dibandingkan dengan bank konvensional. Literasi 

keuangan syariah yang kurang baik menyebabkan sebagian besar masyarakat 

masih sulit untuk membedakan perbankan syariah dengan perbankan 

konvensional. Dengan rendahnya jumlah nasabah bank syariah terjadi karena 

banyak masyarakat yang percaya bahwa bank syariah belum selengkap, 

semodern, dan secanggih bank konvensional, baik itu layanan maupun 

produknya. 

Gambar 1. 1 Determinan Minat Menabung di Bank Syariah 

 
Sumber: Otoritas Jasa Keuangan (OJK) 

Generasi Z merupakan salah satu yang berpotensial untuk menabung. 
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Dilihat dari determinan minat manabung di bank syariah Indonesia ini, Generasi 

Z masih banyak yang belum tertarik atau belum minat untuk menabung di bank 

syariah Indonesia. Generasi Z yaitu yang lahir tahun 1995-2010 dengan rentang 

usia 14-28 tahun yang merupakan generasi peralihan Generasi Milenial dengan 

teknologi yang semakin berkembang. 

Gambar 1. 2 Minat Generasi Z Untuk Menabung di Bank Syariah Indonesia 

 

 
 

Sumber : Data Primer (diolah) 

Berdasarakan hasil ke 23 responden observasi minat menabung di Bank 

Syariah Indonesia pada generasi Z Kota Surakarta, diketahui presentase 

generasi Z Kota Surakarta yang berminat untuk menabung di bank syariah 

Indonesia adalah 47,8% atau sebanyak 11 orang dari 23 responden generasi Z 

Kota Surakarta. Sedangkan generasi Z Kota Surakarta yang tidak minat untuk 

menabung di bank syariah Indonesia adalah 52,2% atau sebanyak 12 orang dari 

23 responden generasi Z di Surakarta. 

Untuk menumbuhkan minat menabung berasal dari penerapan 

religiusitas generasi Z untuk segala aspek terutama dalam mengelola 
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keuangan sehingga mempengaruhi minat generasi Z untuk menabung di bank 

syariah indonesia (Putri et al., 2019). Dengan penerapan religiusitas, maka 

akan mempunyai pandangan bahwa menabung di bank syariah Indonesia dapat 

menguntungkan 

Berdasarkan hasil (Pemasaran et al., n.d.) menunjukan bahwa variabel 

produk berpengaruh terhadap minat menabung nasabah di Bank Syariah 

Indonesia. Namun tidak sejalan dengan penelitian (Romdhoni & Sari, 2018) 

penelitian ini dapat disimpulkan bahwa variabel produk tidak memiliki 

pengaruh secara signifikan terhadap minat nasabah menggunakan produk di 

Bank Syariah Indonesia. 

Hasil penelitian ini (Romdhoni & Sari, 2018) menunjukkan bahwa 

terdapat pengaruh yang signifikan antara variabel religiusitas terhadap minat 

nasabah menggunakan produk di Bank Syariah Indonesia. Berbeda dengan 

penelitian yang dilakukan oleh (Maghfiroh, 2018) Hasil Penelitian ini tidak 

memiliki pengaruh terhadap Minat Menabung Santri di Bank Syariah 

Hasil penelitian ini (Pemasaran et al., n.d.) menunjukkan bahwa variabel 

Lokasi berpengaruh terhadap minat nasabah menabung di Bank Syariah 

Indonesia. Tetapi berbeba dengan penelitian yang dilakukan oleh (Maharani et 

al., 2021) hasil menunjukkan bahwa hipotesis penelitian faktor lokasi tidak 

adanya pengaruh signifikan terhadap minat menabung di Bank Syariah 

Indonesia. 

Berdasarkan data Badan Pusat Statistik (BPS) Surakarta menyatakan 

pada tahun 2021 jika dilihat dari usia populasi masyarakat komposisi paling 
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banyak terdisi dari generasi Z sebesar 23%. Selain itu Kota Surakarta 

merupakan kota terdapat di Provinsi Jawa Tengah dengan jumlah penduduk 

522.364 jiwa dari data tersebut terdapat 78,95% penduduknya beragama islam 

Perbedaan penelitian ini dengan penelitian sebelumnya terdapat pada objek 

penelitian yaitu generasi Z yang lahir tahun 1995-2010 dengan rentang usia 14-

28 tahun, berdomisili di Kota Surakarta yang meliputi Kecamatan Pasar 

Kliwon, Serengan, Jebres, Banjarsari, dan Laweyan. 

Berdasrkan urian diatas, peneliti tertarik untuk melakukan penelitian 

tentang minat menabung di Bank Syariah Indonesia pada generasi z Kota 

Surakarta, yang rentang usia 17- 28 tahun, dengan teknik pengumpulan data 

yaitu kuisoner.  

1.2 Identifikasi Masalah 

Berdasarkan pemaparan latar belakang yang tertera diatas, dapat di 

indentifikasi beberapa masalah sebagai berikut: 

1. Minat generasi Z di Kota Surakarta untuk manabung di Bank Syariah 

Indonesia terbilang minim, karena kurangnya pengetahuan tentang Bank 

Syariah Indonesia. 

2. Ada Research Gap di penelitin terdahulu yang mempengaruhi minat 

menabung di Bank Syariah Indonesia. 

1.3 Batasan Masalah 

Dari uraian latar belakang masalah tersebut, untuk memberikan hasil 

yang lebih efektif dan mampu memiliki arahan yang tepat. Maka penelitian ini 

memiliki batasan masalah yaitu responden yang terdiri dari generasi Z yang 
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berusia minimal 17 tahun sampai 28 tahun, objek penelitian pada generasi Z 

Kota Surakarta yang meliputi 5 Kecamatan yaitu Kecamatan Pasar Kliwon, 

Banjarsari, Jebres, Serengan dan Laweyan. 

1.4 Rumusan Masalah 

Adapun secara spesifik rumusan masalah yang akan diteliti dalam 

penelitian ini sebagai berikut: 

1. Apakah ada pengaruh pengetahuan produk terhadap minat menabung di 

Bank Syariah Indonesia (BSI) pada generasi Z Kota Surakarta? 

2. Apakah ada pengaruh religiusitas terhadap minat nasabah menabung di 

Bank Syariah Indonesia (BSI) pada generasi Z Kota Surakarta? 

3. Apakah ada pengaruh lokasi terhadap minat nasabah menabung di Bank 

Syariah Indonesia (BSI) pada generasi Z Kota Surakarta? 

1.5 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, Penelitian ini dimaksudkan agar 

memiliki tujuan sebagai berikut: 

1. Mengetahui pengaruh pengetahuan produk terhadap minat menabung di 

Bank Syariah Indonesia (BSI). 

2. Mengetahui pengaruh religiusitas terhadap minat menabung di Bank 

Syariah Indonesia (BSI). 

3. Mengetahui pengaruh lokasi terhadap minat menabung di Bank Syariah 

Indonesia (BSI). 

1.6 Manfaat Penelitian 

Penelitian ini di buat dengan harapan dapat memberikan manfaat seperti 
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antara lain: 

 

1.6.1. Manfaat Akademis 

Penelitian ini dapat dijadikan sebagai wawasan dan referensi pada 

penelitian-penelitian yang berhubungan “Pengaruh Pengetahuan Produk, 

Religiusitas, dan Lokasi Terhadap Minat Menabung di Bank Syariah 

Indonesia Pada Generasi Z Kota Surakarta” sehingga dapat dijadikan 

sebagai bahan evaluasi untuk kedepannya agar dapat diteliti lebih lanjut. 

1.6.2. Manfaat Praktris 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan pelajaran bagi 

mahasiswa dan  masukan bagi masyarakat generasi Z Kota Surakarta 

untuk menarik minat menabung di Bank Syariah Indonesia. 

1.7 Jadwal Penelitian 

Terlampir. 

1.8 Sistematika Penulisan Skripsi 

Sistematika penulisan dalam penelitian ini disajikan untuk memberikan 

gambaran secara keseluruhan isi penelitian. Adapun sistematika pembahasan 

yang terdapat dalam penelitian ini yaitu: 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini berisikan pembahasan latar belakang masalah tentang Pengaruh 

Pengetahuan Produk, Religiusitas, Dan Lokasi Terhadap Minat Manabung Di 

Bank Syariah Indonesia pada generasi Z Kota Surakarta, indentifikasi masalah, 

batasan masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, serta 
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sistematika penulisan penelitian. 

 

 

BAB II LANDASAN TEORI 

Dalam bab ini berisi pemaparan tinjuan pustaka yang mendukung 

penelitian Pengaruh Pengetahuan Produk, Religiusitas, Dan Lokasi Terhadap 

Minat Manabung Di Bank Syariah Indonesia pada generasi Z Kota Surakarta, 

Dilanjutkan dengan hasil penelitian yang relevan, selanjutnya kernagkat 

berfikir dan hipotesis penelitian. 

BAB III METODOLOGI PENELITIAN 

Pada bab ini terdapat penjelasan mengenai waktu dan wilayah penelitian, 

jenis penelitian, populasi, sampel,teknik pengambilan sampel, data dan sumber 

data, teknik pengumpulan data, serta teknik analisis yang digunakan. 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Bab ini menjelaskan gambaran umum penelitian, menjelaskan hasil 

penelitian dan pembahasan menguraikan gambaran umum penelitian, deskripsi 

data dan penelitian, hasil analisi data, pengujian model pengukuran, pengujian 

model konseptual, pengujian hipotesis serta pembahasan permasalahan 

penelitian. 

BAB V PENUTUP 

Bab terakhir ini adalah rangkaian dari penelitian yang berisi kesimpulan, 

dan keterbatasan penelitian serta saranyang diuraikan peneliti. 
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BAB II  

LANDASAN TEORI 

2.1 Kajian Pustaka 

2.1.1. Teori Perilaku Konsumen 

Konsumen dialsumsikaln selallu bertujualn untuk memperoleh 

kepualsaln (utility) dallalm kegialtaln konsumsinya l. Utility secalral balhalsal 

beralrti bergunal (usefulness), membalntu (helpfulness) altalu 

menguntungkaln (aldvalntalge). Dallalm konteks ekonomi, utilitals dimalknali 

sebalgali kegunalaln balralng yalng diralsalkaln oleh seoralng konsumen ketikal 

mengkonsumsi sualtu balralng. Kegunalaln ini bisal jugal diralsalkaln sebalgali 

ralsal “tertolong” dalri sualtu kesulitaln kalrenal mengkonsumsi balralng 

tersebut (Yulialdi, 2001). Teori Perilalku Konsumtif menya ltalkaln balhwa l 

Pengalmbilaln keputusaln didalsalri dengaln berbalgali hall balik dalri dalla lm 

individu malupun dalri lualr individu konsumen yalng malmpu memberikaln 

kepualsaln yalng tertinggi (Konsumen, n.d.). 

2.1.2. Produk 

Produk menurut Hendri sukotjo daln Sumalnto Raldix Al., (2010) 

merupalkaln elemen penting dallalm sebualh progralm pemalsalraln. Straltegi 

produk dalpalt mempengalruhi straltegi pemalsalraln lalinnya l. Pemebelialn 

sebualh produk bukaln halnya l sekedalr untuk memiliki produk tersebut tetalpi 

jugal untuk memenuhi kebutuhaln daln keinginaln konsumen. 

Produk merupalkaln allalt pemuals kebutuhaln, sesualtu yalng dalpalt 

ditalwalrkaln ke palsalr, sertal dalpalt memenuhi kebutuhaln daln keinginaln 

konsumen, balik yalng berwujud malupun tidalk berwujud. Produk 
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ditujukaln untuk memenuhi keinginaln daln memualskaln kebutuhaln 

konsumen. Produk jugal merupalkaln allalt untuk mencalpali tujualn 

perusalhalaln, yalitu mendalpaltkaln lalbal sebesalr-besalrnya l. Bisa l 

didefinisikaln secalral luals produk meliputi objek secalral fisik, pelalyalnaln, 

oralng, tempalt, daln oralgalnisalsi (Nengsih et all., 2021) 

Menurut Kotler (2005) menjelalskaln balhwal produk merupalkaln 

segallal sesualtu yalng dalpalt ditalwalrkaln untuk memualskaln sualtu kebutuhaln 

daln keinginaln. Produk diperlukaln untuk mempertemukaln halsil 

perusalhalaln dengaln permintalaln yalng aldal algalr produk ya lng diperlukaln 

oleh konsumen, memberikaln kepualsaln paldal konsumen daln sekalligus 

menguntungkaln perusalhalaln 

Menurut Halrun Salmsuddin (2018) produk merupalkaln elemen 

penting dallalm sebualh perusalhalaln yalng nalntinya l alkaln dipergunalkaln 

perusalhalaln sebalgali allalt pertukalraln dengaln konsumen yalng bisal dimiliki 

daln dikonsumsi, balik itu produk berwujud malupun produk tidalk 

berwujud algalr kebutuhaln daln keinginaln konsumen dalpalt terpenuhi. 

Produk ya lng telalh diketalhui oleh konsumen malkal alkaln lebih muda lh 

lengket dibenalk konsumen dibalndingkaln produk-produk balru yalng 

malsih alwalm balgi malsya lralkalt daln jalralng diketalhui. Produk yalng 

dibutuhkaln malsya lralkalt, talnpal proses yalng malksimall alkaln tetalp mendalpalt 

“nilali” malsyalralkalt, terlebih jikal malsya lralkalt telalh mengenall produk. 

Jaldi produk ya lng alkaln dibualt altalu ditalwalrkaln halrus memiliki 

kuallitals, kinerjal daln malnfalalt yalng didalsalrkaln paldal kebutuhaln daln 



15 

  

keinginaln palral nalsalbalhnyal algalr produk yalng dibualt daln ditalwalrkaln 

dalpalt memualskaln palral nalsalbalhnyal. 

Berikut indikaltor produk menurut (Nuri Malhdi Alrsya lnti, 2016) 

meliputi 4 indikaltor yalitu: 

1. Menetalpkaln pilihaln paldal produk talbungaln. 

2. Keyalkinaln nalsalbalh paldal sualtu produk talbungaln. 

3. Rekomendalsi produk dalri oralng lalin. 

4. Penggunalaln produk secalral berulalng. 

2.1.3. Religiusitas 

Ilmialh & Islalm, (2022) mendefinisikaln religiusitals aldallalh sesualtu 

ya lng salngalt penting dallalm kehidupaln malnusial terutalmal seoralng muslim. 

Religiusitals dalpalt dicerminkaln dalri berbalgali sisi kehidupaln malnusial. 

Alktivitals beralgalmal bukaln halnyal terjaldi ketikal seseoralng melalkuka ln 

ibaldalh ya lng bersifalt rituall saljal, tetalpi alktifitals lalin termalsuk perilalku daln 

balhkaln ya lng talk talmpalk dallalm halti seseoralng. Dallalm Islalm religiusitals 

secalral galris besalr tergalmbalr dallalm pengalmallaln alkidalh, syalrialt daln 

alkhlalk altalu dengaln ungkalpaln lalin bisal dikaltalkaln imaln, islalm daln ihsaln. 

Bilal ketigal unsur itu dimiliki oleh seoralng muslim malkal iallalh insaln 

beralgalmal ya lng sesungguhnyal. 

Menurut Putri et all. (2019) menyaltalkaln balhwal tingkalt keimalnaln 

algalmal seseoralng ya lng dicerminkaln dallalm keyalkinaln, pengallalmaln da ln 

tingkalh lalku yalng menunjuk kepaldal alspek kuallitals dalri malnusial ya lng 

beralgalmal untuk menjallalni kehidupaln sehalri-halri dengaln balik 
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Menurut (Fitrialni, 2016) saltu sistem yalng kompleks dalri 

kepercalyalaln keya lkinaln daln sikalp-sikalp daln upalcalral-upalcalral yalng 

menghubungkaln individu dengaln saltu keberaldalaln altalu kepaldal sualtu 

ya lng bersifalt ketuhalnal. Religiusitals aldallalh sualtu kesaltualn unsur-unsur 

ya lng komprehensif, yalng menjaldikaln seseoralng disebut sebalgali oralng 

beralgalmal (being religious), daln bukaln sekedalr mengalku mempunya li 

algalmal (halving religion). Religiusitals meliputi pengetalhualn algalmal, 

keya lkinaln algalmal, poengallalmaln rituall algalmal, pengallalmaln algalmal, 

perilalku (morallitals) algalmal, daln sikalp sociall kealgalmalaln. Dallalm Islalm, 

religiusitals paldal galris besalrnyal tercermin dallalm pengalmallaln alkidalh, 

syalrialh, daln alkhlalk. 

Religiusitals mengetalhui seberalpal jaluh pengetalhualn, penghalya ltaln, 

keya lkinaln altals algalmal islalm yalng aldal di dallalm diri seseoralng yalng 

mendorongnyal bertingkalh lalku, bersikalp daln bertindalk sesuali denga ln 

kaldalr ketalaltalnnya l terhaldalp algalmal. Alktivitals beralgalmal bukaln halnyal 

terjaldi ketikal seseoralng melalkukaln perilalku rituall (beribaldalh) saljal, tetalpi 

jugal ketikal melalkukaln alktivitals lalin yalng didorong oleh kekualtaln supra l 

nalturall (Rionital & Widialstuti, 2020). 

Menurut teori Falrid, M., & Alviyalh, (2014) dallalm religiusitals alda l 

5 indikaltor religiusitals sebalgali berikut: 

1. Idiologis yalitu alspek ini seseoralng menerimal hall-hall yalng dogmaltis 

dallalm algalmalnyal, misallnyal percalya l tentalng aldalnya l wujud Tuhaln, 

aldalnyal mallalikalt daln sebalgalinyal. 
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2. Rituallistis altalu Pralktek ya litu tingkaltaln sejaluh malnal seseoralng 

berkalitaln dengaln kegialtaln-kegialtaln rituall altalu ibaldalh balik yalng 

umum seperti sholalt, pualsal, halji daln lalinnya l. 

3. Intelektuall altalu Pengetalhualn yalitu sejaluh malnal individu mempunyali 

minalt mempelaljalri, mengalmallkaln daln percalyal terhaldalp ilmu-ilmu 

algalmal. 

4. Konsekuensi altalu Pengalmallaln ya litu sejaluh malnal perilalku seseoralng 

konsekuen dengaln aljalraln algalmal, misallnyal menolong oralng lalin altalu 

relal memberikaln halrtalnyal balgi kepentingaln algalmalnya l. 

5. Eksperensiall altalu Pengallalmaln ya litu bentuk-bentuk peralsaln daln 

pengallalmaln ya lng diallalmi daln diralsalkaln oleh seseoralng berkalitaln 

dengaln algalmalnyal, misallnyal meralsal tenalng seusali menjallalnkaln sholalt, 

meralsalkaln kecemalsaln sesuali mengerjalkaln sesualtu ya lng dilalralng olrh 

algalmal. 

Menurut Alncok (2008) mengaltalhkaln balhwal aldal limal malcalm 

dimensi dallalm religiusitals, yalitu: 

1. Dimensi keyalkinaln (ideologi) 

Dimensi ini berisi halralpaln-halralpaln dimalnal oralng religius 

berpegalng teguh paldal palndalngaln teologis tertentu daln mengalkui 

doktrin – doktrin yalng halrus ditalalti oleh pengalnut algalmal. Misallnya l 

kepercalyalaln kepaldal Tuhaln, mallalikalt, Ralsul daln nalbi, surgal daln 

neralkal, daln keya lkinaln Qodhal daln Qodalr. Setialp algalma l 

mempertalhalnkaln seperalngkalt kepercalyalaln dimalnal palral pemeluk 
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dihalralpkaln alkaln talalt daln memaltuhi terhaldalp alturaln ya lng berlalku 

dallalm aljalraln algalmal ya lng dialnutnya l. Dallalm keIslalmaln, dimensi 

keya lkinaln menya lngkut keya lkinaln, keimalaln kepaldal Alllalh. 

2. Dimensi pralktik algalmal (rituallistik) 

Sejaluh malnal seseoralng mengerjalkaln kewaljibaln rituall dallalm 

algalmalnyal, ya litu mencalkup pemujalaln, ketalaltaln, daln hall-hall ya lng 

dilalkukaln oralng untuk menunjukkaln komitmen terhaldalp algalmal yalng 

dialnutnyal. Pralktik-pralktik kealgalmalaln ini terdiri dalri dual kelals penting, 

ya litu rituall daln ketalaltaln, dengaln menjallalnkaln ibaldalh shallalt, pualsal, 

zalkalt, halji sertal pralktek ya lng mualmallalh lalinnya l. 

3. Dimensi pengallalmaln (ekspersiensiall) 

Dimensi ini berisikaln falktal balhwal semual algalmal mengalndung 

penghalralpaln- penghalralpaln tertentu, meski tidalk tepalt jikal dikaltalka ln 

balhwal seseoralng ya lng beralgalmal dengaln balik paldal sualtu walktu alkaln 

mencalpali pengetalhualn subjektif daln lalngsung mengenali kenyaltalaln 

teralkhir. Misallnyal meralsal dekalt dengaln Tuhaln, meralsal talkut berbualt 

dosal, meralsal doalnya l dikalbulkaln, diselalmaltkaln oleh Tuhaln daln 

sebalgalinyal. 

4. Dimensi konsekuensi 

Dimensi yalng mengukur sejaluh malnal perilalku seseoralng 

dimotivalsi oleh aljalraln algalmalnyal didallalm kehidupaln sosiall, misallnya l 

alpalkalh ial mengunjungi tetalnggalnyal salkit, menolong oralng yalng 

kesulitaln daln sebalgalinyal. 
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5. Dimensi pengetalhualn algalmal (intelektuall) 

Dimensi ini mengalcu kepaldal halralpaln balhwal oralng-oralng 

ya lng beralgalmal palling tidalk memiliki sejumlalh minimall pengetalhualn 

mengenali dalsalr-dalsalr keyalkinaln, kitalb suci daln traldisi. Seberalpal jaluh 

pengetalhualn seseoralng tentalng aljalraln algalmalnya l, altalu kepercalyalaln 

bisal kualt altals dalsalr pengetalhualn ya lng balnya lk. Meliputi pengetalhualn 

tentalng isi All-Quraln, pokok-pokok aljalraln yalng halrus diimalni da ln 

dilalksalnalkaln, hukum Islalm daln pemalhalmaln terhaldalp kalidalh-kalida lh 

keilmualn ekonomi Isallalm/perbalnkaln syalrialh. 

2.1.4. Lokasi 

(Effect et all., 2022) lokalsi sualtu keputusaln perusalhalaln untuk 

menentukaln tempalt usalhal, menjallalnkaln kegialtaln usalhal altalu kegialtaln 

operalsionall, daln mendistribusikaln balralng altalu jalsal yalng menjaldi 

kegialtaln bisnisnya l kepaldal konsumen. Pentingnya l lokalsi balgi perusalhalaln 

altalu pengusalhal salngalt mempengalruhi keputusaln salsalraln palsalr dallalm 

menentukaln keputusaln pembelialnnyal. 

Menurut Heizer daln Render, (2015) lokalsi aldallalh sualtu falktor ya lng 

mempengalruhi bialya l malupun pendalpaltaln yalng seringkalli dalpa lt 

mempengalruhi sualtu straltegi bisnis daln lokalsi dihalralpkaln dalpalt 

memberikaln memalksimallkaln ukeuntungaln yalng didalpalt dalri 

perusalhalaln. 

Lokalsi aldallalh tempalt sualtu usalhal altalu alktivitals usalhal dilalkukaln. 

Dallalm dunial perbalnkaln, lokalsi beralrti tempalt mengoperalsikaln produk-
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produk perbalnkaln daln untuk mengaltur sertal mengendallikaln perbalnkaln 

sesuali dengaln ketentualn- ketentualn syalrialt Islalm. (Effect et all., 2022). 

Jaldi lokalsi aldallalh tempalt sualtu usalhal altalu alktivitals perusalhalaln 

beroperalsi daln melalkukaln kegialtaln untuk menghalsilkaln balralng, jalsal alta lu 

tempalt konsumen untuk daltalng daln berbelalnjal. Pemilihaln daln penentualn 

lokalsi merupalkaln ilmu penyelidikaln taltal rualng sualtu kegialtaln ekonomi. 

Pemilihaln sualtu lokalsi usalhal ya lng straltegis daln tepalt salngalt menentukaln 

keberhalsilaln sualtu usalhal di malsal yalng alkaln daltalng. Kalrenal lokalsi 

mempengalruhi keinginaln seseoralng konsumen untuk daltalng da ln 

pemilihaln sualtu lokalsi usalhal yalng straltegis daln tepalt salngalt menentukaln 

keberhalsilaln sualtu usalhal di kemudialn halri. 

Menurut teori (Altmalnegalral et all., 2019) indikaltor lokalsi dalpalt 

diukur dengaln menggunalkaln limal indikaltor sebalgali berikut: 

1. Visibilitals yalitu, lokalsi altalu tempalt yalng dalpalt dilihalt dengaln jelals 

dalri jalralk palndalng normall. 

2. Lallu lintals yalitu, tempalt ya lng mudalh dijalngkalu oleh palral konsumen 

daln konsumen melalkukaln keputusaln pembelialn terhaldalp sualtu 

produk. Pemilihaln lokalsi bisnis bialsalnyal berlalndalskaln paldal segmen 

palsalr altalu talrget pembeli. 

3. Tempalt palrkir ya lng luals ya litu,calkupaln palrkir kendalralaln yalng tersedia l 

dallalm sualtu balngunaln. Daln tempalt palrkir ya lng luals salngalt 

mempengalruhi konsumen untuk daltalng daln memilih sualtu produk. 

4. Lingkungaln yalitu, Lingkungaln hidup sebalgali semual bendal daln 
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kondisi, termalsuk di dallalmnya l malnusial daln tingkalh perbualtalnnyal, 

ya lng terdalpalt dallalm rualng tempalt malnusial beraldal daln mempengalruhi 

hidup sertal kesejalhteralaln malnusial, falktor lingkungaln salngalt 

mempengalruhi konsumen untuk daltalng daln memilih produk. 

2.1.5. Minat Menabung 

Minalt paldal dalsalrnyal aldallalh penerimalaln alkaln sualtu hubungaln 

alntalral diri sendiri dengaln sesualtu di lualr diri. Semalkin kualt altalu dekalt 

hubungaln tersebut, semalkin besalr minaltnyal. alpalt disimpulkaln balhwa l 

minalt aldallalh kecenderungaln halti untuk memperhaltikaln sualtu hall altalu 

alktivitals dimalnal alktivitals tersebut secalral terus menerus diperhaltikaln daln 

dilalkukaln talnpal aldalnyal palksalaln dalri oralng lalin, seballiknyal dengaln 

disertali ralsal senalng (Suhalryalt, 2009). 

Menurut Simbolon, (2020) minalt dalpalt dialrtikaln kecenderungaln 

untuk dalpalt tertalrik altalu terdorong untuk memperhaltikaln seseoralng 

sesualtu balralng altalu kegialtaln dallalm bidalng-bidalng tertentu, minalt 

merupalkaln kecenderungaln seseoralng untuk mencalpali sesualtu yalng 

dibutuhkaln sehinggal terdorong untuk melalkukaln kegialtaln untuk 

memenuhi kebutuhalnnyal. 

Sedalngkaln, menurut Slalmeto, (2010) minalt aldallalh ralsal sukal daln 

ketertalrikaln terhaldalp sesualtu talnpal aldal yalng menyuruh. Minalt 

halkekaltnyal aldallalh menerimal sualtu hubungaln alntalral diri sendiri dengaln 

sesualtu yalng bersifalt eksternall. Semalkin kualt altalu dekalt hubungalnnyal, 

semalkin besalr minaltnyal. 
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Menurut Falrid, M., & Alviyalh, 2014) indikaltor minalt alntalral lalin 

ya litu : 

1. Tertalrik untuk mencalri informalsi mengenali produk, yalitu konsumen 

halrus talu balgalimalnal produk yalng alkaln dibeli daln Mempertimbalngkaln 

untuk membeli sebelum kital membeli kital halrus mempertimbalngkaln, 

kuallitals daln malnfalalt. 

2. Mempertimbalngkaln untuk membeli, mempertimbalngaln konsumen 

dallalm membeli produk, yalitu kuallitals produk, halrgal, kuallitals lalyalnaln, 

nilali yalng diralsalkaln altals merk, sertal kepualsaln konsumen. 

3. Tertalrik untuk mencobal, yalitu sualtu ketertalrikaln konsumen dallalm 

memilih altalu membeli sualtu produk. 

4. Ingin mengetalhui produk, yalitu segallal sesualtu yalng malmpu 

dihalsilkaln dalri proses produksi berupal balralng altalupun jalsal yalng 

nalntinyal bisal diperjuall belikaln altalu di talwalrkaln kepaldal konsumen. 

5. Ingin memiliki produk, yalitu menilali daln mengevallualsi sualtu produk 

salalt menggunalkalnnyal sehinggal halsil evallualsi yalng dilalkukalnnyal 

alkaln menghalsilkaln keputusaln untuk memiliki sualtu produk. 

Menurut Prihalndini (2018) mengaltalkaln balhwal aldal empalt malcalm 

dimensi minalt, yalitu: 

1. Minalt Tralnsalksionall, yalitu kecenderungaln seseoralng untuk selallu 

membeli ulalng produk ya lng telalh dikonsumseinyal. 

2. Minalt refrensiall, yalitu kecenderungaln seseoralng untuk 

mereferensikaln produk ya lng sudalh dibelinyal, algalr jugal dibeli oleh 
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oralng lalin, dengaln ya lng sudalh pengallalmaln dallalm konsumsinyal. 

3. Minalt Preferensiall, yalitu minalt yalng menggalmbalrkaln perilku 

seseoralng yalng selallu memilki preferensi utalmal paldal produk yalng 

telalh dikonsumsi. Prefrensi ini halnyal dalpalt digalnti bilal terjaldi sesualtu 

dengaln produk prefresninyal. 

4. Minalt eksploraltif, yalitu minalt ini menggalmbalrkaln perilalku seseoralng 

ya lng selallu mencalri informalsi mengenali produk yalng diminaltinya l daln 

mencalri informalsi untuk mendukung sifalt-sifalt positif dalri produk 

ya lng sudalh dilalnggalninyal. 

2.2 Halsil Penelitialn Yalng Relevaln 

Penelitialn menggunalkaln beberalpal penelitialn sebelumnyal yalng telalh 

disaljikaln  paldal talbel 2.1 sebalgali rujukaln dallalm penelitialn ini. 

Tabel 2. 1 Halsil Penelitialn yalng Relevan 

NO 

Judul, Nalmal 

Peneliti daln Talhun 

Penelitialn 

Valrialbel 

Metode 

Penelitialn daln 

Salmpe 

Halsil 

penelitialn 

1. Falktor-Falktor Yalng 

Mempengalruhi Minalt 

Menalbung Di Balnk 

Syalrialh (Studi Kalsus 

Paldal BSI EX BSM). 

(Malhalralni et all., 2021) 

Valrialbel  paldal 

penelitialn ini 

aldallalh religiusitals 

(X1), pengetalhualn 

produk X2, kuallitals 

pelalyalnaln (X3), 

lokalsi (X4), daln 

bialyal aldministralsi 

(X5), daln Minalt 

Menalbung (Y). 

Menggunalkaln metode 

Penelitialn kualntitaltif. 

Teknik pengumpulaln 

salmpel yalng digunalkaln 

probalbility salmpling 

dengaln jenis simple 

ralndom salmpling. 

Sumber dalta dallalm 

penelitialn ini 

didalpaltkaln dalri 

Halsil Penelitialn 

menunjukaln 

balhwal Produk 

berpengalruh 

positif terhaldalp 

minalt 

menalbung. 
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penyebalraln kuesioner 

kepaldal 130 responden. 

2 Pengalruh Straltegi 

Pemalsalraln Palscal 

Palndemi Covid-19 

Terhaldalp Minalt 

Nalsalbalh Menalbung di 

Balnk Bsi Maltalralm 

(Pemalsalraln et all., n.d.) 

Valrialbel paldal 

penelitialn ini 

aldallalh Produk (X1), 

Halrgal (X2), 

Tempalt (X3), 

Promosi (X4), daln 

Minalt Menalbung 

(Y) 

Menggunalkaln metode 

penelitialn kualntitaltif 

ya lng menggunalkaln uji 

staltistic. Populalsi 

dallalm penelitialn ini 

aldallalh nalsalbalh paldal 

Talbungaln BSI KCP 

Bertalis Malndallikal. 

Jumlalh populalsi daln 

salmpel dallalm 

penelitialn ini aldallalh 

sebalnyalk 80 nalsalbalh 

Valrialbel produk 

berpengalruh 

signifikaln 

terhaldalp minalt 

menalbung 

nalsalbalh di balnk 

BSI di 

Maltalralm. 

3 Pengalruh Literalsi 

Keualngaln, Finalnciall 

Alttitude, Lokalsi Daln 

Religiositals Terhaldalp 

Minalt Menalbung Di  

Balnk Sya lrialh (Studi 

Kalsus Paldal 

Malsya lralkalt Desal 

Siralp Juali Kalb. 

Ballalngaln) (Zalkiyalh, 

2016) 

Valrialbel paldal 

penelitialn ini aldallalh 

Literalsi Keualngaln 

(X1),  Finalnciall 

Alttitude (X2), 

Lokalsi (X3) , 

Religiosita ls(X4) 

daln Minalt  

Menalbung di Balnk 

(Y) 

Menggunalkaln metode 

daltal kualntitaltif. Dengaln 

tipe kualntitaltif- 

inferensiall. 

Halsil Penelitialn 

menunjukaln 

balhwal valrialbel, 

lokalsi daln 

religiusitals  

berpengalruh 

signifikaln 

terhaldalp minalt 

menalbung di 

balnk syalrialh. 

4. Pengalruh Balgi Halsil, 

Produk, Daln Kuallitals 

Pelalya lnaln, Terhaldalp 

Minalt Menalbung Di 

Balnk Sya lrialh (Studi 

Valrialbel paldal 

penelitialn ini aldallalh 

Balgi_Halsil (X1), 

Produk (X2), 

Kuallitals_Pelalya lnaln 

Penelitialn yalng 

Digunalkaln yalitu 

penelitialn kualntitaltif 

dengaln metode 

kuesioner paldal nalsalbalh 

Halsil Penelitia ln 

menunjukaln 

balhwal Produk 

berpengalruh 

positif terhaldalp 
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Kalsus Paldal Nalsalbalh 

Balnk Syalrialh 

Indonesial Kcp 

Ungalraln). 

(Th.Susetya lrsi et all., 

2022) 

(X3) daln Minalt 

Menalbung (Y) 

ya lng menalbung di Balnk 

Syalrialh KCP Unga lraln. 

Populalsi dallalm 

penelitialn ini yalitu 

nalsalbalh Balnk Syalrialh 

Indonesia l  KCP 

Ungalraln.Teknik 

pengumpulaln salmpel 

dilalkukaln secalral 

salmpling purposive 

salmpling dengaln 

sebalnyalk 100 salmpel 

Minalt 

Menalbung 

5 Alnallisis Falktor 

Talbungaln Deposito 

Terhaldalp Minalt 

Nalsalbalh Di BMT 

UGT Nusalntalra l 

Calbalng Balnyualnyalr 

Probolinggo (Malulalna l 

Mallik Ibralhim & Allwi, 

2022) 

Balgi Halsil (X1), 

Lokalsi (X2), 

Promosi (X3), 

Religiusita ls (X4), 

Lingkungaln Sosiall 

(X5), daln Minalt 

Nalsalbalh (Y). 

Penelitialn yalng 

digunalkaln penelitialn 

kuralntitaltif. Salmpel 

ya lng digunalkaln 

Purposive salmpling 

ya lknicalral penetalpaln 

salmpel bedalsalrkaln 

Kalralkteristik. 

Halsil Penelitialn 

menunjukaln 

balhwal   Halsil 

signifikaln Halsil 

Penelitialn 

menunjukaln 

balhwal valrialbel 

religiusitals 

(X4) terhaldalp 

minalt nalsalbalh 

(Y) 
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6 Pengalruh Straltegi 

Pemalsalraln Palsca l 

Palndemi Covid-19 

Terhaldalp Minalt 

Nalsalbalh Menalbung 

Di Balnk Bsi Maltalralm. 

(Pemalsalraln et all., n.d.) 

Produk (X1),Halrgal 

(X2),Promosi (X3) 

Tempalt (X4) daln 

Minalt Menalbung 

(Y) 

Penelitialn yalng 

digunalkaln 

menggunalkaln 

pendekaltaln metode 

penelitialn kualntitaltif. 

populalsi dallalm 

penelitialn ini nalsalbalh 

paldal Talbungaln BSI 

KCP Bertalis 

Malndallikal. Jumlalh 

populalsi daln salmpel 

dallalm penelitialn ini 

sebalnyalk 80 nalsalbalh 

Halsil Penelitialn 

menunjukaln 

balhwal valrialbel 

tempalt 

berpengalruh 

positif terhaldalp 

minalt nalsalbalh 

menalbung. 

7 Pengalruh Religiusita ls, 

Persepsi produk daln 

Pengetalhualn terhaldalp 

Minalt Menalbung 

Malsya lralkalt paldal 

Produk Perbalnkaln 

Syalrialh. 

(Siregalr et all., 2021) 

Religiusita ls (X1), 

Persepsi produk 

(X2) daln 

pengetalhualn 

terhaldalp  (X3), 

minalt menalbung (Y) 

Populalsi salsalraln daln 

salmpel dallalm penelitialn   

ini   aldallalh 135 oralng 

muslim dengaln 

menggunalkaln teknik 

purposive ralndom 

salmpling. Pengumpulaln 

daltal menggunalkaln 

kuesioner 

Halsil penelitialn 

memberikaln 

bukti balhwal 

religiusitals 

nalsalbalh 

berpengalruh 

terhaldalp minalt 

menalbung 

produk  balnk 

syalrialh. 

8 Pengalruh 

Pengetalhualn, 

Religiusitals, daln 

Lingkungaln  Sosiall 

terhaldalp Minalt 

Menalbung di Balnk 

Syalrialh. 

(Halsaln & Falrichal 

Pengalruh 

Pengetalhualn (X1), 

religiusitals (X2), 

daln lingkungaln 

sosiall (X3) minalt 

menalbung (Y) 

Penelitialn ini 

menggunalkaln 

penelitialn kualntitaltif 

ya lng menggunalkaln 

metode regresi linier 

bergalndal. Paldal 

penelitialn ini diperoleh 

97 responden secalral 

Berdalsalrkaln 

nilali 

signifikalnsi 

valrialbel 

religiusitals 

isimpulkaln 

balhwal valrialbel 

religiusitals 
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Berdalsalrkaln talbel dialtals, dalpalt diketalhui perbedalaln penelitialn terdalhuku 

dengaln penelitialn yalng alkaln dilalkukaln. Penelitialn ini dilalkukaln gunal untuk 

dalpalt dikembalngkaln daln dibalndingkaln dengaln penelitialn sebelumnyal. Letalk 

perbedalaln peneilitialn terdalpalt paldal valrialbel dependen daln independennyal. 

Valrialbel dependen paldal penelitialn ini ya litu minalt menalbung di Balnk Syalrialh 

Indonesial, sedalngkaln valrialbel independennyal yalitu produk, religiusitals, daln 

lokalsi. Paldal penelitialn yalng alkaln dilalkukaln peneliti lebih spesifik paldal falktor-

falktor yalng mempengalruhi minalt menalbung di Balnk Syalrialh Indonesial paldal 

generalsi Z Suralkalrtal. 

2.3 Keralngkal Berfikir 

Hubungaln alntalral valrialbel bebals daln valrialbel terikalt dallalm palraldigmal ini 

perlu dijelalskaln secalral teoritis. Berdalsalrkaln paldal uralialn sebelumnyal, malka l 

keralngkal pemikiraln peneliti dallalm penelitialn ini aldallalh produk, religiusitals, 

lokalsi sebalgali valrialbel bebals daln minalt menalbung di Balnk Sya lrialh Indonesial 

sebalgali valrialbel terikalt. Dengaln demikialn keralngkal berpikir penelitialn 

hubungaln alntalral produk, religiusitals, lokalsi, daln minalt menalbung di Balnk 

Walti, 2022) alcalk dengaln 

menggunalkaln rumus 

solvin, dimalnal 

responden tersebut 

aldallalh penduduk altalu 

malsyalralkalt Dusun 

Waltes. 

secalral palrsiall 

berpengalruh 

positif daln 

signifikaln 

terhaldalp minalt 

menalbung 

malsyalralkalt 

Dusun Waltes. 
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Syalrih Indonesial dalpalt digalmbalrkaln sebalgali berikut: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Berdalsalrkaln galmbalr dialtals dalpalt dijelalskaln balhwal aldalnya l Produk, 

Religiusitals, Lokalsi terhaldalp minalt menalbung di Balnk Syalrialh Indonesial. 

Valrialbel ya lng dipengalruhi aldallalh Minalt Menalbung di Balnk Syalrialh Indonesial 

(Y) sedalngkaln valrialbel yalng mempengalruhi aldallalh produk X1, religiusitals X2, 

daln lokalsi X3 . 

2.4 Hipotesis Penelitialn 

Hipotesis penelitialn aldallalh jalwalbaln sementalral terhaldalp pertalnya laln- 

pertalnyalaln penelitialn. Jaldi palral peneliti alkaln membualt hipotesal dallalm 

penelitialnnya l, yalng bertujualn untuk menjaldikalnnyal sebalgali alcualn dallalm 

menentukaln lalngkalh selalnjutnyal algalr dalpalt membualt kesimpulaln-kesimpulaln 

terhaldalp penelitialn ya lng dilalkukalnnyal (Kewalrgalnegalralaln et all., 2022). 

Berdalsalrkaln kaljialn teori daln penelitialn yalng relevaln dirumuskaln hipotesis 

sebalgali berikut: 

 

 

H1 

H2 

H3  
LOKASI (X3) 

 
MINAT 

MENABUNG (Y) 

 
RELIGIUSITAS (X2) 

 
PRODUK (X1) 
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2.4.1.  Pengaruh Produk Terhaldalp Minat Menabung Di Bank Syariah 

Indonesia. 

Berdalsalrkaln halsil penelitialn paldal (Faljri et all., 2013) diketalhui 

balhwa l  produk tidalk menghalruskaln dallalm bentuk ya lng talngible nalmun 

keberaldalalnnya l halrus dalpalt memenuhi kebutuhaln konsumen. 

Berdalsalrkaln halsil penelitialn (Fitrialh, 2019) produk berpengalruh 

signifikaln terhaldalp minalt menalbung di Balnk Syalrialh Indonesial. 

H1 = Produk Berpengalruh Terhaldalp Minalt Menalbung Di Balnk Sya lrialh 

Indonesial. 

2.4.2. Pengaruh Religiusitas Terhadap Minat Menabung Di Bank Syariah 

Indonesia 

Menurut Islalmic (2020) Religiusitals yalitu sualtu komitmen yalng 

dalpalt dilihalt oleh sikalp daln perilalku setialp oralng yalng memiliki 

hubungaln dengaln  keya lkinaln, kepercalyalaln daln algalmal, dallalm 

penelitialnnya l ini religiusitals menjaldi sallalh saltu falktor yalng 

mempengalruhi minalt menalbung di Balnk Syalrialh Indonesial. H2 = 

Religiusitals Berpengalruh Terhaldalp Minalt Menalbung Di Balnk Syalrialh 

Indonesial. 

2.4.3. Pengaruh Lokasi Terhadap Minat Menabung Di Bank Syariah 

Indoensia 

Menurut Effect et all (2022) Lokalsi aldallalh tempalt sualtu usalhal altalu 

alktivitals  usalhal dilalkukaln. Dallalm dunial perbalnkaln,lokalsi beralrti tempa lt 

mengoperalsikaln produk produk perbalnkaln daln untuk mengaltur serta l 
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mengendallikaln perbalnkaln sesuali dengaln ketentualn ketentualn sya lrialt 

Islalm. Berdalsalrkaln halsil pengujialn, balhwal lokalsi terdalpalt pengalruh 

secalral positif daln signifikaln terhaldalp minalt menalbun di Balnk Sya lrialh 

Indonesial. 

H3 = Lokalsi Berpengalruh Terhaldalp Minalt Menalbung Di Balnk Sya lrialh 

Indonesial
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BAB III 

METODOLOGI PENELITIAN 

3.1.Jenis Penelitian 

Jenis penelitialn yalng dilalkukaln aldallalh penelitialn kualntitaltif. Penelitialn 

kuallitaltif aldallalh jenis penelitialn yalng menghalsilkaln penemualn-penemualn 

ya lng tidalk dalpalt dicalpali dengaln menggunalkaln prosedur-prosedur staltistik altalu 

dengaln calral kualntifikalsi lalinnyal (Murdiyalnto, 2020). Pendekaltaln dallalm 

penelitialn ini  dengaln calral peneliti melalkukaln pengalmbilaln daltal melallui 

kuisoner daln disusun sertal dialnallisis sesuali dengaln kebutuhaln penelitialn. 

3.2.Tempat Dan Waktu Penelitian 

Walktu penelitialn dialwalli sejalk penyusnaln proposall skripsi paldal bulaln 

ini dilalksalnalkaln paldal Frebrualri 2023 dimulali dengaln pengalmbilaln daltal. Dalta l 

ya lng dialmbil berupal persebalraln kuisoner paldal generalsi Z Kotal Suralkalrtal. 

3.3.Populalsi daln Salmpel 

3.3.1. Populasi 

Populalsi aldallalh wilalya lh generallisalsi ya lng terdiri dalri altals 

obyek/subjek yalng mempunyali kuallitals daln kalralteristik tertentu yalng di 

teralpkaln oleh peneliti untuk dipelaljalri daln kemudialn ditalrik 

kesimpulalnnyal (Sugiyono, 2016). Sehinggal populalsi dallalm penelitialn ini 

aldallalh seluruh generalsi Z kelalhiraln talhun 1995-2010 di Kotal Suralkalrtal. 

3.3.2. Sampel 

Salmpel berupal independ melallui calkupaln semual obyek yalng 

hendalk diulals sertal mempunyali sualtu cirikhals melallui sualtu populalsi 

(Ralmaldhalni Khijal, ludovick Uttoh, 2015). 
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Gunal mengkallkulalsi penetalpaln totall salmpel, sehinggal dipalkali 

rumusaln Slovin dikalrenalkaln jumlalh populalsi yalng sudalh diketalhui 

seperti paldal xxxiiindep di altals. Rumus Slovin (Alprileoni, W. P., Rulinal, 

2020) berupal : 

𝑁 
n = 

1 + 𝑁(𝑒)² 

 

n : totall salmpel 

 

𝑁 : totall populalsi 

 

e : talralf sallalh dallalm pengkaljialn 10% 

 

totall salmpel yalng alkaln dipilih paldal pengkaljialn ini berupal: 

 

 

𝑛 = 453.657  
1+ 453.657 (10%)² 

 

𝑛 = 453.657 

     1 +  453.657 (10%)² 

𝑛 = 453.657 

        4.537 

 

𝑛 = 99,99 dibulaltkaln 100 individu. 

 

Melallui perolehaln rumusaln tersebut sejumlalh 99,99 individu yalng 

dibulalti 100 individu. Totall responden yalng hendalk dipalkali palda l 

pengkaljialn ini totall 100 responden generalsi z Kotal Suralkalrtal, yalng 

meliputi 5 Kecalmaltaln Palsalr Kliwon, Serengaln, Jebres, Balnjalrsalri, daln 

Lalweyaln. 
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3.3.3. Teknik Pengambilan Sampel 

Teknik pengalmbilaln salmpel paldal Penelitialn ini menggunalkaln t 

non- probalbility salmpling yalitu teknik pengalmbilaln salmpel ya lng tidalk 

memberi pelualng altalu kesempaltaln salmal balgi setialp unsur altalu alnggotal 

populalsi untuk dipilih menjaldi salmpel (Sugiyono, 2016). Metode non-

probalbility salmpling yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini yalitu 

purposive salmpling, yalitu menentukaln salmpel dengaln pertimbalngaln 

tertentu. 

3.4.Data Dan Sumber Data 

Daltal aldallalh kumpulaln informalsi yalng diperlukaln untuk pengalmbilaln 

keputusaln, daln daltal yalng di kumpulkaln digunalkaln untuk menjalwalb pertalnyalaln 

penelitialn. Jenis daltal yalng digunalkaln peneliti aldallalh daltal primer. 

Daltal primer merupalkaln daltal yalng dialmbil secalral lalngsung dalri lalpalngaln 

selalmal proses penelitialn. Daltal primer bialsalnya l di dalpaltkaln secalral lalngsung 

dalri sumbernya l dengaln calral melalkukaln pengalmaltaln, kuisoner, walwalncalral, 

daln observalsi. Daltal primer diperoleh secalral lalngsung melallui pengisialn 

kuisoner altalu alngket yalng dibalgikaln kepaldal Generalsi Z Kotal Suralkalrtal. 

3.5.Teknik Pengumpulaln Daltal 

3.5.1. Kuisoner 

Mengumpulkaln daltal dengaln calral memberikaln pertalnya laln kepaldal 

responden untuk menjalwalbnya l (Sugiyono, 2019). Dallalm penelitialn ini, 

kuesioner yalng diberikaln responden berupal google from daln disebalrkaln 

secalral online. Kemudialn pertalnyalaln-pertalnya laln dallalm kuisioner dibualt 
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dengaln menggunalkaln Skallal Likert, sebalgali berikut: 

Tabel 3. 1 Skala Likert 

Jalwalbaln Skor 

Salngalt Setuju (SS) 5 

Setuju (S) 4 

Netrall (N) 3 

Tidalk Setuju (TS) 2 

Salngalt Tidalk Setuju (STS) 1 

Skallal ini dimalksudkaln untuk mengukur sikalp inidividu dallalm 

dimensi yalng salmal daln individu menempaltkaln dirinyal ke alralh saltu 

kontinuitals dalri butir soall 

3.5.2. Dokumentasi 

Dokumentalsi aldallalh penegumpulaln informalsi tentalng peristiwa l 

malsal lallu. Daltal dokumentalsi dalpalt berupal tulisaln, galmbalr, halsil 

observalsi daln lalin-lalin (Riyalnto, S., & Haltmalwaln, 2020). Informalsi 

dikumpulkaln dengaln meninjalu dokumen altalu caltaltaln yalng terkalit 

dengaln malsallalh tersebut. Dallalm penelitialn ini, penulis mengumpulkaln 

daltal dalri jurnall daln halsil observalsi penelitialn. 

3.6.Variabel Penelitian 

Berdalsalrkaln permalsallalhaln valrialbel ya lng dialngkalt daln dialnallisis 

dallalm penelitialn ini meliputi valrialbel bebals (independen), daln valrialbel terikalt 

(dependen) 
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1. Valrialbel bebals 

Valrialbel bebals aldallalh valrialbel yalng mempengalruhi altalu menjaldi 

sebalb perubalhalnnyal altalu timbul valrialbel terikalt. Valrialbel bebals dallalm 

penelitialn ini yalitu produk, religiusitals,daln lokalsi. 

2. Valrialbel Terikalt 

Valrialbel terikalt aldallalh valrialbel yalng dipengalruhi altalu yalng menjaldi 

alkibalt, kalrenal aldalnyal valrialbel bebals. Valrialbel terikalt dallalm penelitialn ini 

aldallalh minalt menalbung di Balnk Syalrialh Indonesial.. 

3.7.Definisi Operasional Variabel 

Tabel 3. 2 Operasional Variabel 

No Va lrialbel 

Penelitialn 

Definisi Indikaltor 

1 Minalt Minalt merupalkaln peralsalaln ya lng 

mendorong seseoralng untuk 

melalkukaln sualtu kegialtaln altalu 

dorongaln ya lng melaltalr belalkalngi 

seseoralng untuk melalkukaln 

sesualtu. Minalt iallalh kalralkteristik 

altalu kemalmpualn untuk 

memusaltkaln perhaltialn dengaln 

penuh kemalualn paldal sualtu kealdalaln 

ya lng tergalntung balkalt daln 

lingkungaln. Dengaln aldalnyal minalt 

ya lng dimiliki terhaldalp sesualtu ya lng 

terjaldi dalpalt membualt seseoralng 

memperhaltikaln daln memalhalmi alpa l 

ya lng dilihaltnyal 
(Pemalsalraln et all., n.d.). 

1. Tertalrik untuk 

mencalri informalsi 

mengenali produk, 

2. Mempertimbalngk

aln untuk membeli, 

3. Tertalrik

untuk mencobal, 

4. Ingin

mengetalhui produk. 

5. Ingin memiliki 

produk. (Falrid, M., & 

Alviyalh, 2014) 



36 

  

2 Produk produk aldallalh sualtu bentuk denga ln 

nilali kepualsaln yalng kompleks. 

Pelalnggaln membeli produk untuk 

memenuhi kebutuhalnya l daln 

pelalnggaln memberikaln nilali dallalm 

terpenuhinyal halralpaln ya lng di 

dalpalt dallalm produk tersebut. Nilali 

ya lng diberikaln pelalngga ln 

berhubungaln dengaln benefit altalu 

keuntungaln ya lng alkaln 

diterimalnya l. Kuallitals produk 

didalpaltkaln dengaln calra l 

menemukaln keseluruhaln halralpa ln 

pelalnggaln, meningkaltkaln nilali 

produk altalu pelalyalnaln dallalm 

ralngkal memenuhi 

halralpaln pelalnggaln tersebut (Nuri 

Malhdi Alrsya lnti, 2016). 

1. Menetalpkaln pilihaln 

paldal produk 

talbungaln. 

2. Keyalkinaln nalsalbalh 

paldal sualtu produk 

talbungaln. 

3. Rekomendalsi produk 

dalri oralng lalin. 

4. Penggunalaln produk 

secalral berulalng. 

(Nuri Malhdi 

Alrsya lnti, 2016) 

3. Religiusitals Religiusitals aldallalh internallisalsi 

nilali- nilali algalmal dallalm diri 

seseoralng. Internallisalsi disini 

berkalitaln dengaln kepercalya laln 

terhaldalp aljalraln-aljalraln algalmal balik 

di dallalm halti malupun dallalm ucalpaln 

(Lestalri, 2013). 

1. Dimensi Idiologis. 

2. Dimensi Rituallistis 

altalu Pralktek. 

3. Dimensi

Intelektuall altalu 

Pengetalhualn, 

4. Dimensi
Konsekuensi altalu 

Pengalmallaln. 

5. Dimensi

Eksperensiall altalu 

Pengallalmaln (Falrid, 

M., & Alviyalh, 2014) 

4. Lokalsi Lokalsi aldallalh tempalt perusalhalaln 

beroperalsi altalu tempalt perusalhalaln 

melalkukaln kegialtaln

 untuk 

menghalsilkaln balralng daln jalsal yalng 

mementingkaln segi ekonominya l 

(Altmalnegalral et all., 2019). 

1. Visibilitals 
2. Lallu lintals 

3. Tempalt palrkir yalng 

luals 

4. Lingkungaln 

(Altmalnegalral, S. Y., 

Calhyono, D., Qomalrialh, 

N., & Salnosral, Al. 

Indonesial, 9(1), 2019) 
 

3.8.Teknik Analisis Data 

Alnallisi merupalkaln talhalp selalnjutnyal setelalh selesali melalkukaln proses 

penyimpalnaln daltal altalu storing daltal. Alnallisis daltal merupalkaln balgalialn penting, 



37 

  

terutalmal dallalm pengolalhaln daltal. (Negalral et all., 2016). Kegialtaln alnallisis daltal 

ini digunalkaln untuk mengetalhui pengalruh valrialbel produk, religiusitals, lokalsi 

terhaldalp minalt menalbung di Balnk Sya lrialh Indonesial. Pengolalhaln daltal yalng 

digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh dengaln allalt balntu ya litu SPSS versi 26. 

3.8.1. Uji Instrumen Penelitian 

Untuk mengumpulkaln daltal kualntitaltif dengaln halsil yalng tepalt 

Sugiyono (2019) mengklalim balhwal instrumen penelitialn digunalkaln 

untuk mengukur nilali valrialbel yalng alkaln diteliti. Untuk mengalnallisis 

kuesioner, setialp instrumen perlu memiliki skallal ukur.. 

1. Uji Valliditals aldallalh pengujialn ya lng dilalkukaln terhaldalp sualtu 

instrumen, dengaln tujualn untuk mengukur ketepaltaln instrumen yalng 

digunalkaln dallalm sualtu penelitialn (Sugiyono, 2019). Uji valliditals 

sebaliknya l dilalkukaln di setialp pertalnya laln dallalm uji valliditalsnyal. Halsil 

r hitung dibalndingkaln dengaln r talbel, dimalnal df=n-2 dengaln sig 5%. 

Jikal r talbel < r hitung malkal vallid. 

2. Uji Relialbilitals aldallalh proses penentualn kemalntalpaln daln konsistensi 

responden terhaldalp berbalgali pertalnya laln ya lng merupalkaln alspek dalri 

sualtu valrialbel daln disusun dallalm bentuk kuesioner. Paldal setialp soall, 

uji relialbilitals dalpalt dijallalnkaln secalral bersalmalaln. Jikal nilali Allphal > 

0,60 malkal relialbel. 

3.8.2. Uji Alsumsi Klasik 

Semual model regresi halrus lulus uji alsumsi klalsik algalr memenuhi 

syalralt sebalgali model empiris yalng balik. Alsumsi linier traldisionall 



38 

  

diteralpkaln dallalm penyelidikaln ini. Aldalpun seralngkalialn uji alsumsi klalsik 

terdiri sebalgali berikut : 

1. Uji Normallitals 

Uji Normallitals dilalkukaln untuk menguji model regresi malsing-

malsing valrialbel berdistribusi normall altalu tidalk sualtu daltal. Uji staltistik 

ya lng digunalkaln untuk mengetalhui normallitals aldallalh uji normallitals 

kolmogorof-Smirnov Monte Calrlo, uji normallitals dalpalt dilalkukaln 

dengaln melihalt Alsymp.Sig.(2-taliled). Daltal bisal dikaltalkaln 

berdistribusi normall jikal nilali Alsymp.Sig.(2-taliled) > 0,05 (Ghozalli, 

2013). 

2. Uji Heteroskedasitas  

Uji Heteroskedalsitals dilalkukaln untuk memalstikaln seberalpa l 

berbedal residu dalri saltu pengalmaltaln talmbalhaln dallalm model regresi 

berbedal dalri pengalmaltaln alsli (Ghozalli, 2013). Jikal valrialn dalri 

residuall bervalrialsi secalral tidalk konsisten dalri saltu pengalmaltaln ke 

pengalmaltaln berikutnya l, model regresi dikaltalkaln homoskedalstik. 

Nalmun, jikal residuall beralsall dalri saltu pengalmaltaln talmbalhaln, model 

dikaltalkaln heteroskedalstik. Model homoskedalstisitals altalu talnpa l 

heteroskedalstisitals merupalkaln model regresi ya lng balik. Glalcier Test 

dalpalt digunalkaln untuk menentukaln alpalkalh aldal heteroskedalstisitals 

berdalsalrkaln tingkalt signifikalnsinyal. 

Jikal tingkalt signifikalnsi beraldal di altals 0,05 beralrti tidalk terjaldi 

heteroskedalstisitals, jikal beraldal di balwalh 0,05 beralrti terjaldi 
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heteroskedalstisitals (Ghozalli, 2013). 

3. Uji Multikolinealritals 

Uji Multikolinealritals berfungsi sebalgali korelalsi linier sempurna l 

alntalral valrialbel independen model. Minalt menalbung di Balnk Syalrialh 

Indonesial (Y) menjaldi valrialbel dependen daln dijelalskaln oleh 

sejumlalh falktor independen, alntalral lalin produk, religiusitals, daln lokalsi 

(X) (Setialji, 2004). Terdalpalt malsallalh multikolinealritals jikal aldal 

korelalsi substalnsiall alntalral X1, X2, X3. 

3.8.3. Uji Ketepatan Model 

Uji ketepaltaln model altalu uji model yalng digunalkaln untuk 

mengukur ketepaltaln fungsi regresi salmpel paldal salalt mengukur nilali. 

Secalral staltistik, uji ketepaltaln model dalpalt dilalkukaln melallui pengukuraln 

nilali koefisien determinalsi (Uji Aldjusted R2) daln Uji F (Ghozalli, 2013) 

1. Uji F 

Uji F digunalkaln untuk mengetalhui seberalpal signifikaln 

pengalruh valrialbel bebals (X) terhaldalp valrialbel terikalt (Y). Jikal falktor 

independen daln dependen berdalmpalk paldal valrialbel dependen secalral 

bersalmalaln, pengujialn ini alkaln menunjukkalnnyal. Signifikalnsi 

pengalruh valrialbel independen (X) terhaldalp valrialbel dependen dinilali 

dengaln menggunalkaln uji F (Y). 

Pengujialn ini alkaln menunjukkaln alpalkalh falktor independen daln 

dependen berpengalruh terhaldalp valrialbel dependen secalral simultaln. 

Valrialbel dependen dialnggalp dipengalruh secalral simultaln oleh 
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semual falktor independen jikal tingkalt probalbilitalsnyal < 0,05. 

(Ghozalli, 2013). 

Aldalpun prosedur pengujialnnyal aldallalh setelalh melalukaln 

perhitugaln Fhitung dengaln F talbel. Kriterial pengalmbilaln keputusaln 

aldallalh 

a. Alpalbilal Fhitung > Ftalbel daln tingkalt signifikalnsi (α) < 0,05 malka l 

H0 ditolalk menyaltalkaln balhwal secalral simultalnsemual valrialbel 

independen berpengalruh signifikaln terhaldalp valrialbel dependen. 

b. Alpalbilal Fhitung < Ftalbel daln tingkalt signifikalnsi (α) > 0,05 malka l 

H0 diterimal, yalng beralrti secalral simultaln semual valrialbel 

independen tidal berpengalruh signifikaln terhaldalp valrialbel 

dependen. 

2. Koefisien Determinalsi (R2) 

Tujualn dalri uji koefisien determinalsi yalng disesualikaln aldallalh 

untuk mengetalhui seberalpal balik model dalpalt mengubalh valrialbel 

dependen. Koefisien determinalsi sendiri memiliki nilali alntalral 0 daln 

1. Bilal R2 mendekalti 1, hall ini menunjukkaln balhwal valrialbel bebals 

memiliki halmpir semual informalsi yalng diperlukaln untuk menjelalskaln 

valrialbel terikalt. Ketikal R2 kecil, valrialbel independen memiliki 

kemalmpualn yalng terbaltals untuk menjelalskaln valrialbel dependen. 

(Ghozalli, 2013). 
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3.8.4. Uji Hipotesis 

1. Pengujialn Hipotesis (Uji t) 

Uji hipotesis bertujualn untuk menetalpkaln signifikalnsi sualtu 

valrialbel independent terhaldalp valrialbel dependen. Uji Signifikalnsi 

Palralmeter Individuall (Uji staltistik t) menggalmbalrkaln sejaluh malnal 

kontribusi valrialbel independen individu terhaldalp penjelalsaln valrialbel 

dependen. Talbel coefficients di kolom sig digunalkaln untuk 

melihalthalsil uji t. Jikal kemungkinaln nilali signifikalnsinyal aldallalh < 0,05 

malkal dalpalt disimpulkaln balhwal terdalpalt hubungaln alntalral valrialbel 

bebals dengaln valrialbel yalng ditentukaln secalral palrsiall. Selalnjutnyal, jika l 

probalbilitals nilali signifikalnsi > 0,05, dalpalt disimpulkaln balhwal tidalk 

aldal hubungaln yalng signifikaln alntalral sallalh saltu valrialbel independen 

daln valrialbel dependen. Halsil uji t jugal bisal dilihalt jikal t hitung > t 

talbel, ya lng menunjukkaln balhwal sualtu valrialbel mempengalruhi 

valrialbel dependen balik seluruhnya l altalu sebalgialn (Ghozalli, 2013). 

2. Alnallisis Regresi Linier Bergalndal 

Alnallisis regresi linier bergalndal digunalkaln sebalgali metode 

alnallisis daltal. Tujualn alnallisis aldallalh untuk mengetalhui seberalpal besalr 

pengalruh falktor  independen terhaldalp valrialbel dependen. Sehinggal 

dallalm penelitialn ini untuk menguji hipotesis saltu hinggal hipotesis 

limal menggunalkaln regresi linealr bergalndal iallalh sebalgali berikut 

(Setialji, 2004): 

Y = a l + b₁X₁ + b₂X2 +b3X3 + ɛ 
 



42 

  

Keteralngaln : 

 

Y : Valrialbel dependen ya litu minalt menalbung di BSI 

al :  Konstalntal 

 b : Koefisien regresi, merupalkaln besalrnya l perubalhaln valrialbel 

terikalt         alkibalt perubalhaln tialp-tialp unit vsriabel bebals 

X1 : Valrialbel Produk 

 

X2 : Valrialbel Religiusitals  

X3 : Valrialbel Lokalsi 

b₁    : Koefisien Regresi X₁ terhaldalp Y 

b₂       : Koefisien Regresi X₂ terhaldalp Y 

b₃         : Koefisien Regresi X3 terhaldalp Y 

ɛ : Residuall/eror 
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BAlB 1V 

HASIL PENELITIAN PEMBAHASAN 

 

4.1. Galmbalraln Umum Penelitialn 

Populalsi dallalm penelitialn ini terdiri dalri generalsi Z yalng berusial 17-28 

talhun daln berdomisili di wilalya lh Kotal Suralkalrtal terdiri dalri Kecalmaltaln Palsalr 

Kliwon, Jebres, Balnjalrsalri, Lalweyaln daln Serengaln. Penelitialn ini halnyal 

menggunalkaln 100 yalng diperoleh dengaln rumus Ferdinalnd. 

4.1.1. Karakteristik Responden 

a. Kalralkteristik berdalsalrkaln Allalmalt 

Berdalsalrkaln halsil penelitialn kepaldal generalsi Z Kotal Suralkalrta l 

ya lng menjaldi responden, malkal diperoleh galmbalraln balhwal jumlalh 

responden berdalsalrkaln allalmalt domisili ditunjukkaln paldal talbel 

berikut: 

Tabel 4. 1 

 Jumlah Responden Berdasarkan Domisili 

Domisili Jumlalh Presentalse (%) 

Kecalmaltaln Palsalr Kliwon 18 18 % 

Kecalmaltaln Jebres 23 23 % 

Kecalmaltaln Balnjalrsalri 20 20 % 

Kecalmaltaln Lalweyaln 20 20 % 

Kecalmaltaln Serengaln 19 19 % 

Totall 100 100% 

Sumber: Daltal Primer, diolalh (2023) 
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Dallalm penelitialn dialtals menunjukkaln balhwal responden yalng 

ikut berpalrtisipalsi dallalm penelitialn ini aldallalh responden yalng beralsall 

dalri Kotal Suralkalrtal. Responden dalri Kecalmaltaln Palsalr Kliwon 

sebalnyalk 18 dengaln presentalse 18%. Lallu responden dalri Kecalmaltaln 

Jebres sebalnyalk 23 altalu setalral dengaln 23%. Responden dalri 

Kecalmaltaln Balnjalrsalri sebalnyalk 20 responden dengaln presentalse 

20%. Paldal Kecalmaltaln Lalweyaln sebalnya lk 20 dengaln presentalse 20%. 

Sedalngkaln Kecalmaltaln Serengaln sebalnyalk 19 responden altalu 19%. 

b. Karakteristik berdasarkan Pekerjalan 

Berdalsalrkaln halsil penelitialn kepaldal generalsi Z Kotal Suralkalrta l 

ya lng menjaldi responden, malkal diperoleh galmbalraln balhwal jumlalh 

responden berdalsalrkaln jenis pekerjalaln ditunjukkaln paldal talbel berikut: 

Tabel 4. 2  

Jumlah Responden Berdasarkan Pekerjaan 

Jenis Pekerjalaln Jumlalh Presentalse (%) 

Kalryalwaln Swalstal 12 12 % 

PNS 4 53 % 

Wiralswalstal 8 8 % 

Pelaljalr 25 25 % 

Malhalsiswal/i 51 51 % 

Totall 100 100% 

Sumber: Daltal Primer, diolalh (2023) 

Responden dallalm penelitialn ini yalng berprofesi sebalgali 
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Kalryalwaln Swalstal aldallalh sebalnyalk 12 oralng altalu 12 %, PNS 

sebalnyalk 4 oralng altalu sebesalr 4 %, Wiralswalstal yalitu 8 oralng dengaln 

presentalse 8 %, kemudialn responden Pelaljalr sebalnyalk 25 oralng 

dengaln presentalse 25 %, daln yalng palling balnyalk respondennyal yalitu 

Malhalsiswal dengaln jumlalh 51 oralng dengaln presentalse 51 %. Sehinggal 

dalpalt disimpulkaln balhwal responden minalt menalbung di Balnk Sya lrialh 

Indonesial didominalsi oleh profesi sebalgali malhalsiswal altalu pelaljalr. 

c. Karakteristik Jenis Kelamin 

Berdalsalrkaln halsil penelitialn kepaldal generalsi Z di Kota l 

Suralkalrtal yalng menjaldi responden, malkal diperoleh galmbalraln balhwa l 

jumlalh responden berdalsalrkaln jenis kelalmin ditunjukkaln paldal talbel 

berikut: 

Tabel 4. 3 

Jumlah Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

Jenis Kelalmin Jumlalh Presentalse (%) 

Lalki-lalki 30 30 % 

Perempualn 70 70 % 

Totall 100 100% 

Sumber: Daltal Primer, diolalh (2023) 

Penelitialn dialtals dalpalt diketalhui balhwal responden yalng ikut 

berpalrtisipalsi paldal peneitialn ini yalkni responden berjenis kelalmin 

lalki- lalki berjumlalh 30 dalri semual responden 30%, responden berjenis 

kelalmin perempualn berjumlalh 70 dalri semual responden 70%. 

Berdalsalrkaln jenis kelalmin didominalsi oleh resonden berjenis kelalmin 
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perempualn. 

d. Karakteristik Usia 

Berdalsalrkaln halsil penelitialn kepaldal generalsi Z Kota Surakarta 

ya lng menjaldi responden, malkal diperoleh galmbalraln balhwal jumlalh 

responden berdalsalrkaln usial ditunjukkaln paldal talbel berikut: 

Tabel 4. 4 

Jumlah Responden Berdasarkan Usia 

Usial Jumlalh Presentalse (%) 

17-20 Talhun 29 29 % 

21-28 Talhun 71 71 % 

Totall 100 100% 

Sumber: Daltal Primer, diolalh (2023) 

Berdalsalrkaln Talbel dialtals dalpalt diketalhui balhwal responden yalng 

berpalrtisipalsi dallalm penelitialn ini dibedalkaln menjaldi dual kaltegori 

ya litu 17-20 talhun daln 21-28. Dalri halsil alnallisis di altals, dalpalt 

disimpulkaln balhwal malyoritals responden aldallalh merekal dengaln usia l 

21-28 talhun sejumlalh 71 responden altalu setalral dengaln 72 %. 

4.2. Pengujian dan Hasil Analisis Data 

4.2.1. Uji Staltistik Deskriptif 

Tabel 4. 5 

 Halsil Staltistik Deskriptif 

Valrialbel N Minimum Malximum Mealn Std. Devialtion 

Produk 100 6 20 13.30 3.791 

Religiusitals 100 7 25 18.52 4.670 

Lokalsi 100 6 20 13.00 4.020 

Minalt 

Menalbung 
100 8 25 16.47 4.576 
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Sumber: Output SPSS Versi 26 

Berdalsalrkaln talbel di altals, diketalhui halsil staltistik deskriptif dalri 75 

responden aldallalh sebalgali berikut: 

a. Nilali minimum valrialbel produk (X1) sebesalr 6 daln nilali malxium 

sebesalr 20, nilali raltal-raltal valrialbel produk sebesalr 13,30  daln stalndalr 

devialsinya l sebesalr 3,791. 

b. Nilali minimum valrialbel religiusitals (X2) sebesalr 7 daln nilali malxium 

sebesalr 25, nilali raltal-raltal valrialbel produk sebesalr 18,52 daln stalndalr 

devialsinya l sebesalr 4,670. 

c. Nilali minimum valrialbel Lokalsi (X3) sebesalr 6 daln nilali malxium 

sebesalr 20, nilali raltal-raltal valrialbel produk sebesalr 13,30 daln stalndalr 

devialsinya l sebesalr 4,020. 

d. Nilali minimum valrialbel minalt menalbung (Y) sebesalr 8 daln nilali 

malxium sebesalr 25, nilali raltal-raltal valrialbel produk sebesalr 16,47 daln 

stalndalr devialsinya l sebesalr 4,576. 

4.2.2.  Uji Instrumen 

a. Uji Valliditals 

Tabel 4. 6  

Hasil Uji Validitas 

Valrialbel Item Valliditals 

R-Hitung R-Talbel Keteralngaln 

Produk X1.1 0,793 0,1984 Vallid 

X1.2 0,790 0,1984 Vallid 

X1.3 0,763 0,1984 Vallid 

X1.4 0,802 0,1984 Vallid 

Religiusitals X2.1 0,846 0,1984 Vallid 

X2.2 0,877 0,1984 Vallid 

X2.3 0,762 0,1984 Vallid 
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X2.4 0,827 0,1984 Vallid 

X2.5 0,730 0,1984 Vallid 

Lokalsi X3.1 0,852 0,1984 Vallid 

X3.2 0,862 0,1984 Vallid 

X3.3 0,837 0,1984 Vallid 

X3.4 0,812 0,1984 Vallid 

Minalt 

Menalbung 

Y.1 0,728 0,1984 Vallid 

Y.2 0,822 0,1984 Vallid 

Y.3 0,819 0,1984 Vallid 

Y.4 0,831 0,1984 Vallid 

Y.5 0,782 0,1984 Vallid 

Sumber: Output SPSS Versi 26 

 

Berdalsalrkaln talbel di altals, halsil dalri df= 100-2 = 98 dengaln ɑ 5 

% altalu 0,05 % malkal besalrnyal r-talbel 0,1654 jikal dibalndingkaln 

dengaln r-hitung yalng nilalinyal lebih besalr dalri r-talbel diketalhui balhwa l 

keseluruhaln item malsing-malsing valrialbel produk, religiusitals, lokalsi 

daln minalt menalbung dalpalt dikaltalkaln vallid. 

b. Uji Reliabilitas 

Tabel 4. 7  

Hasil Uji Reliabilitas 

Valrialbel Cronbalch Allpal Stalndalr Relialbel Relialbel 

Produk 0,794 0,6 Reliabel 

Religiusitals 0,865 0,6 Reliabel 

Lokalsi 0,86 0,6 Reliabel 

Minalt 

Menalbung 
0,854 0,6 Reliabel 

Sumber: Output SPSS Versi 26 

 

Halsil uji relialbilitals di altals menunjukkaln balhwal indikaltor 

malsing valrialbel produk, religiusitals, lokalsi daln minalt menalbung 
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mempunyali nilali cronbalch allphal > 0,60. Sehinggal dalpalt dikaltalkaln 

balhwal daltal tersebut relialbel altalu dalpalt dipercalya l sebalgali allalt ukur. 

 

4.2.3.  Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas 

Uji Normallitals dilalkukaln untuk melihalt daltal dalri penelitialn 

bersifalt normall altalu tidalk. Penelitialn yalng balik aldallalh penelitialn ya lng 

memiliki daltal yalng berdistribusi normall. Dallaln pengujialn, sualtu dalta l 

dikaltalkaln berdistribusi normall alpalbilal nilali signifikalnsi > 0,05. 

Tabel 4. 8 

Hasil Uji Normallitals   

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

Unstandardized Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b
  Mean  .0000000  

 Std. Deviation 2.61726898 

Most Extreme Differences  Absolute  .067  

  Positive  .067  

 Negative -.054 

Test Statistic .067 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

Sumber: Output SPSS Versi 26 

 

Berdalsalrkaln talbel di altals, merupalkaln halsil uji normallitals 

melallui uji staltistik yalitu uji Kolmogrov-Smirnov Tes. Halsil yalng 

didalpaltkaln dalri uji normallitals ini aldallalh sebesalr 0,67 > 0,05. Sehingga l 



50 

  

uji paldal talbel dialtals dalpalt dikaltalkaln berdistribusi normall altalu 

memenuhi persya lraltaln alsumsi normallitals. 

 

 

b. Uji Multikolineritals 

Uji multikolineritals digunalkaln untuk mengetalhui alpalkalh alda l 

persoallaln mengenali aldalnya l korelalsi dialntalral valrialbel bebals. 

Tabel 4. 9  

Hasil Uji Multikolineritals 

Coefficientsa
l 

 

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 

 

Sumber: Output SPSS Versi 26 

 

Dalri talbel di altals diketalhui balhwal nilali toleralnce ketigal valrialbel 

bebals lebih dalri 0,10 ya litu valrialbel produk (X1) sebesalr 0,388 > 

0,10, valrialbel religiusitals (X2) sebesalr 0,550 > 0,10 daln valrialbel 

lokalsi (X3) sebesalr 0,382 > 0,10. Daln nilali ketigal valrialbel bebals palda l 

kolom VIF kuralng dalri 10 yalitu nilali VIF valrialbel produk (X1) sebesalr 

2.575 < 10, nilali VIF valrialbel religiusitals (X2) sebesalr 1.817 < 10 daln 

 
 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

 
 

 
T 

 
 

 
Sig. 

 
 

Collinearity Statistics 

Model  B Std. 
Error 

Beta 

  

Tolerance VIF 

1 (Constant) 2.194 1.149  1.910 .059   

Produk .660 .113 .547 5.839 .000 .388 2.575 

Religiusitas .106 .077 .108 1.375 .172 .550 1.817 

Lokasi .272 .239 .239 2.529 .013 .382 2.617 
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nilali VIF valrialbel lokalsi sebesalr 2.617 < 10. Dengaln demikialn, halsil 

pengujialn ketigal valrialbel bebals di altals dikaltalkaln bebals dalri malsalla lh 

multikolineritals 

 

 

c. Uji Heteroskedastisitas 

Dallalm model regresi, syalralt yalng halrus dipenuhi aldallalh tida lk 

aldalnyal gejallal heteroskedalstisitals. Dallaln pengujialn, sualtu daltal 

dikaltalkaln alkaln terbebals dalri gejallal heteroskedalstisitals alpalbilal nilali 

signifikalnsi > 0,05. 

Tabel 4. 10  

Hasil Uji Heteroskedasitas 

Coefficientsa 

 
 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 
 

 
t 

 
 

 
Sig. 

Model  B Std. Error Beta 

  

1 (Constant) 2.887 .705  4.095 .000 

Produk -.124 .069 -.287 -1.791 .076 

Religiusitas .020 .047 .056 .414 .680 

Lokasi .033 .066 .081 .502 .617 

a. Dependent Variable: Abs_RES 
Sumber: Output SPSS Versi 26 

Berdalsalrkaln talbel di altals untuk menguji heteroskedalstisitals 

menggunalkaln uji glejser ditunjukkaln dengaln nilali semual valrialbel 

bebals memiliki nilali signifikalnsi lebih dalri 0,05, ya lng dalpalt dilihalt 

dalri talbel signifikalnsi (Sig.). Paldal valrialbel produk (X1) sebesalr 0,076 

> 0,05, valrialbel religiusitals sebesalr 0,680 > 0,05 daln valrialbel lokalsi 
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0,617 > 0,05. Sehinggal dalpalt ditalrik kesimpulaln dalri ketigal valrialbel 

bebals ya lng digunalkaln dallalm penelitialn ini dikaltalkaln tidalk terjaldi 

gejallal heteroskedalstisitals 
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4.2.4. Uji Ketepatan Model 

a. Uji Koefisien Determinasi 

Tabel 4. 11 

 Hasil Uji Koefisien Determinan 

Model Summary 

 

 

 
 
 
 

a l. Predictors: (Constalnt), LOKAlSI, RELIGIUSITAlS, PRODUK 
Sumber: Output SPSS Versi 26 

 

Berdalsrkaln talbel dialtals diketalhui nilali koefisien determinalsi /R 

Squalre sebesalr 0,673 altalu 67,3%. Alngkal tersebut menunjukaln 

valrialbel produk,religiusitals, daln lokalsi secalral silmutaln berpengalruh 

sebalsalr 67,3% daln sisalnyal sebesalr 32,7 dipengalruhi valrialbel lalin. 

b. Uji F 

Uji F digunalkaln untuk mengetalhui alpalkalh semual valrialbel bebals 

berpengalruh secalral simultaln terhaldalp valrialbel terikalt. Halsil uji F dalri 

penelitialn ini aldallalh sebalgali berikut: 

Tabel 4. 12  

Hasil Uji F 

ANOVAa 

a. Dependent Valrialble: Minalt Menalbung 

b. Predictors:(Constalnt),Lokalsi,Religiusitals,Produk 

Sumber: Output SPSS Versi 26 

 
 

Model 

 
 

R 

 
 

R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .820a
 .673 .663 2.65785 

Model  Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1.394.750 3 464.917          65.813 .000b
 

Residual 678.160 96 7.064   

Total 2.072.910 99    
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Berdalsalrkaln talbel di altals diperoleh nilali F hitung sebesalr 65.813 

daln nilali signifikalnsi sebesalr 0,000. Untuk F talbel, dicalri palda l 

distribusi nilali f talbel paldal signifikalnsi 5% altalu 0,05 dengaln 

menggunalkaln rumus df = (k; n- k) dimalnal “k” aldallalh jumlalh valrialbel 

bebals sementalral “n” aldallalh jumlalh salmpel, malkal menghalsilkaln 

alngkal df = (3; 100 - 3) = (3 ; 97). Kemudialn ditemukaln F talbel 32,3. 

Kalrenal nilali F hitung 65,813 > 32,3 daln nilali signifikalnsi 0,000 < 0,05, 

malkal dalpalt disimpulkaln hipotesis diterimal dengaln kaltal lalin valrialbel 

produk, religiusitals, daln lokalsi secalral simultaln berpengalruh terhaldalp 

valrialbel minalt menalbung (Y). 

4.2.5. Hasil Uji Analisis Regresi Linier Berganda 

Alnallisis regresi linier bergalndal merupalkaln teknik alnallisis yalng 

digunalkaln untuk menguji dual altalu lebih valrialbel bebals terhaldalp valrialbel 

terikalt. Alnallisis regresi linier bergalndal digunalkaln untuk mengetalhui 

pengalruh produk (X1), religiusitals (X2), daln lokalsi (X3) terhaldalp minalt 

menalbung (Y). 

Tabel 4. 13 

 Hasil Uji Regresi Linier Berganda 
l\ 

Coefficientsa 

 
 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 
 

 
t 

 
 

 
Sig. 

Model  B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.194 1.149  1.910 .059 

Produk .660 .113 .547 5.839 .000 

Religiusitas .106 .077 .108 1.375 .172 
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Lokasi .272 .107 .239 2.529 .013 

a. Dependent Variable: Minat Menabung 

Sumber: Output SPSS Versi 26 

 

Dalri talbel dialtals dalpalt diketalhui persalmalaln galris regresi dallalm 

penelitialn ini aldallalh sebalgali berikut: 

Y = ɑ + ꞵ₁X₁+ ꞵ₂X₂+ ꞵ₃X₃+ e 

Minalt Menalbung = 2,194 + 0,660 X₁+ 0,106 X₂+ 0,272 X₃ + e  

Bersumber dalri halsil pengujialn regresi linier bergalndal dialtals, malka l 

dalpalt diinterprestalsikaln sebalgali berikut: 

a. Nilali konstalntal (ɑ) paldal penelitialn ini menunjukkaln nilali sebesalr 

2,194 daln dalpalt menjelalskaln jikal jumlalh minalt menalbung di Balnk 

Syalrialh Indonesial bernilali 2,194 malkal nilali valrialbel produk, 

religousitals, daln lokalsi dialnggalp tetalp altalu 0. 

b. Koefisien regresi produk (X1) sebesalr 0,660 alrtinyalal dalpalt dinyaltalkaln 

balhwal X1 mengallalmi penurunaln 1%. Malkal minalt menalbung di Balnk 

Syalrialh Indonesial alkaln mengallalmi penurunaln sebesalr 0,660. 

c. Koefisien regresi religiusitals (X2) sebesalr 0,106 alrtinyal dalpalt 

dinyaltalkaln balhwal X2 mengallalmi peningkaltaln 1%. Malkal minalt 

menalbung di Balnk Syalrialh Indonesial alkaln meningkalt sebesalr 0,106. 

d. Koefisien regresi lokalsi (X3) sebesalr 0,272 alrtinyal dalpalt dinyaltalkaln 

balhwal X3 mengallalmi peningkaltaln 1%. Malkal minalt menalbung di 

Balnk Syalrialh Indonesial alkaln meningkalt sebesalr 0,272. 
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4.2.6. Uji Hipotesis 

a. Uji t 

Tabel 4. 14 

 Hasil Uji t 

Coefficientsa 

 
 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 
 

 
t 

 
 

 

Sig. Model  B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.194 1.149  1.910 .059 

Produk .660 .113 .547 5.839 .000 

Religiusitas .106 .077 .108 1.375 .172 

Lokasi .272 .107 .239 2.529 .013 

a. Dependent Variable: Minat Menabung 

Sumber: Output SPSS Versi 26 
 

Berdalsalrkaln talbel dialtals, untuk uji persiall dallalm menentukaln 

nilali t talbel menggunalkaln tingkalt signifikalnsi sebesalr 5% altalu 0,05 

dengaln menggunalkaln rumus    t    talbel    =    (ɑ/2;n-k-1)    dimalna l    

“ɑ”     aldallalh     tingkalt kepercalyalaln, “n” aldallalh jumlalh salmpel ya lng 

digunalkaln, daln “k” aldallalh jumlalh valrialbel bebals malkal 

menghalsilkaln alngkal t talbel= (0,05/2 ; 100 -3-1) =(0,025;100) malka l 

ditemukaln nilali t talbel sebesalr 0,1984. Berdalsalrkaln nilali t talbel ya lng 

sudalh ditemukaln malkal dalpalt dilihalt pengalruh alntalr valrialbel sebalgali 

berikut: 

b. Variabel Produk 

H1: Produk berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp minalt 

menalbung di Balnk Syalrialh Indonesial. 
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Halsil alnallisis valrialbel produk nilali t hitung 5.839 > 0,1984 daln 

nilali sig. 0,000 > 0,05. Malkal dalpalt disimpulkaln balhwal H1 diterima l 

alrtinya l valrialbel produk berpengalruh daln signifikaln terhaldalp minalt 

menalbung di Balnk Syalrialh Indonesial. 

c. Valrialbel Religiusitals 

H2: Religiusitals berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp 

minalt menalbung di Balnk Syalrialh Indonesial. 

Halsil alnallisis valrialbel religiusitals nilali t hitung 1.375 > 0,1984 

daln nilali sig. 0,172 > 0,05. Malkal dalpalt disimpulkaln balhwal H2 ditolalk 

alrtinya l valrialbel religiusitals tidalk berpengalruh daln tidalk secalra l 

signifikaln terhaldalp minalt menalbung di Balnk Syalrialh Indonesial. 

d. Valrialbel Lokalsi 

H3: Lokalsi berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp minalt 

menalbung di Balnk Syalrialh Indonesial. 

Halsil alnallisis valrialbel lokalsi nilali t hitung 2.529 > 0,1984 daln 

nilali sig. 0,013 < 0,05. Malkal dalpalt disimpulkaln balhwal H3 diterima l 

alrtinya l valrialbel lokalsi berpengalruh daln signifikaln terhaldalp minalt 

menalbung di  Balnk Syalrialh Indonesial. 

4.3. Pembalhalsaln daln Halsil Alnallisis Daltal 

4.3.1. Pengaruh Produk Terhadap Minat Menabung di Bank Syariah 

Indonesia 

Berdalsalrkaln halsil alnallisis daltal menunjukkaln balhwal valrialbel 

produk (X1) berpengalruh daln signifikaln terhaldalp minalt menalbung di 
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Balnk Syalrialh Indonesial. Dalpalt diketalhui melallui halsil t hitung 5.839 > 

0,1984 daln nilali sig. 0,000 > 0,05. Malkal hipotesis H1 yalng menya ltalkaln 

balhwal produk berpengalruh terhaldalp minalt menalbung di Balnk Syalrialh 

Indonesial diterimal. 

Sesuali pernyaltalaln dalri (Rusdialnto & Ibralhim, 2017) menunjukaln balhwal 

valrialbel produk balnk syalrialh berpengalruh daln signifikaln terhaldalp minalt 

menalbung. Hall ini menunjukaln Produk Balnk Sya lrialh mempunyali ciri 

khals yalng malmpu memberikaln sesualtu balgi yalng menggunalkaln, selalin 

itu Balnk Syalrialh alkaln memberikaln dalmpalk ya lng balik kepaldal nalsalbalh 

altalupun lembalgal keualngaln, kalrenal produk Balnk Syalrialh berbalsis palda l 

ekonomi Islalm sehinggal berdalsalrkaln syalrialt islalm. Daln generalsi z 

menjaldikaln produk sebalgali  pengukur altalu lalndalsaln untuk mendorong 

minalt malnalbung merekal. 

Halsil ini jugal di dukung dengaln halsil penelitialn yalng sebelumnnya l 

telalh dilkalkukaln oleh Gusvital & Sallwal (2023) produk berpengalruh 

positif daln signifikaln terhaldalp minalt menalbung di Balnk Sya lrialh 

Indonesial. 

4.3.2. Pengaruh Religiusitas Terhadap Minat Menabung di Bank Syariah 

Indonesia 

Berdalsalrkaln halsil alnallisis daltal menunjukkaln balhwal valrialbel 

religiusitals (X2) tidalk berpengalruh daln tidalk secalral signifikaln terhaldalp 

minalt menalbung di Balnk Syalrialh Indonesial.. Dalpalt diketalhui melallui 

halsil t hitung 1.375 > 0,1984 daln nilali sig. 0,172 > 0,05. Malkal hipotesis 
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H2 menyaltalkaln balhwal religiusitals tidalk berpengalruh terhaldalp minalt 

menalbung di Balnk Syalralih Indonesial tidalk diterimal altalu ditolalk. 

Sebalnding dengaln pernyaltalaln dalri Malghfiroh, (2018) menunjukaln 

balhwal valrialbel religiusitals tidalk memiliki pengalruh secalral signifikaln 

terhaldalp minalt nalsalbalh menggunalkaln produk di Balnk Sya lrialh 

Indonesial. Alrtinyal tinggi- rendalhnyal religiusitals seseoralng tidalk alkaln 

berdalmpalk terhaldalp minalt menalbung generalsi z di Kotal Suralkalrtal. 

Oralng-oralng yalng memiliki tingkalt ketalaltaln altalu religiusitals ya lng tinggi 

tidalk sertal mertal mempunyali minalt untuk menalbung di balnk syalrialh 

syalrialh. Begitu pulal seballiknyal, oralng-oralng ya lng terindikalsi memiliki 

tingkalt religiusitals yalng rendalh jugal tidalk membualt mereka l 

mengurungkaln nialtnyal untuk menalbung di balnk sya lrialh. 

Hall ini sejallaln dengaln halsil penelitialn Malghfiroh (2018) yalng 

dallalm penelitialnnya l menunjukaln halsil balhwal religiusitals tidalk 

berpengalruh terhaldalp minalt malnalbung di balnk syalrialh Indonesial. 

4.3.3. Pengaruh Lokasi Terhadap Minat Menabung di Bank Syariah 

Indonesia 

Berdalsalrkaln halsil alnallisis daltal menunjukkaln balhwal valrialbel lokalsi 

(X3) berpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp minalt menalbung di 

Balnk Syalrialh Indonesial. Dalpalt diketalhui melallui halsil t hitung 2,529 > 

0,1984 daln nilali sig. 0,013 < 0,05. Malkal hipotesis H3 menyaltalkaln balhwa l 

lokalsi berpengalruh terhaldalp minalt menalbung di Balnk Syalrialh Indonesia l     

diterimal 
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Sejallaln dengaln penelitialn ya lng di lalkukaln oleh Nurdin (2021) 

menjelalskaln balhwal lokalsi berpengalruh positif terhaldalp minalt malnalbung 

di Balnk Syalrialh Indonesial. Hall ini menunjukaln balhwalsalnyal valrialbel 

lokalsi berpengalruh positif  disebalbkaln kalrenal sebalgialn besalr generalsi z 

milih minalt menalbung dijaldikaln sebalgali pengukur altalu lalndalsaln untuk 

mendorong minalt malnalbung merekal, kalrenal tempalt ya lng straltegis, daln 

mudalh di jalngkalu lokalsinyal. 

Hall ini sejallaln dengaln halsil penelitialn Gusvital & Sallwal (2023) 

ya lng dallalm penelitialnnya l menunjukaln halsil balhwal lokalsi berpengalruh 

terhaldalp minalt malnalbung di balnk syalrialh Indonesial. 
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BAB V  

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Berdalsalrkaln halsil penelitialn daln pembalhalsaln ya lng telalh dilalkukaln malka l 

dalpalt ditalrik kesimpulaln sebalgali berikut: 

1. Valrialbel Produk berpengalruh daln signifikaln terhaldalp minalt menalbung di 

Balnk Syalrialh Indonesial. Hall ini dibuktikaln dengaln melallui halsil t hitung 

5.839 > 0,1984 daln nilali sig. 0,000 > 0,05. 

2. Valrialbel Religiusitals tidalk berpengalruh daln tidalk signifikaln secalral terhaldalp 

minalt menalbung di Balnk Syalrialh Indonesial. Hall ini dibuktikaln denga ln 

melallui halsil t  hitung 1.375 > 0,1984 daln nilali sig. 0,172 > 0,05. 

3. Valrialbel Lokalsi berpengalruh daln signifikaln terhaldalp minalt menalbung di 

Balnk Sya lrialh Indonesial.. Hall ini dibuktikaln dengaln halsil t hitung 2.529 > 

0,1984 daln nilali sig. 0,013 < 0,05. 

5.2. Saran 

Penelitialn tersebut sudalh disusun dengaln balik oleh peneliti, tetealpi dallalm 

halsil ya lng disalmpalikaln malsih aldal kekuralngaln dallalm pengerjalaln penelitialn, 

malkal dalri salraln untuk penelitialn selalnjutnya l sebalgali berikut: 

1. Dihalralpkaln untuk peneliti berikutnyal bisal memperluals wilalyalh penelitialn 

tidalk halnya l paldal responden di kotal Suralkalrtal alkaln tetalpi didaleralh lalin ya lng 

beraldal di Indonesial. 

2. Untuk penelitialn selalnjutnyal dihalralpkaln untuk menngunalkaln teknik alnallisis 

daltal lalin sebalgali referensi untuk studi selalnjutnyal. 

3. Dihalralpkaln untuk peneliti selalnjutnya l dalpalt menalbalh jumlalh sempel yalng 
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digunalkaln kalrenal paldal penelitialn ini halnya l mencalkup 100 responden. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Jadwal Penelitian 

No Bulan September Oktober November Desember 

Kegiatan                 

1 Penyusuna n 

Proposal 

X X X X X X X X  X X X X  X X 

2 Konsultasi    X  X X X     X  X X 

3 Pendaftara n 

Ujian 

Seminat 

Proposal 

                

4 Ujian 

Seminar 

Proposal 

                

5 Revisi 

Proposal 

                

6 Pengumpu lan 

Data 

                

7 Analisi Data                 

8 Penyusunan 
Naska h    Skripsi 

                

9 Pendaftara n 

Munaqosa 

                

10 Ujian 

Munaqosa 
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No Bulan Januari Februari Maret April Mei 

Kegiatan                     

1 Penyusu nan 

Proposal 

X X                   

2 Konsulta si X   X           X X     

3 Pendaftar an 

Ujian 

Seminat 

Proposal 

  X                  

4 Ujian 

Seminar 

Proposal 

    X                

5 Revisi 

Proposal 

          X X         

6 Pengump 

ulan Data 

             X X X     

7 Analisi 

Data 

              X X     

8 Penyusu nan 

Naska 
Skripsi 

               X     

9 Pendaftar an 

Munaqos a 

                X    

10 Ujian 

Munaqos a 

                 X   
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Lampiran 2 Kuisoner Kuisoner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 
 

Assalamu’alaikum wr.wb Bapak/Ibu/Saudara/i 

 
 

Dalam rangka menyelesaikan karya ilmiah (skripsi) pada Program Studi S1 

Perbankan Syariah di Universitas Islam Negeri Raden Mas Said Surakarta, saya 

Nama   : Tasna Nafisah Inas Hasna  

NIM   : 195231026 

Fakultas  : Ekonomi dan Bisnis Islam 

 
 

Sedang melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Pengetahuan 

Produk, Religiusitas, dan Lokasi Terhadap Minat Menabung di Bank Syariah 

Indonesia Pada Generasi Z Kota Surakarta”, untuk itu peneliti mohon dengan 

hormat kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i untuk mengisi kuesioner ini dengan sebenar- 

benarnya. Segala informasi yang diberikan dalam kuesioner ini hanya untuk 

kepentingan saya dan akan dijaga kerahasiaannya. Atas perhatian 

danpartisipasinya, saya mengucapkan terima kasih. 

 
 

Wassalamu’alaikum wr.wb 
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I. Data Responden 

Petunjuk : 

Pilihlah salah satu jawaban pada setiap pertanyaan berikut 

ini dengan memberikan tanda ceklis () 

1. Nama : 

2. Domisili : 

a. ( ) Kec. Pasar Kliwon 

b. ( ) Kec. Jebres 

c. ( ) Kec. Banjarsari 

d. ( ) Kec. Laweyan 

e. ( ) Kec. Serengan 

3. Pekerjaan : 

a. ( ) Karyawan Swasta 

b. ( ) PNS 

c. ( ) Wiraswasta 

d. ( ) Pelajar 

e. ( ) Mahasiswa/i 

f. Lainnya,sebutkan 

4. Jenis Kelamin : 

a. ( ) Laki-laki 

b. ( ) Perempuan 

 

5. Usia: 

a. ( ) 17 - 20 Tahun 

b. ( ) 21 – 28 Tahun 
 

II. Pernyataan Kuesioner 

Petunjuk : 

Isilah semua pertanyaan dalam kuesioner sesuai dengan 

kenyataan,dengan cara memberi tanda ceklis () 
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A. Minat 

No Pernyataan STS (1) TS (2) N (3) S (4) SS (5) 

1 Saya tertarik untuk menabung di Bank Syariah 

Indonesia karena saya percaya pada kinerja 

bank. 

     

2 Saya tertarik menabung di Bank Syariah 

Indonesia karena bank syariah Indonesia 

merupakan bank yang menerapkan sistem 

syariah. 

     

3 Saya tertarik menabung di Bank Syariah 

Indonesia karena kemudahan akses informasinya. 

     

4 Saya tertarik menabung di Bank Syariah 

Indonesia karena kepuasan pelayanan yang 

saya dapatkan dari bank 

     

5 Saya akan menggunakan layanan Bank 

Syariah Indonesia dalam jangka waktu yang 
lama 

     

 
B. Produk 

No Pernyataan STS (1) TS (2) N (3) S (4) SS (5) 

1 Produk Tabungan Bank Syariah Indonesia 

memberikan kemudahan persyaratan dalam 

proses pembukaan awal 

     

2 Produk Tabungan Bank Syariah Indonesia 

memiliki setoran awal yang ringan 

     

3 Sayamenggunakan produk Bank Syariah 

Indoensia atas rekomendasi orang lain 

     

4 Produk Tabungan Bank Syariah Indonesia 

terjamin keamanan nya 
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C. Religiusitas 

No Pernyataan STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1 Saya percaya bahwa Allah tuhan seluruh alam      

2 Saya mengerjakan sholat 5 waktu      

3 Saya suka membaca buku buku tentang islam      

4 Saya merasa kecewa saat meninggalkan sholat      

5 Saya memilih Bank Syariah Indonesia karena paham akan 

sistem keuangan syariah 

     

 

D. Lokasi 

No Pernyataan STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1 Lokasi Bank Syariah Indonesia mudah dijangkau dengan 

sarana transportasi 

     

2 Lokasi Bank Syariah Indonesia berada di tempat yang 
strategis 

     

3 Bank Syariah Indonesia menyediakan ruangan yang 

nyaman untuk melakukan transaksi 

     

4 Tempat parkir yang dimiliki Bank Syariah Indonesia luas 

dan aman 
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Lampiran 3 Data Penelitian 

Tabulasi Data Produk X1 

 

No. X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 TOTAL 

1 5 4 4 4 17 

2 3 5 4 4 16 

3 3 3 4 4 14 

4 4 4 4 4 16 

5 5 4 2 3 14 

6 4 4 3 4 15 

7 4 4 3 4 15 

8 5 5 5 2 17 

9 5 4 4 4 17 

10 4 5 4 5 18 

11 5 4 5 5 19 

12 2 2 1 2 7 

13 4 4 4 4 16 

14 2 1 3 2 8 

15 3 2 2 3 10 

16 5 4 4 5 18 

17 3 3 2 3 11 

18 3 4 2 4 13 

19 4 4 4 4 16 

20 4 4 3 3 14 

21 4 4 5 5 18 

22 4 4 4 4 16 

23 3 4 2 4 13 

24 5 5 3 5 18 

25 4 5 2 4 15 

26 4 4 5 3 16 

27 4 4 4 4 16 

28 5 5 5 5 20 

29 4 5 3 4 16 

30 5 4 4 5 18 

31 5 4 5 5 19 

32 4 4 5 5 18 

33 4 4 2 4 14 

34 4 4 4 5 17 

35 4 3 4 5 16 

36 1 4 5 1 11 

37 1 2 3 5 11 
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38 2 5 1 3 11 

39 3 5 1 5 14 

40 1 2 4 4 11 

41 4 4 4 4 16 

42 4 4 5 5 18 

43 3 3 4 3 13 

44 1 4 5 2 12 

45 1 5 3 5 14 

46 4 5 4 4 17 

47 4 4 4 4 16 

48 3 4 3 2 12 

49 2 2 2 3 9 

50 5 4 5 4 18 

51 2 2 2 2 8 

52 3 4 3 3 13 

53 3 3 3 3 12 

54 4 3 4 2 13 

55 4 4 4 4 16 

56 4 4 3 4 15 

57 3 4 4 3 14 

58 4 5 4 5 18 

59 4 4 4 4 16 

60 3 3 3 3 12 

61 3 3 4 5 15 

62 3 3 4 3 13 

63 4 4 4 4 16 

64 5 5 5 5 20 

65 4 4 4 4 16 

66 4 4 5 3 16 

67 4 3 4 2 13 

68 4 3 4 5 16 

69 5 4 4 4 17 

70 4 3 5 3 15 

71 5 4 4 3 16 

72 3 4 4 4 15 

73 3 4 4 3 14 

74 4 3 4 4 15 

75 4 4 4 5 17 

76 2 1 2 1 6 

77 1 2 2 1 6 

78 2 3 1 1 7 
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79 3 2 1 1 7 

80 3 2 2 4 11 

81 3 2 3 3 11 

82 2 3 2 3 10 

83 3 2 3 2 10 

84 2 2 1 4 9 

85 2 3 1 1 7 

86 3 1 2 3 9 

86 2 1 3 1 7 

88 3 2 1 1 7 

89 3 1 3 1 8 

90 2 1 3 4 10 

91 4 2 1 1 8 

92 1 3 1 1 6 

93 4 1 3 1 9 

94 3 4 2 4 13 

95 1 2 3 1 7 

96 2 3 1 3 9 

97 2 2 1 2 7 

98 3 2 3 3 11 

99 1 2 1 3 7 

100 3 4 2 4 13 
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Tabulasi Data Religiusitas X2 

NO. X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 TOTAL 

1 4 5 4 4 4 21 

2 5 4 3 5 4 21 

3 5 5 3 4 4 21 

4 5 4 3 3 1 16 

5 4 4 3 4 3 18 

6 5 5 5 5 3 23 

7 5 5 4 5 4 23 

8 5 5 3 5 3 21 

9 5 5 4 5 4 23 

10 5 5 5 5 5 25 

11 5 5 5 5 5 25 

12 5 4 4 4 3 20 

13 4 4 4 4 4 20 

14 1 2 1 3 2 9 

15 4 4 3 4 2 17 

16 4 5 4 4 5 22 

17 2 3 3 3 3 14 

18 5 4 4 5 4 22 

19 5 5 4 4 4 22 

20 5 5 4 4 4 22 

21 5 5 3 5 5 23 

22 5 5 4 5 4 23 

23 5 5 4 4 3 21 

24 5 5 5 5 4 24 

25 5 5 4 5 4 23 

26 5 3 4 5 3 20 

27 4 4 4 4 4 20 

28 5 5 5 5 5 25 

29 5 5 3 4 4 21 

30 5 5 4 5 3 22 

31 5 5 3 5 4 22 

32 5 5 3 5 4 22 

33 5 5 3 4 4 21 

34 5 5 4 5 5 24 

35 2 2 3 4 4 15 

36 3 5 5 4 3 20 

37 1 4 2 2 1 10 

38 1 4 3 3 5 16 

39 2 4 5 1 4 16 
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40 1 2 3 5 3 14 

41 5 5 4 4 4 22 

42 5 4 4 4 5 22 

43 5 5 4 5 3 22 

44 3 5 3 5 1 17 

45 4 5 1 2 4 16 

46 5 5 5 5 5 25 

47 5 4 3 4 4 20 

48 4 4 4 5 4 21 

49 5 4 4 4 4 21 

50 5 5 4 5 4 23 

51 5 5 4 4 3 21 

52 3 4 4 4 3 18 

53 4 4 4 4 2 18 

54 4 3 3 3 3 16 

55 5 5 5 4 5 24 

56 4 4 3 4 4 19 

57 3 4 4 4 3 18 

58 5 5 5 5 5 25 

59 5 5 4 4 3 21 

60 5 4 3 4 4 20 

61 5 5 3 5 3 21 

62 3 4 3 4 4 18 

63 5 5 4 5 4 23 

64 5 5 4 4 5 23 

65 4 4 3 4 2 17 

66 5 3 3 4 3 18 

67 5 5 3 5 4 22 

68 4 4 4 4 4 20 

69 5 5 5 5 5 25 

70 5 4 3 4 3 19 

71 3 2 4 3 3 15 

72 5 5 3 5 3 21 

73 3 3 3 3 3 15 

74 5 5 4 5 5 24 

75 5 5 4 4 3 21 

76 4 4 3 4 3 18 

77 2 4 2 3 1 12 

78 4 4 4 4 1 17 

79 2 1 2 2 2 9 

80 1 2 2 2 1 8 
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81 3 2 3 1 1 10 

82 1 2 1 2 1 7 

83 3 2 2 1 2 10 

84 1 2 2 2 3 10 

85 4 4 4 4 2 18 

86 1 2 3 4 3 13 

87 4 4 4 4 1 17 

88 4 4 4 4 2 18 

89 4 3 4 4 2 17 

90 4 4 4 4 1 17 

91 4 4 4 4 4 20 

92 4 4 4 4 2 18 

93 4 4 4 4 1 17 

94 4 2 1 2 1 10 

95 4 4 4 4 1 17 

96 2 3 2 4 1 12 

97 2 1 1 1 2 7 

98 3 2 3 1 2 11 

99 3 2 4 1 3 13 

100 2 1 1 2 2 8 
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Tabulasi Data Lokasi X3 

 

No. X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 TOTAL 

1 5 5 5 4 19 

2 5 5 5 4 19 

3 3 3 4 4 14 

4 4 4 4 4 16 

5 4 4 4 2 14 

6 4 3 5 4 16 

7 3 3 4 4 14 

8 4 4 5 4 17 

9 4 4 5 5 18 

10 4 4 5 5 18 

11 5 4 5 5 19 

12 2 2 2 2 8 

13 2 2 2 2 8 

14 2 1 3 1 7 

15 2 2 2 2 8 

16 4 5 4 4 17 

17 3 3 2 3 11 

18 5 5 4 5 19 

19 4 4 4 4 16 

20 4 4 4 4 16 

21 4 4 4 5 17 

22 4 4 5 5 18 

23 4 3 4 4 15 

24 3 4 4 5 16 

25 5 4 5 4 18 

26 4 5 5 2 16 

27 4 4 4 4 16 

28 5 5 5 5 20 

29 4 4 5 4 17 

30 5 4 4 5 18 

31 4 5 4 5 18 

32 4 5 5 4 18 

33 3 4 4 3 14 

34 4 4 5 4 17 

35 4 4 3 3 14 

36 3 4 2 5 14 

37 1 4 2 2 9 

38 4 1 3 1 9 
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39 4 4 2 4 14 

40 5 2 1 4 12 

41 4 4 5 4 17 

42 4 5 5 4 18 

43 4 3 4 4 15 

44 1 2 5 3 11 

45 3 4 5 3 15 

46 4 3 4 5 16 

47 4 3 3 3 13 

48 4 4 3 2 13 

49 3 3 3 3 12 

50 4 4 5 4 17 

51 4 4 4 3 15 

52 4 3 3 3 13 

53 2 2 2 2 8 

54 3 3 4 2 12 

55 3 3 4 3 13 

56 4 4 4 3 15 

57 3 3 3 2 11 

58 5 5 4 3 17 

59 2 2 4 3 11 

60 4 4 4 4 16 

61 2 2 3 3 10 

62 4 4 4 3 15 

63 4 4 4 3 15 

64 4 5 4 5 18 

65 3 2 3 2 10 

66 3 3 5 3 14 

67 4 4 4 2 14 

68 5 5 5 5 20 

69 3 2 2 3 10 

70 4 4 5 3 16 

71 3 3 3 3 12 

72 2 2 3 3 10 

73 3 4 5 4 16 

74 4 4 4 3 15 

75 2 3 3 3 11 

76 1 2 1 2 6 

77 4 4 4 2 14 

78 2 3 4 1 10 

79 1 2 2 1 6 
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80 3 4 5 2 14 

81 3 2 2 1 8 

82 3 2 1 3 9 

83 3 2 2 2 9 

84 3 2 1 2 8 

85 2 1 2 3 8 

86 2 1 2 3 8 

87 3 2 1 3 9 

88 2 2 1 2 7 

89 1 2 1 2 6 

90 1 3 2 4 10 

91 1 2 3 1 7 

92 1 2 2 1 6 

93 3 4 2 1 10 

94 1 2 2 1 6 

95 2 3 3 1 9 

96 1 2 2 1 6 

97 3 2 1 2 8 

98 2 3 1 1 7 

99 3 2 1 3 9 

100 3 3 4 2 12 
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Tabulasi Data Minat Menabung Y 

 

No. Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 TOTAL 

1 4 4 4 4 4 20 

2 4 4 5 3 5 21 

3 3 4 4 3 3 17 

4 4 4 2 4 1 15 

5 4 4 4 3 4 19 

6 4 5 4 3 5 21 

7 4 4 4 4 3 19 

8 4 4 3 4 5 20 

9 4 5 5 4 5 23 

10 4 4 4 5 4 21 

11 4 5 5 4 5 23 

12 2 3 2 2 1 10 

13 2 4 4 4 4 18 

14 2 1 3 1 2 9 

15 2 2 2 2 2 10 

16 4 5 4 4 4 21 

17 2 3 3 3 3 14 

18 4 4 4 5 4 21 

19 4 4 4 4 4 20 

20 3 3 3 3 2 14 

21 4 4 4 5 4 21 

22 4 4 4 5 4 21 

23 3 3 2 3 2 13 

24 5 5 5 5 5 25 

25 4 5 4 5 5 23 

26 4 4 4 4 3 19 

27 4 4 4 4 4 20 

28 5 5 5 5 5 25 

29 4 5 4 4 5 22 

30 4 4 5 5 4 22 

31 4 4 5 5 4 22 

32 5 4 4 4 5 22 

33 4 5 3 4 5 21 

34 4 5 4 5 5 23 

35 4 3 4 4 4 19 

36 3 4 4 3 5 19 

37 3 5 4 5 1 18 

38 1 2 5 4 5 17 
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39 2 5 3 4 5 19 

40 4 3 2 1 5 15 

41 5 5 4 5 5 24 

42 4 4 5 4 4 21 

43 3 3 3 3 4 16 

44 2 5 4 4 3 18 

45 4 5 2 5 3 19 

46 5 5 4 4 3 21 

47 4 3 4 4 4 19 

48 3 4 5 5 5 22 

49 2 2 2 2 2 10 

50 4 4 4 4 4 20 

51 2 2 2 2 2 10 

52 3 4 3 3 3 16 

53 2 2 2 2 3 11 

54 4 4 2 3 3 16 

55 4 4 4 4 4 20 

56 4 4 4 4 3 19 

57 4 3 3 3 4 17 

58 2 4 4 3 4 17 

59 3 3 2 2 3 13 

60 2 2 2 2 2 10 

61 4 4 3 3 2 16 

62 3 3 4 3 3 16 

63 4 4 3 3 4 18 

64 3 4 3 4 4 18 

65 4 4 4 2 3 17 

66 4 3 5 2 3 17 

67 4 4 3 3 3 17 

68 3 4 5 3 2 17 

69 3 3 4 3 4 17 

70 4 5 5 4 4 22 

71 4 3 4 2 3 16 

72 3 4 4 4 3 18 

73 3 4 4 3 5 19 

74 4 3 3 4 4 18 

75 3 3 3 3 2 14 

76 2 1 1 1 3 8 

77 1 3 2 1 3 10 

78 2 4 3 1 3 13 

79 3 2 3 1 2 11 
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82 2 2 1 3 1 9 

83 4 3 2 1 1 11 

84 3 2 1 2 1 9 

85 2 3 3 1 3 12 

86 1 3 2 2 1 9 

87 1 2 3 1 2 9 

88 2 1 2 1 2 8 

89 4 3 1 2 1 11 

90 1 3 1 2 2 9 

91 4 2 1 3 2 12 

92 3 4 2 3 5 17 

93 1 2 1 3 2 9 

94 4 3 2 4 2 15 

95 1 3 2 1 4 11 

96 3 4 2 1 2 12 

97 3 2 1 2 1 9 

98 3 2 4 4 3 16 

99 4 3 3 4 2 16 

100 2 4 2 3 1 12 

 

  

80 3 2 3 2 2 12 

81 3 4 4 3 2 16 
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Lampiran 4 Pengolahan Data 

UJI Instrumen 

Variabel X1 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Produk 

X1.1 Pearson Correlation 1 .516** .517** .486** .793** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation .516** 1 .424** .575** .790** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation .517** .424** 1 .440** .763** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation .486** .575** .440** 1 .802** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Produk Pearson Correlation .793** .790** .763** .802** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Variabel X2 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Religiusitas 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .734** .544** .638** .465** .846** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.734** 1 .593** .707** .514** .877** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.544** .593** 1 .549** .468** .762** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.638** .707** .549** 1 .465** .827** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.465** .514** .468** .465** 1 .730** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Religiusitas Pearson 

Correlation 

.846** .877** .762** .827** .730** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Variabel X3 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Lokasi 

X3.1 Pearson Correlation 1 .690** .576** .629** .852** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson Correlation .690** 1 .686** .575** .868** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson Correlation .576** .686** 1 .525** .837** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson Correlation .629** .575** .525** 1 .812** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Lokasi Pearson Correlation .852** .868** .837** .812** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Variabel Y 

 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 
Minat 

Menabung 

Y.1 Pearson Correlation 1 .547** .457** .563** .398** .728** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson Correlation .547** 1 .576** .653** .540** .822** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson Correlation .457** .576** 1 .588** .621** .819** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson Correlation .563** .653** .588** 1 .495** .831** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.5 Pearson Correlation .398** .540** .621** .495** 1 .782** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Minat 

Menab

ung 

Pearson Correlation .728** .822** .819** .831** .782** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.61726898 

Most Extreme Differences Absolute .067 

Positive .067 

Negative -.054 

Test Statistic .067 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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Uji Multikolineritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 2.194 1.149  1.910 .059   

Produk .660 .113 .547 5.839 .000 .388 2.575 

Religiusitas .106 .077 .108 1.375 .172 .550 1.817 

Lokasi .272 .107 .239 2.529 .013 .382 2.617 

a. Dependent Variable: Minat Menabung 

 
 

Uji Heteroskedasitas 

 

 

  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta   

1 (Constant) 2.887 .705  4.095 .000 

PRODUK -.124 .069 -.287 -1.791 .076 

RELIGIUSITAS .020 .047 .056 .414 .680 

LOKASI .033 .066 .081 .502 .617 

a. Dependent Variable: Abs_RES 
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Uji Ketepan Model 

 
Uji Determinan R2 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1394.750 3 464.917 65.813 .000b 

Residual 678.160 96 7.064   

Total 2072.910 99    

a. Dependent Variable: Minat Menabung 

b. Predictors: (Constant), Lokasi, Religiusitas, Produk 

 

Uji Hipotesisi 

 
Uji T 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.194 1.149  1.910 .059 

Produk .660 .113 .547 5.839 .000 

Religiusitas .106 .077 .108 1.375 .172 

Lokasi .272 .107 .239 2.529 .013 

a. Dependent Variable: Minat Menabung 

 
  

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .820a .673 .663 2.65785 

a. Predictors: (Constant), Lokasi, Religiusitas, Produk 
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Analisis Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.194 1.149  1.910 .059 

Produk .660 .113 .547 5.839 .000 

Religiusitas .106 .077 .108 1.375 .172 

Lokasi .272 .107 .239 2.529 .013 

a. Dependent Variable: Minat Menabung 
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Lampiran 6  Plagiat 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



96 

  

Lampiran 7 Dokumentasi 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 


