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MOTTO 

 
Rasulullah SAW bersabda: “Ketahuilah bahwa kemenangan bersama 

kesabaran, kelapangan bersama kesempitan, dan kesulitan bersama 

kemudahan.” 

(HR Tirmidzi) 

 

 

“Untuk melangkah di jalan ini, untuk mengikuti jejak para nabi, kamu 

harus ringan-ringan dalam barang-barang duniawi ini, ringan dalam 

perhatianmu pada dunia ini”. (Ibnu Sina) 

 

“Anda dapat mengubah apa yang anda lakukan, tetapi anda tidak dapat 

mengubah apa yang anda inginkan.” (Thomas Shelby) 

 

“Semua Hanya Soal Waktu.” (Penulis) 
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ABSTRACT 

 

          Changes in technology, lifestyle and needs have changed human life, 

climbing rates have increased greatly every year, opening opportunities for 

climbing travel to open businesses, there are many ways to travel to attract 

climbers, one of which is Instagram Marketing, as well as through Content and 

Influencers. 

         This study aims to determine the effect of interest on Hampa Climber Travel. 

This study uses a quantitative method which presents results in the form of numbers. 

The population in this study are Instagram Followers of Hampa Hikers in West 

Java. The sampling technique used purposive sampling with a total sample of 115 

people. 

           The results of this study include: Instagram marketing, content and 

influencers simultaneously which have a significant effect on the interest in 

climbing the Hampa Climbers as evidenced by the significance of 0.000˂0.005. 

Instagram Marketing, Content and Influencers partially have a significant effect on 

the interest in climbing travel with a significance value of 0.006˂0.05, while 

Content Partially has a significant effect on the interest in hiking travel with a 

significance value of 0.025˂0.05, while Influencer Partially has a significant effect 

on the interest in climbing travel with a significance value of 0.000 ˂ 0.05 and is 

the most influential independent variable.                                      

For this reason, it is hoped that the results of this finding can be used as a 

source of information and comparison material for marketing in Hiking Travel, 

which one is better and which one is more profitable for business actors. 

 

Keywords: Instagram Marketing, Content, Influencers and Interes 
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ABSTRAK 
 

Perubahan Teknologi, Gaya Hidup dan Kebutuhan Telah Merubah 

kehidupan manusia, tingkat pendakian yang meningkat sangat tiap tahun, membuka 

peluang untuk travel pendakian membuka usaha, banyak cara travel untuk menarik 

daya minat pendaki salah satunya Instagram Marketing, serta melalui Konten dan 

Influencer. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh daya minat terhadap 

Travel Pendaki Hampa, Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif yang 

menyajikan hasil dalam bentuk angka. Populasi pada penelitian ini adalah Pengikut 

Instagram Pendaki Hampa  di Jawa Barat. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling dengan jumlah sampel sebanyak 115 orang. 

Hasil penelitian ini antara lain: Instagram marketing, Konten dan Influencer 

secara simultan yang berpengaruh signifikan terhadap daya minat travel pendakian 

Pendaki Hampa dibuktikan dengan signifikansi 0,000˂0,005. Instagram Marketing, 

Konten dan Influencer secara parsial berpengaruh signifikan terhadap daya minat 

travel pendakian dengan nilai signifikansi 0,006˂0,05, sedangkan Konten  Seecara 

Parsial berpengaruh signifikan terhadap daya minat travel pendakian dengan nilai 

signifikansi 0,025˂0,05, sedangkan Influencer Seecara Parsial berpengaruh 

signifikan terhadap daya minat travel pendakian dengan nilai signifikansi 

0,000˂0,05 dan menjadi variabel independent yang paling berpengaruh. 

Untuk itu diharapkan hasil temuan ini dapat digunakan sebagai salah satu 

sumber informasi dan bahan perbandingan untuk pemasaran dalam Travel 

Pendakian, mana yang lebih baik dan mana yang lebih menguntungkan bagi pelaku 

usaha. 

 

Kata Kunci: Instagram Marketing, Konten, Influencer dan Daya Minat. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1    Latar Belakang 

Teknologi informasi muncul sebagai akibat semakin merebaknya 

globalisasi, semakin kerasnya persaingan bisnis, semakin singkatnya siklus hidup 

barang dan jasa yang ditawarkan, serta meningkatnya tuntutan selera konsumen 

terhadap produk dan jasa yang ditawarkan. Untuk mengantisipasi semua ini, 

perusahaan mencari terobosan baru dengan memanfaatkan teknologi. Teknologi 

diharapkan dapat menjadi fasilitator dan kegiatan usaha (Maharsi, 2000). 

Banyak juga perubahan yang terjadi di bidang komunikasi. Dari bentuk 

komunikasi sederhana hingga komunikasi elektronik. Banyak ahli menyebut 

perubahan yang cepat itu sebagai revolusi komunikasi, terutama di abad ke-20. 

Selama ini ilmu yang kita pelajari selalu mengalami perubahan dan perkembangan 

yang tidak mendadak. Perubahan tersebut terjadi baik lambat maupun cepat sebagai 

akibat pertentangan antara suatu ilmu dengan pengetahuan baru, atau antara teori- 

teori lama yang tergantikan oleh penemuan teori-teori pengetahuan baru (Zamroni, 

2017). 

Adanya Perubahan teknologi, karena Kebutuhan dan gaya hidup yang 

muncul akibat perkembangan zaman saat ini menuntut perusahaan dan pelaku 

bisnis untuk terus berinovasi. Permintaan konsumen dan persaingan pasar yang 

mengikuti perkembangan zaman juga menjadi faktor yang mendorong perusahaan 

untuk terus berinovasi dan mengembangkan produk (Firmansyah, 2014). 

             Pemasaran sendiri merupakan suatu sistem yang kompleks dalam semua lini 

bisnis atau usaha yang bertujuan untuk merencanakan bisnis baik dalam penentuan 
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harga, promosi dan distribusi dari suatu produk atau jasa agar bisa dikenal sampai 

luas kepada pembeli potensial dari produk barang atau jasa yang ditawarkan 

tersebut. Jika tidak ada pemasaran, perusahaan tidak mungkin bisa menjual satu 

produk karena tidak ada  konsumen yang tahu tentang produk yang akan dijual 

(Firmansyah, 2014).  

Konsep pemasaran modern melibatkan upaya bersama dari pemasar untuk 

mengidentifikasi kebutuhan konsumen dan memuaskan mereka dengan produk 

yang dirancang dengan baik dan sesuai dengan tugas menggunakan semua teknik 

pemasaran yang relevan (Firmansyah, 2014).  

Pemasaran sarana yang sangat penting bagi produsen dalam menyampaikan 

produknya kepada konsumen. Produk-produk tersebut diharapkan dapat 

memberikan nilai guna bagi para konsumen. Kegunaan produk akan terlihat jika 

beriringan dengan pemasaran yang baik. Tersampaikannya produk ke pihak 

konsumen menjadi kegiatan pemasaran yang harus dilalui oleh produsen 

(Firmansyah, 2014). 

 Adanya Instagram marketing sebagai perantara komunikasi pemasaran, 

dan saat ini banyak digunakan oleh media sosial untuk memperkenalkan produk 

atau jasa di dunia modern, salah satunya adalah penggunaan media sebagai alat 

promosi. Promosi melalui media digital memiliki keunggulan dapat menjangkau 

konsumen yang luas dengan waktu dan biaya yang efisien. Di dunia online saat ini, 

penyebaran informasi dapat dilakukan melalui media sosial (Kurriwati, 2022).  

Platform media sosial telah meledak popularitasnya dalam sepuluh tahun 

terakhir (Infinitdatum) dan telah terjadi pergeseran nyata dari pengguna, audiens, 
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dan tujuan untuk dan dari platform ini. Jejaring sosial mengumpulkan data ratusan 

juta pengguna dan perusahaan besar. Banyak influencer telah hadir di Instagram 

selama beberapa tahun terakhir karena pengalaman posting dan berbagi gambar 

yang lebih "non-komersial" dan non- intrusif antara teman dan kemudian 

"pengikut" (Ewers, 2017). 

Kelahiran media sosial (Twitter, Facebook, dan Instagram) juga melahirkan 

tren baru pemasaran digital melalui influencer. Para influencer ini dipercaya dapat 

membantu keterampilan pemasaran produk melalui media sosial mereka. Cara para 

influencer ini mempromosikan suatu barang melalui foto yang mereka unggah di 

media sosial dapat mempengaruhi orang untuk membeli produk tersebut. Media 

yang umum digunakan para influencer adalah dengan membuat konten sebagai alat 

komunikasi untuk menyampaikan informasi tentang produk (Irwansyah, 2020). 

Menurut Kotler dan keller (2016) Memproduksi konten dan fitur untuk 

membagikan konten tersebut kepada pengguna media sosial yang diharapkan dapat 

meningkat membantu pelanggan perusahaan merupakan tujuan dari pemasaran 

media sosial itu sendiri. Konsumen dan perusahaan berbagi konten berupa teks, 

suara, video dan gambar dan sebaliknya adalah penggunaan media sosial dalam 

(Vogel, 2018). 

Dampak social media marketing terhadap brand awareness adalah melalui 

Instagram, Melalui berbagai konten promosi berupa event-event di Instagram, 

banyak orang mengetahui tentang brand dan apa yang dijualnya, manfaat 

menggunakannya, dan hal-hal baru atau update di media sosial Instagram. Hal ini 

membuat akun media sosial suatu brand dikenal publik, dan orang-orang tertarik 
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hanya dengan melihatnya dan tertarik untuk membeli apa yang sedang diobral. 

Gunakan influencer atau selebritas dengan memanfaatkan kekuatan Instagram 

(Putra, 2022). 

Pemasaran influencer di Instagram dapat meningkatkan kepercayaan yang 

dibangun antara pemberi pengaruh dan pembaca, pada dasarnya mustahil bagi 

sebuah merek untuk membangun sendiri dengan konsumen, yang merupakan 

argumen yang sangat kuat untuk menjawab mengapa perusahaan harus 

menggunakan pemasaran influencer sebagai alat pemasaran (Vogel, 2010). 

Influencer menjadi Salah satu strategi yang dapat ditempuh untuk 

meningkatkan minat beli konsumen adalah dengan meningkatkan daya tarik iklan 

di Instagram, strategi endorsement dan kekuatan selebritis dalam mendorong minat, 

serta untuk melihat seberapa besar pengaruh kredibilitas dan kekuatan seorang 

selebgram terhadap minat beli baik (Irpansyah, 2019). Pengaruh Influencer sangat 

mempunyai kredibilitas yang besar untuk mempengaruhi minat beli (Suryawijaya, 

2021). 

Pertumbuhan di Indonesia mengalami pertumbuhan yang meningkat. Sejak 

tahun 2011, pariwisata Indonesia tumbuh sebesar 25% setiap tahunnya. Selain itu, 

Indonesia yang luas memiliki banyak potensi wisata yang tak terhitung (Ariyanti, 

2019). Bagi Indonesia, pariwisata merupakan komoditas yang menjanjikan dan 

memiliki peran penting dalam pembangunan negara, sehingga tidak mengherankan 

apabila Indonesia menaruh perhatian khusus kepada industri pariwisata. Hal ini 

semakin diperkuat dengan potensi alam dan budaya Indonesia yang cukup besar 

sebagai modal untuk mengembangkan industri pariwisatanya (Soesatyo, 2014). 
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Kebutuhan pribadi dari setiap orang dalam menjalani aktivitas keseharian 

adalah menikmati berbagai macam hiburan, salah satunya adalah pergi menikmati 

perjalanan wisata alam (Hidayat, 2017). DI Indonesia sendiri merupakan negara 

yang mempunyai banyak pegunungan. Di tahun 2019 ini trend mendaki gunung 

semakin meningkat, apalagi dikalangan para mahasiswa. Berbeda dengan anggapan 

zaman dulu ketika mendaki gunung itu merupakan suatu hal yang berbahaya, 

namun sekarang mendaki gunung itu semacam permainan yang menyenangkan 

(Kompas.com, 2019). 

Beberapa bulan sebelum terjadinya pandemi, pendakian gunung sedang tren 

di kalangan kawula muda. Pendakian gunung bukan hanya soal seni ‘menaklukan’ 

medan yang curam demi mencapai puncak gunung, lalu kemudian berswafoto agar 

diketahui khalayak banyak lewat media sosial. Tak sedikit anak muda yang 

memaknai pendakian gunung sebagai ‘jalan hidupnya untuk memaknai lebih dalam 

tentang kehidupan, atau hanya sekadar mengenal dirinya sendiri (Rasyid, 2019). 

Tingkah Jumlah pendakian gunung prau selalu meningkat, Kunjungan 

tertinggi pada tahun 2019 meningkat sangat drastis mencapai 333.291 orang 

Pendaki (Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Kabupaten Wonosobo, 2019). Wisata 

pendakian Gunung Prau dapat dilalui dengan beberapa jalur yaitu yaitu via Patak 

Banteng, Kalilembu, Dieng Wetan, Dieng Kulon/Dwarawati, Dari beberapa jalur 

tersebut ada tiga jalur yang pengunjungnya cukup padat yaitu jalur via Dusun Patak 

Banteng, Dusun Kalilembu dan Dieng. Jumlah pendaki yaitu tahun 2017 sebanyak 

59.200 pendaki dan tahun 2018 meningkat menjadi 135.800 pendaki (Lustiyati, 

2022). 
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          Dengan adanya Trend mendaki membuka peluang Bisnis Travel dengan 

pesat, dan semakin mudah bagi calon pelanggan untuk mendapatkan informasi 

terkait barang-barang wisata. Calon klien dapat meneliti hampir setiap elemen 

Travel melalui brosur atau Internet (Faza & Widiyanto, 2016). Belakangan ini gaya 

liburan yang biasa disebut Travel Pendakian atau Open Trip semakin naik daun. 

Tren ini semakin berkembang mengikuti gaya hidup manusia yang sudah 

menjadikan liburan sebagai salah satu kebutuhan utama Travel Pendakian itu 

artinya adalah liburan bersama-sama dengan orang lain yang mungkin tidak saling 

kenal satu sama lain dalam sebuah grup kita tidak perlu sendirian dan takut 

melakukan pendakian (allianz.co.id, 2019). 

Kelebihan Travel Pendakian Tentunya yang pertama adalah harga yang lebih 

murah apabila dibandingkan dengan liburan sendiri atau mengikuti private trip, 

kedua tentunya dengan orang yang pengalaman kita akan merasa lebih aman 

melakukan pendakian, dan yang terakhir tentu kita bisa melakukan pendakian 

secara bersama-sama dimana kita akan mendapatkan teman selama pendakian, 

dengan itu semua kita pendakian akan terasa praktis, dan lebih mudah, tidak perlu 

memikirkan transportasi, perizinan pendakian dan semacamnya (allianz.co.id, 

2019). 

Semenjak Travel Pendakian ramai Akhirnya banyak bermunculan travel 

pendakian di indonesia salah satunya adalah Pendaki Hampa, Travel pendakian 

yang menggunakan platform utama adalah Instagram Marketing, Pendaki Hampa 

sudah berdiri sejak 2019 dan sampai saat ini pendaki hampa memiliki followers 

instagram sebanyak 20 ribu pengikut instagram, hal itu di dapatkan tidak mudah 
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butuh konsistensi dan kepercayaan sehingga mempunyai banyak pengikut dan 

travel pendaki hampa banyak di gunakan oleh para pendaki (Arif, 2020). 

Beberapa penelitian terdahulu telah melakukan penelitian mengenai 

Instagram Marketing, Pengaruh promosi menggunakan media sosial Instagram 

Tiket.com terhadap keputusan pembelian konsumen dilihat dari koefisien 

determinasi, Hal ini menunjukkan bahwa promosi menggunakan media sosial 

Instagram memiliki peran untuk menarik minat konsumen melakukan pembelian 

serta berkomunikasi (Ariyanti, 2019),  

Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara influencer marketing 

terhadap travel intention, Semakin tinggi influencer marketing, semakin tinggi 

travel intention Pengunjung ke Kota Cimahi (Graha, 2022), Secara statistik social 

media marketing berpengaruh positif signifikan terhadap brand image, di mana 

semakin baik social media marketing akan diikuti oleh semakin baiknya brand 

image perusahaan tour and travel pada followers akun Instagram 

@mypangandarantours (Damayanti et al., 2021). 

            Kurangnya informasi tentang implementasi atau travel wisata gunung 

(Masjhoer et al., n.d. 2020). Oleh karena itu peneliti, perlu adanya penelitian 

tentang instagram marketing dalam bidang travel pendakian, untuk memanfaatkan 

social media agar bisa meraih daya minat yang optimal. Penelitian ini memberikan 

kontribusi seberapa butuh konsistensi dan kepercayaan sehingga mempunyai 

banyak pengikut dan travel pendaki hampa banyak di gunakan oleh para pendaki 

(Arif, 2020). 

 Terdapat hasil dari penelitian yang berbeda dilakukan oleh Tungka (2020) 
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dengan perolehan hasil bahwa aspek sosial media marketing tidak mempengaruhi 

minat beli konsumen terhadap minuman Chattime. Hal tersebut berarti bahwa ada 

atau tidaknya sosial media dari Chattime tetap akan menarik minat konsumen untuk 

melakukan pembelian. Selain itu, peneliti lain memperoleh hasil jika adanya suatu 

produk yang memiliki beragam variasi dari ciptaaan produsen tidak dapat 

meningkatkan minat beli pada konsumen sehingga adanya produk yang bervariasi 

maka tidak memiliki pengaruh positif pada minat beli konsumen (Tomi, 2015). 

Berdasarkan ulasan dalam latar belakang bahwa terbatasnya penelitian 

tentang instagram marketing di bidang travel Pendakian, hal ini membuat semakin 

menarik minat peneliti untuk melakukan penelitian lebih lanjut mengenai “ 

Pengaruh Instagram Marketing, Influencer, Dan Konten Terhadap Daya   

Minat Pengguna Jasa Travel Pendakian (Study Kasus Pendaki Hampa). 

1.1.   Identifikasi Masalah 

 

Berdasarkan uraian dilatar belakang tersusunlah identifikasi 

masalah pada penelitian ini d iantaranya yaitu: 

1. Adanya research gap antara perbedaan penelitian dalam pengaruh 

Instagram marketing. 

2. Adanya fenomena strategi pemasaran menggunakan sosial media 

Instagram dengan konten dan influencer dapat meningkatkan minat 

konsumen dalam menggunakan jasa travel pendaki himpa.  

3. Adanya research gap mengenai terbatasnya penelitian tentang travel 

pendakian. 

1.2.     Batasan Masalah 
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   Penelitian tentunya memiliki suatu batasan dalam masalah yang 

disusun, adanya batasan tersebut memiliki tujuan agar memberikan ruang 

lingkup yang jelas sehingga akan memberikan hasil penelitian yang pasti. 

Pada penelitian ini, batasan masalah terdapat pada penentuan variabel 

independen yakni Instagram Marketing Konten, dan Influencer, serta Daya 

Minat menggunakan jasa travel sebagai variabel dependen. 

1.4     Rumusan Masalah 

 

Berdasarkan latar belakang di atas maka penulis menyusun rumusan 

masalah sebagai berikut: 

1. Apakah Instagram Marketing akan mempengaruhi minat Pengguna Jasa 

Trip Pendaki Himpa? 

2. Apakah Instagram Marketing akan mempengaruhi loyalitas Pengguna? 

3. Apakah efektiv Pengunaan Instagram sebagai sarana marketing oleh 

Pendaki Himpa? 

1.5     Tujuan Penelitian 

 

Berlandaskan rumusan masalah dari yang disusun, maka tujuan 

dalam penelitian ini ialah sebagai berikut. 

1. Untuk membuktikan apakah Instagram Marketing mempengaruhi 

minat Pengguna Jasa travel dan untuk menentukan variabel apa saja 

yang mempengaruhi Pengguna Jasa Trip Adventure? 

2. Untuk membuktikan apakah Instagram Marketing mempengaruhi    

loyalitas konsumen dan untuk menentukan variabel apa saja yang 

mempengaruhi pada Pengguna Jasa Trip Adventure? 



10 

 

 

3. Untuk membuktikan variabel mana yang mempergaruhi sarana 

marketingmasyarakat atau konsumen penggguna jasa travel bisa 

mengenal Travel Pendaki Himpa dan minat menggunakan trip 

tersebut? 

1.5     Manfaat Penelitian 

 

Penelitian pada dasarnya menjadi bernilai jika memberikan manfaat terhadap 

pihak-pihak terkait. Dalam penelitian yang dilakukan memiliki manfaat 

diantaranya yaitu: 

1. Bagi Akademisi 

 

      Bagi seorang akademisi bisa dijadikan referensi, dan bahan penelitian 

lanjutan untuk kedepannya. Selanjutnya bisa dijadikan bahan bacaan dam 

mengambil hasil penelitian untuk di terapkan dalam kehidupannya. Selain itu 

penelitian ini bisa di kembangkan lagi kedepannya atau untuk penelitian 

selanjutnya. Di perdalam lagi untuk topiknya dan di perluas lagi untuk jangkauan 

populasinya 

2.  Bagi Pelaku Usaha 

 

Penelitian yang dilakukan bisa menjadi bahan bagi para pengusaha untuk 

memajukan usahanya. Seperti hal nya cara menark konsumen melalui personal 

branding bisa menjadi salah satu strategi yang baik dalam memajukan usahanya. 

Menjadikan contoh yang baik dan memberikan ide bagi pengusaha untuk selalu 

bisa berinovasi. Selain itu juga bisa membangkitkan semangat para pelaku usah 
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BAB II 

LANDASAN TEORI 

2.1___Teori 

          Peine ilitian yang dilakuikan beirtuijuian uintuik me ine iliti adakah peingaruih 

Instagram markeiting, konteindan influieinceir teirhadap daya minat meingguinakan jasa 

traveil peindaki himpa. Pe ine ilitian ini meingguinakan tiga variabeil indeipeindein 

diantaranya yaitu i Instagram markeiting, kontein dan influieinceir, seidangkan variabeil 

deipeindeinnya yaitu i daya minat peingguina jasa. Peinjeilasan variabeilnya seibagai 

beirikuit. 

2.1.1   Instagram Marketing 

Meinuiruit (Ko, 2014) meindeiskripsikan bahwa Instagram meiruipakan platform 

sosial meidia yang beirpuisat pada gambar ataui foto dan videio deingan keimuingkinan 

peingguina mampui meinangkap informasi deingan muidah meilaluii foto dan videio. 

Instagram meingguinakan gambar seibagai kontein u itamanya. Anda dapat deingan 

muidah me ilihat seikilas siapa peingguinanya.adalah. Iku iti peingguina Instagram 

deingan seileira yang sama Bagikan foto, reistoran, dan modei yang meireika posting 

itu i uintuik meinjadi Cuikuip klik tombol “Ikuiti” ataui “Suika” (Ko Nam, 2014)        

Instagram marke iting meiru ipakan alat yang beirpeiran seibagai peirantara 

komuinikasi peimasaran, dan saat ini banyak diguinakan oleih me idia sosial uintuik 

meimpeirkeinalkan produik ataui jasa di duinia modeirn, salah satuinya adalah 

peingguinaan me idia seibagai alat promosi. 
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me ilaluii me idia digital meimiliki keiu ingguilan dapat meinjangkaui konsuimein yang luias 

deingan waktui dan biaya yang e ifisie in. Di duinia onlinei saat ini, peinyeibaran 

informasi dapat dilakuikan meilaluii meidia sosial (Kuirriwati, 2022). 

 Meinuiruit Chris Heiuieir dalam (Millianyani, 2015) teirdapat eileimein 4C 

Indikator dalam sosial meidia Instagram markeiting yakni: 

 

1. Conteixt: “how wei framei ouir storieis”. Conteixt dalam Instagram markeiting 

meiruipakan cara yang dilakuikan uintuik meimbeintuik ataui meingeimas informasi 

deingan baik dan me inarik uintu ik disampaikan dalam beintuik ceirita me ilalu ii 

peingguinaan bahasa yang baik me ilaluii peisan yang heindak disampaikan. 

2. Commu inication: “thei practicei of sharing ouir sharing story as weill as listeining, 

reisponding and growing”. Commuinication dalam Instagram marke iting 

meiruipakan bagaimana beirbagi ce irita deingan meinyampaikan peisan informasi yang 

baik me ilipuiti cara meindeingar, meireispon, meimbeirikan peimahaman dari isi peisan 

yang disampaikan. 

3. Collaboration: “working togeitheir to makei things be itte ir and morei eifficieint and 

eiffeictivei”Collaboration dalam Instagram marke iting meiruipakan keigiatan yang 

dilakuikan beirsamaan antara Instagram ataui peiruisahaan peingguina yang me imiliki 

tuijuian meimbuiat hal baik. 

4. Conneiction: “thei re ilationship wei forgei and maintain” Conneiction dalam 

Instagram marke iting meiruipakan bagaimana cara uintuik meinjalin huibuingan baik 

dan teiruis meingeimbangkan jalinan huibuingan harmonis. 
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2.1.2. Minat Beli 

 

Minat beili dipeiroleih dari proseis beilajar dan proseis beirpikir yang meimbeintuik 

peirseipsi. Minat meimbe ili ini meinimbuilkan suiatui motif, yang te iru is- meineiru is 

teireikam dalam beinaknya dan meinjadi keiinginan yang sangat kuiat, dan akhirnya 

keitika konsuimein haruis meimeinuihi keibuituihannya, ideinya akan teirwuijuid.Tidak 

peiduili kapan dan dimana konsuimein akan meinghadapi keipuituisan peimbeilian dan 

meilakuikan transaksi peimbeilian. Konsuimein meimbandingkan atau i 

meimpeirtimbangkan uintuik meimbeili satui barang dibandingkan barang lainnya  

(Jodi1, 2019). 

Meinu iruit Feirdinand dalam (Eiffeindy & Kuinto, 2013) minat beili dapat 

diideintifikasikan meilaluii indikator-indikator. 

1. Minat Eksploratif, minat ini meinggambarkan peirilakui seiseiorang yang se ilalu i 

meincari informasi meingeinai produik yang diminatinya dan meincari informasi 

uintuik meinduikuing sifat-sifat positif dari produik teirseibuit. 

2. Minat Transaksional, yaitui keiceindeiruingan seiseiorang uintuik meimbeili 

produik. 

3. Minat Referensial, yaitu i keiceindeiruingan seiseiorang uintuik meireifeireinsikan 

produik keipada orang lain. 

4. Minat preferensial, yaitui minat yang meinggambarkan peirilakui seiseiorang 

yang me imiliki pre ife insi u itama pada produik teirseibuit. Preifeireinsi ini hanya dapat 

diganti jika teirjadi seisuiatui deingan produik preifeireinsinya. 
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2.1.3. Konten 

 

Kontein meingacui pada beirbagai format dan informasi yang disajikan dalam 

beintuik teiks, gambar, suiara (auidio) ataui videio me ilaluii me idia, khuisuisnya me idia baru i 

(Rahayui, 2020). kontein teirhadap peirspeiktif konsuimein dan dampaknya teirhadap 

peirilakui konsuimein itui seindiri. Ituilah yang akhirnya dilakuikan peineiliti seibagai stuidi 

kasuis. kontein peimasaran me idia sosial Instagram. Instagram nantinya akan 

meimpeingaruihi peirilakui konsuimein itu i seindiri beirdasarkan kontein me idia sosial 

(Malaui, 2020). 

Meimbuiat inovasi kontein uintuik meidia sosial sangat peinting uintuik 

meiningkatkan minat beili teirhadap produik yang ditawarkan. Peiluiang bisnis apa puin 

se ilalui te irse idia deingan meimanfaatkan me idia sosial di eira ini. Hindari meingguinakan 

me idia sosial apa puin, te irmasuik Instagram, hanya uintu ik hal- hal yang tidak 

produiktif ataui meilanggar huikuim (Salsabila, 2021). 

Conteint markeiting ataui peimasaran kontein adalah teiknik peimasaran yang 

diguinakan uintuik meimbuiat dan meindistribuisikan kontein beirkuialitas uintuik 

meinjangkaui auidieins targeit guina meimpeiroleih peindapatan (Malaui, 2020). 

 

Meinu iruit Reigina Luittreill Dalam (Rahayui, 2020) teirdapat 4 Indikator dalam 

kontein yakni adalah : 

1. Sharing (Komuinikasi) Dalam hal ini komuinikator haruis meimiliki strate igi 

peingguinaan me idia sosial dan me idia sosial apa yang akan diguinakan agar 

komuinikasi dapat dilakuikan seicara e ife iktif dan e ifisie in. 

2. Optimalkan peisan yang ingin Anda sampaikan me ilaluii me idia sosial Hal ini 

dikareinakan seitiap meidia sosial meimiliki karakteiristik yang beirbeida. 
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3. Organize (Meingatuir) Pada tahap ini adalah bagaimana komuinikator 

me inge ilola meidia sosial deingan baik. 

4. Eksternal (Me ilibatkan) Meingeilola strate igi ke iteirlibatan meimang suilit, 

te itapi keitika peiruisahaan meinyadari manfaat dari keiteirlibatan yang tuiluis, huibuingan 

yang teipat dapat dibanguin. Dalam peingeilolaan meidia sosial, meilibatkan auidieincei 

dan influieinceir meiruipakan komponein yang sangat peinting dalam strateigi meidia 

sosial. 

2.1.4. Influencer 

 

Influieinceir adalah seiseiorang yang seiring beirtindak seibagai influieinceir kareina 

pandangan, reikomeindasi, ataui peindapatnya meimeingaruihi keipuituisan peimbeilian. 

Saat seiorang influieinceir me imposting duikuingan meireiknya, influieinceir ini dapat 

me imbe irikan peingaruih yang sangat kuiat pada peingikuit meireika di Instagram. Seilain 

itui, akseis de itik kei de itik kei influ ieinceir me ilalu ii me idia sosial meimpeirtahankan 

ke ite irikatan meireik dan loyalitas produik konsuimein (Nasuition, 2021). 

Peirtama adalah peineirapan informasi yang disampaikan di bawah latar 

beilakang profeisional juirui bicara seileibriti. Hasil peineilitian meinuinjuikkan bahwa 

beisaran rata-rata adalah 2,43, yang teirmasuik tingkat reindah. Mayoritas reispondein 

meirasa bahwa peinilaian ataui komeintar seileibriti teintang meireik tidak seisuiai deingan 

keihiduipan meireika seihari-hari, ataui tidak reileivan deingan latar beilakang 

keiteirampilan/aktivitas/keiahlian seileibriti eindorsei. 

Keidu ia adalah teintang keiaslian informasi yang disampaikan oleih isi 

eindorseimeint, seihingga Geineirasi Z beirpeindapat bahwa praktik ceileibrity 

eindorseimeint tidak me imbe irikan informasi ataui komeintar yang juijuir dan apa adanya. 
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Mayoritas reispondein peircaya bahwa eindorseir se ile ibriti hanya beirtindak beirdasarkan 

keiseipakatan, kareina meireika dibayar se imata-mata uintuik uiang, ataui uintuik uiang. 

Uilasan buikan hasil dari peingguinaan seibeinarnya. Meitrik konsisteinsi, dimana iklan 

yang eifeiktif haruis mampui meinyampaikan konteiks peisan seibagai kontein beirkuialitas 

tinggi seihingga dapat me imbe iri makna pada peisan yang disampaikan dan dapat 

dite irima oleih khalayak (Feibriani, 2021). 

Meinu iruit teireincei dalam Graha (2022) 5 indikator faktor dampak diguinakan 

dalam peineilitian ini seibagai beiriku it: 

1. Kepercayaan Dapat dipeircaya adalah sikap dapat dipeircaya teirhadap citra 

ataui peinduikuing teirhadap produik. Indikator yang dapat dipeircaya adalah keijuijuiran, 

keituiluisan dan dapat dipeircaya. 

2. Keahlian meiruipakan keiuingguilan beirsaing yang dimiliki oleih suipporteir, yang 

dapat meimpeirsuiasi auidieins dari seigi ke ite irampilan, le ibih lanjuit dijeilaskan, keiahlian 

meingacui pada peingeitahuian, peingalaman ataui keiahlian yang dimiliki oleih orang 

yang te irkait deingan brand yang diduikuing akan le ibih peirsuiasif Meilibatkan 

peinonton yang tidak peirnah dite irima seibagai ahli. Beibeirapa indikator 

profe isionalismei seipeirti peingeitahuian, peingalaman, dan keiahlian. 

3. Daya Tarik dipeirseipsi seibagai daya tarik re ilatif teirhadap konseip 

seikeilompok orang te irte intu i yang seicara fisik me inarik. Influieinceir yang 

beirpeinampilan me inarik dan me imiliki fitu ir non fisik yang me inarik dapat 

meinduikuing iklan dan dapat meimbangkitkan minat auidieins uintuik meindeingarkan 

iklan_teirseibuit. 

4.      Respect adalah peinghargaan auidieins teirhadap produik se ite ilah me ilihat dan 
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meindeingar peisan dari influieinceir. Meinghormati (apre isiasi) meingacui pada ku ialitas 

yang dihargai ataui disuikai kareina ku ialitas peincapaian pribadi. 

5.     Kesamaan Keimiripan adalah peirseipsi pe imirsa teintang keisamaan yang 

dimiliki oleih para beiauity bloggeir. Keisamaan ini dapat dieikspreisikan dalam 

karakte iristik deimografis, gaya hiduip, keipribadian, masalah yang dihadapi dalam 

hal_lain.   

2.2___Penelitian_Terdahulu 

           Teirdapat beibeirapa peineilitian yang beirkaitan deingan variabeil yang akan di 

teiliti yaitui Peirsonal Branding. Peineilitian teirseibuit teirdapat pada tabeil seibagai 

beirikuit. 

                                      Tabel 2.2 Penelitian Terdahulu 

 

NO 

Nama, Tahun, 

Judul penelitian 

       Metode/ 

       analisis data 
Hasil 

1. (Rizky, 2020) Thei 

Influieincei of Instagram 

Social Meidia Against 

Traveiling Inteireist 

Meingguinakan 

meitodei peineilitian 

kuiantitatif 

Hasil peineilitian 

meinuinjuikkan bahwa variabeil 

Meidia Sosial Traveiling 

Instagram beirpeingaruih 

signifikan teirhadap Minat 

Beirkuinjuing 

 

2 

 
. 
 

 

 

 

 

 
 

(Tripomo & Soeisatyo 

2014) Peingaruih Social 

Meidia Markeiting 

Vloggeir Instagram 

Teirhadap AktivitaS 

Peingguina Instagram 

Jeinis peineilitian 

yang diguinakan 

adalah deiskriptif 

kuiantitatif 

Dari hasil peingolahan data 

pada bab IV didapatkan 

bahwa banyaknya juimlah 

wisatawan beirpeingaruih 

signifikan teirhadap seictor 

peirdagangan, hoteil dan 

    reistoran 
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3. (Ramadayanti, 2021) 

Peingaruih Promosi 

Meilaluii Meidia 

Sosial dan Saluiran 

Distribuisi Teirhadap 

Minat Beili 

Konsuimein di Eira 

Pandeimi (Stuidi Pada 

Ramio Kafei and Mart 

di Suimeineip) 

 

Peineilitian ini 

meingguinakan 

meitodei 

kuiantitatif 

Terdapat peingaruih positif 

strateigi promosi meilaluii 

social meidia teirhadap 

4. (Damayanti, 2021) 

Peingaruih social Meidia 

Markeiting Teirhadap 

Brand Imagei My 

Pangandaran Touir 

And Traveil. 

Meitodei yang 

diguinakan dalam 

peineilitian ini adalah 

kuiantitatif deingan 

jeinis peineilitian 

suirveii asosiatif. 

Teiknik data 

meingguinakan 

analisis dari 

obseirvasi, stuidi 

  Liteiratuir. 

 

Dari peinilitian ini teirlihat 

dimeinsi mana saja yang 

masih beiluim teirgolong 

dalam kateigori sangat baik 

pada variabeil social meidia 

markeiting ataui puin pada 

variabeil brand imagei. 

5.  (Malaui, 2020) 

Peingaruih Social 

Meidia Markeiting 

Conteint Instagram 

@keidaikopikuilo 

teirhadap sikap 

konsuimein. 

 Teiknik peinguimpuilan 

data pada peineilitian 

ini yaitui peinyeibaran 

kuiisioneir keipada 100 

orang reipondein 

@keidaikopikuilo dan 

meitodei yang 

diguinakan adalah 

meitodei peineilitian 

 kuiantitatif. 

Beirdasarkan hasil 

peineilitian, teirdapat 

peingaruih seibeisar 64,4% 

dari sosial meidia markeiting 

kontein instagram teirhadap 

peirilakui konsuimein deingan 

koreilasi seibeisar 1.070 

antara keiduia variabeil yang 

meinuinjuikkan bahwa 

teirdapat huibuingan yang 

kuiat antara keiduia variabeil 

teirseibuit. 
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Suimbeir: Peinuilis, 2023 

 

 

2.2. Kerangka Berfikir 

Dari u ilasan di landasan teiori beiseirta adanya pe ine ilitian teirdahuilui diatas, maka 

teirsuisuinlah keirangka be irfikir dari pe ine ilitian ini. Dalam pe ine ilitian ini huibuingan 

antara variabeil indeipeindein (X) teirhadap variabeil deipeindein (Y) dituinjuikkan oleih 

Gambar 2.1 beirikuit. 

Gambar 2.1. Keirangka Peimikiran 

 

 

 

6.  (Namkuing, 2022) 

Thei Eiffeict Of 

Instagram Markeiting 

OnCuistomeir-basei 

brand eiquiity in thei 

coffei industry. 

 Data dikuimpuilkan 

358  yang teilah 

beirkuinjuing 1 dari 5 

akuin Instagram di 

guinakan dalam 

peineilitian ini. 

Hasil nya meinyatakaan 

peimasaran Instagram 

dipahami seibagai inteiraksi, 

hibuiran, peinyeisuiaian, dan 

trein, aktivitas peimasaran 

Instagram beirpeingaruih 

signifikan teirhadap brand 

awareineiss, brand imagei, 

dan peirceiiveid quality. 

 

7.  ( Salsabila, 2021) 

Influieincei OF 

Instagram Conteins 

Towards Buiying Food 

Produicts Inteireist ON 

Instagram 

  Peinguimpuilan data 

yang diguinakan 

adalah kuieisioneir 

deingan 

meingguinakan 

meitodei peineilitian 

 kuiantitatif. Uiji 

validitas, reiliabilitas, 

analisis data yang 

diguinakan adalah 

SEiM deingan 

 SmartPLS 

 

 SmartPLS. Diteimuikan bahwa 

akuin Instagram teirveirifikasi 

dan niat meingikuiti kontein 

intagram teiruipdatei 

beirpeingaruih teirhadap niat 

beili suiatui produik, namuin 

kontein Instagram dan minat 

  peingguina meingikuiti akuin 

instagram tidak 

beirpeingaruih teirhadap niat 

beili suiatui produik. 
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Suimbeir: Peinuilis, 2023 

 

2.3. Hipotesis Penelitian 

Adanya uilasan pada ruimuisan masalah dalam peineilitian, maka teirsuisuinlah 

hipoteisis yang diartikan seibagai duigaan ataui jawaban deingan sifat seimeintara 

deingan ruimuisan masalah yang teirsuisuin dalam peineilitian ini. Hipoteisis beirsifat 

seimeintara oleih kareinanya haru is keibeinarannya meilaluii data eimpiris yang 

dikuimpuilkan. Beirdasarkan dari latar beilakang, batasan masalah, peineilitian 

teirdahuilui dan keirangka beirfikis yang teilah diuiraikan diatas maka teirsuisuinlah 

hipoteisis peineilitian seibagai beiriku it. 

 
2.3.1. Pengaruh Instagram Marketing Terhadap Minat Beli 

 
Instagram diguinakan seibagai saluiran peimasaran yang e ife iktif dan visuial uintuik 

meimbangu in keipeircayaan meinyeibabkan loyalitas sikap (keicintaan meireik) dan 

loyalitas peirilakui (inteinsi peinggu inaan uilang Instagram) teirhadap meireikaktivitas 

peimasaran Instagram (Namkuing, 2022). 

Keigiatan peimasaran meilaluii sosial meidia meimbeiri peiruisahaan keiseimpatan 

dan meimuidahkannya dalam meinjangkaui konsuimein seihingga huibuingan teirseibuit 

 Konten 

(X3) 

Minat Beli 

(Y) 

Influencer 

(X2) 

 

 

Instagram Marketing 

(X1) 
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dapat teirbanguin deingan baik, yang akhirnya akan meiningkatkan keiuintuingan bagi 

peiruisahaan (Ramadayanti, 2022). 

Dalam meidia peimasaran, Instagram dapat meimpeirkeinalkan meireik rokok 

eileiktrik uintuik meinarik peirhatian konsuimein dan meindapatkan keiuintuingan 

peinjuialan meilaluii promosi. Instagram dapat diguinakan seibagai meidia peimasaran, 

seibagai wadah brand buiilding, meilaluii peirhatian konsuimein uintuik promosi guina 

meiningkatkan peinjuialan Leiveiragei Instagram dan seibagai alat uintuik meimasarkan 

ataui beirinteiraksi langsuing deingan konsuimein (Rian, 2018). 

Hipoteisis dari variabeil ini adalah Instagram markeiting yang meimiliki 

eingaruih positif dan signifikan teirhadap minat beili konsuimein, Diteimuikan bahwa 

akuin Instagram teirveirifikasi dan niat meingikuiti kontein Instagram teiruipdate i 

beirpeingaru ih teirhadap niat beili suiatui produik, (Salsabila, 2021). Hipoteisis ini 

dipeirkuiat deingan peineilitian yang dilakuikan Rian (2018) Peingguinaan instagram 

dapat dijadikan Seibagai sarana peinyampaian informasi keipada konsuimein 

meingeinai produik Vapormaxpkui yang akan meinghasilkan inteiraksi yang akan 

meimbantui meinjaring minat konsu imein dan calon konsuimein, Beirdasarkan asuimsi 

teirseibuit, beirikuit hipoteisis yang disuisuin pada peineilitian ini, H1: Instagram 

Markeiting beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap Minat Beili. 

 
2.4.2 Pengaruh Instagram Konten Terhadap Minat Beli 

 

Kontein meingacui pada beirbagai format dan informasi yang disajikan dalam 

beintuik teiks, gambar, suiara (auidio) ataui videio meilaluii meidia, khuisuisnya meidia 

barui. Meinu iruit hasil Mahmuidah & Rahayui (2020) peingaruih yang ditimbuilkan 

kontein sosial meidia teirhadap peirspeiktif konsuimein dan beirpeingaruih pada peirilaku i 



23 

 

 

konsuimein itui seindiri. Hal inilah yang meindasari peineiliti akhirnya meingambil stuidi 

kasuis meingeinai social meidia markeiting conteiZnt Instagram. Instagram yang 

nantinya akan beirpeingaruih teirhadap peirilakui konsuimein itui seindiri beirdasarkan 

kontein sosial meidia yang meireika lihat meilaluii produik ataui jasa yang ditawarkan 

(Malaui, 2020). 

Hipoteisis dari variabeil ini adalah Akuin Instagram yang teirveirifikasi 

beirdampak positif teirhadap minat beili suiatui produik. Dalam hal ini, ini adalah akuin 

Instagram te irve irifikasi dari koki profeisional. Akuin te irve irifikasi meimbeintuik opini 

dan peirseipsi yang baik bagi peingguina me idia sosial Instagram. Kontein akuin 

Instagram koki profeisional tidak beirpeingaruih positif teirhadap minat beili suiatui 

produik. Namuin deimikian, keitika kontein akuin Instagram teiruipdatei deingan baik 

dalam kuiruin waktui teirteintui, hal itui akan meinjadi faktor peinduikuing yang 

meimpeingaruihi minat beili produik (Salsabila, 2021). Hipoteisis ini dipeirkuiat deingan 

peineilitian yang dilakuikan (Ramadhanty & Meii Uilina Malaui, 2020) Beirdasarkan 

hasil peineilitian, kontein social meidia markeiting Instagram meimiliki dampak seibeisar 

64,4% teirhadap peirilakui konsuimein dan koreilasi seibeisar 1.070 antara keidu ia 

variabeil teirseibuit, meinuinjuikkan koreilasi yang kuiat antara keiduia variabeil teirseibuit. 

H2: Instagram kontein beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap Minat Beili. 

 
2.4.3. Pengaruh Instagram Infuencer Terhadap Minat Beli 

 

Influieinceir adalah seiseiorang yang seiring beirtindak seibagai influieinceir kareina 

pandangan, reikomeindasi, ataui peindapatnya meimeingaruihi keipuituisan peimbeilian. 

Teintuinya akan sangat meimbantui jika ini beikeirja deingan peimasaran bisnis kuilineir, 

kareina seiorang influieinceir dapat meimiliki peingaruih yang sangat kuiat pada 



24 

 

 

peingikuitnya di Instagram saat meimposting duikuingan meireiknya. Seilain itui, akseis 

deitik kei deitik kei influieinceir meilaluii meidia sosial meimpeirtahankan keiteirikatan 

meireik dan loyalitas produik konsuimein (Nasuition, 2021). 

Hipoteisis dari variabeil ini adalah Kreidibilitas dan peingaruih beirpeingaruih 

signifikan dan positif seicara parsial teirhadap niat beili pada toko onlinei Instagram. 

Seirta teirdapat peingaruih yang signifikan dan positif seicara simu iltan antara 

kre idibilitas dan poweir seileibgram teirhadap minat beili (Y) pada toko onlinei di 

Instagram (Irpansyah, Ramdan, 2019). Hipoteisis ini dipeirkuiat deingan peineilitian 

yang dilaku ikan Graha (2022) Influ ieinceir mampu i meimpeingaruihi peingikuit meireika 

uintuik meimbuiat keipuituisan. Inteirneit Ceileibrity Markeiting beirpeingaruih positif dan 

signifikan teirhadap Touirism Inteintion, seimakin tinggi Inteirneit Ceileibrity Markeiting 

maka seimakin tinggi puila Touirism Inteintion wisatawan di Cimahi.  

H3: Instagram Influieinceir beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap Minat Beili. 
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BAB III  

METODE PENELITIAN 

 

3.1  Waktu dan Wilayah Penelitian 

 

   Waktui peinyuisuinan proposal skripsi hingga laporan skripsi di muilai pada 

builan Janu iari 2023 hingga seileisai. Peineilitian dilaksanakan di Kota Suirakarta, 

deingan reispondein Provinsi Jawa Barat. 

3.2. Jenis Penelitian 

 

 Meitodei ku iantitatif meinjadi je inis peine ilitian yang diteintuikan peineiliti. 

Meitodei ku iantitatif adalah stuidi yang dilakuikan dalam beintuik nuimeirik dan 

dianalisis meingguinakan statistik. Pe ine ilitian kuiantitatif diawali deingan keigiatan 

meinggali suiatui peirtanyaan yang akan meinjadi puisat peirhatian pe ine iliti. Peineilitian 

ku iantitatif dilakuikan pada popu ilasi dan sampeil te irte intui yang reipreiseintatif. 

Formuilasi yang meinjawab peirtanyaan beirsifat deiduiktif, meingguinakan konseip atau i 

teiori seihingga hipoteisis dapat diruimuiskan (Sugiyono, 2022). 

3.3. Populasi, Sampel, dan Teknik Pengambilan Sampel 

 

 Pada peineilitian teintuinya teirdapat popuilasi, sampeil, dan teiknik uintuik 

meineintuikan juimlah sampeil. Popuilasi pada peineilitian ini adalah Pengikut Instagram 

Pendaki Hampa dengan kriteria, masyarakat yang beirdomisili di Areia Jawa Barat, 

deingan reintang uisia 16 - 35 tahuin, yang meimiliki akuin sosial meidia Instagram dan 

meingeitahu ii Instagram @peindakihimpa. Teirdapat 115 reispondein pada peineilitian 

ini yang dipeiroleih meilaluii teiknik non-probability sampling deingan jeinis puirposive i 

sampling. 
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3.3.1. Populasi 

 Menurut Sugiyono (2016) Populasi adalah suatu wilayah yang 

digeneralisasikan yang terdiri dari: objek atau subjek dengan kualitas dan 

karakteristik tertentu yang diidentifikasi oleh peneliti untuk dipelajari dan 

kemudian ditarik kesimpulan Populasi dalam penelitian ini adalah Masyarakat 

Jawa Barat Yang menggunakan Instagram, dan mengikuti Instagram Pendaki 

Hampa, Berdasarkan dari penelitian penulis populasi diketahui 20 Ribu Followers 

Instagram Pendaki Hampa. 

3.3.2. Sampel 

 

Su igiyono (2022) Sampeil adalah seibagian dari ju imlah dan karakteiristik 

yang dimiliki suiatui popuilasi, jika popuilasinya sangat beisar seihingga tidak 

muingkin pe ine iliti meimpe ilajari seimuia yang ada pada popuilasi, misalnya kareina 

keiteirbatasan dana, teinaga dan waktu i, maka pe ine iliti dapat meingguinakan sampeil 

yang diambil dari popuilasi teirseibuit. 

Meinuiruit Suigiyono (2017) meingatakan bahwa sampeil adalah bagian dari 

juimlah dan ciri yang dimiliki oleih popuilasi. Peimilihan sampeil beirdasarkan Ruimuis 

Slovin, adalah seibagai beirikuit: 

 

Keiteirangan: 

 

n = Ju imlah Sampeil 

 

N = Ju imlah Popuilasi 

 

          e = Preiseintasi 

𝑛 =  𝑁  

 1+𝑁.𝑒² 



27 

 

 

Toleiransi 10% (Peilayanan & 

Suiasana, 2020)  

Peirhituingan sampeil seibagai beiriku it = 

  n =           20.000 

        1 + (20.000x0,1²)      

  

  n = 99,9 ataui 100 

         Dari hasil peirhituingan di atas, meineintuikan juimlah sampeil peineilitian 

ini minimal 100 orang reispondein yaitui followeirs instagram peindaki hampa. 

3.4. Teknik Sampling 

 

Teiknik peingambilan sampeil adalah teiknik peingambilan sampeil. Uintuik 

meingideintifikasi sampeil yang diguinakan dalam peineilitian, beirbagai teiknik 

peingambilan sampeil sampeil diguinakan. diagram skeimatis (Suigiyono, 2022) 

Peingambilan sampeil non-probabilitas adalah teiknik peingambilan sampeil. Tidak 

meimbeirikan keiseimpatan yang sama keipada seitiap uinsu ir ataui anggota popuilasi 

uintuik dipilih meinjadi sampeil. Teiknik peingambilan sampeil teirseibuit meilipuiti 

sampling sisteimatik, sampling kuiota, sampling keibeituilan (Suigiyono, 2017). 

Purposive sampling merupakan metode pengambilan sampel yang dilakukan 

berdasarkan kriteria yang telah ditentukan oleh peneliti (Ferdinand, 2014). 

Purposive sampling dilakukan karena peneliti yakin bahwa satu kelompok sasaran 

tertentu dapat memberikan data-data yang dibutuhkan. Dalam penelitian ini 

pengambilan sampel akan dilakukan dengan menggunakan bentuk judgment 

sampling, dimana faktor-faktor tertentu akan diperhitungkan dan disesuaikan 

dengan tujuan penelitian (Ferdinand, 2014), Ketentuan dari purposive sampling 
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pada responden yaitu: 

1. Memiliki akun sosial media Instagram dan mengetahui Instagram 

@pendakihampa_id 

2. Responden yang berdomisili di Jawa Barat dengan rentang usia 16-35 tahun 

(rentang remaja dan usia dewasa)  

3.5. Jenis Data dan Sumber Data 

 

Peinguimpuilan Data dapat dibawa dalam beirbagai peingatuiran, dari beirbagai 

suimbeir dan beirbagai cara. Seicara konteikstuial, data dapat dikuimpuilkan dalam latar 

alami, seicara eikspeirimeintal di laboratoriuim, di ruimah deingan narasuimbeir yang 

beirbeida, di se iminar, di diskuisi, di jalan, dll. Dari seigi suimbeir data, peinguimpuilan 

data dapat meingguinakan suimbeir prime ir dan seikuindeir. Suimbeir prime ir adalah 

suimbeir data yang me imbe irikan data langsuing keipada peinguimpuil data, dan suimbeir 

seikuindeir adalah suimbeir yang tidak langsuing me imbe irikan data keipada peinguimpu il 

data (Suigiyono, 2017). Data pe ine ilitian ini meingguinakan data prime ir dan seikuindeir 

yang didapatkan dari kuieisioneir yang dibagikan keipada reispondein yaitu i masyarakat 

yang be irdomisili di Jawa Barat. Data seikuindeir dari stu idi keipuistakaan, me idia 

massa, dan lite iratu ir teirdahuilui beiruipa ju irnal-ju irnal manajeimein peimasaran. 

3.6. Teknik Pengumpulan Data 

 

Kuieisioneir diseibarkan meilaluii googlei formuilir. Dalam kuieisioneir 

teirdapat beibeirapa hal di antaranya: 

a. Ju imlah Peirtanyaan: 18 peirtanyaan 

 

1. Variabeil Instagram Markeiting  : 4 

2. Variabeil Kontein                        : 4 
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3. Variabeil Influieinceir                    : 5 

4. Variabeil Minat Beili                    : 5 

b. Sampeil  : 100 reispondein. 

 

Pada pe ine ilitian skala yang diguinakan pada kuieisioneir ialah Likeirt 

yang meiruipakan skala uintuik pe ine ilitian suirveii. Beintuik skala Likeirt ada duia 

yaitui peirtanyaan positif (skor 5, 4, 3, 2, dan 1) dan pe irtanyaan neigatif (skor 

1, 2, 3, 4, dan 5) (Sugiyono, 2017). Pe ine ilitian ini meingguinakan peirtanyaan 

positif seisu iai pada Tabeil 3.1 beiriku it. 

 

Tabel 3.1. Skala Likeirt 
 
 

Skala Keterangan Pertanyaan Positif 

1 Sangat Seitu ijui 5 

2 Seituijui 4 

3 Neitral 3 

4 Tidak Seitu ijui 2 

5 Sangat Tidak Seituijui 1 

Sumber : (Sugiyono, 2017) 

 
3.7. Variabel Penelitian 

 

Variabeil peineilitian pada dasarnya adalah seigala jeinis yang 

dipuituiskan oleih peineiliti uintuik dipeilajari uintuik meindapatkan informasi 

teintangnya dan keimuidian meinarik keisimpuilan (Su igiyono, 2016). 

Peineilitian dilakuikan uintuik meingeitahuii seibeirapa beisar adanya peingaruih 

Instagram markeiting meilaluii influieinceir dan kontein teirhadap minat saja 
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peinguinaan traveil peindaki himpa. Variabeil dalam peineilitian ini seibagai 

beirkuit. 

1. Variabeil Indeipeindeint (variabeil beibas): variabeil yang dapat 

me imbe irikan peingaruih pada variabeil te irikat keiteintuian variabeilnya 

yaitui Instagram marke iting (X1), influieinceir (X2), dan kontein (X3). 

2. Variabeil Deipeindeint (variabeil te irikat): variabeil yang dapat dipeingaruihi 

variabeil lainnya di pe ine ilitian ini yaitui minat beili (Y   

3.8. Definisi Operasional Variabel 
 

Deifinisi opeirasional variabeil diguinakan uintuik meimbeirikan keikeintuian 

pada jeinis indikator dari seitiap variabeil dan diteintuikan beirdasarkan variabeil 

yang diguinakan, tuijuiannya agar hipoteisis yang diuiji dapat dilakuikan seicara 

baik dan teipat. Pada peineilitian ini deifinisi opeirasional variabeil dituinjuikkan 

pada Tabeil 3.2 beirikuit. 

                                Tabel 3.2. Deifinisi Opeirasional Variabel 

 
i 

Jenis 

Variabel 
Definisi Variabel 

Indikator 

Variabel 

Sumber 

Rujukan 

Instagram 

Marketing 

Instagram marketing 

merupakan alat yang 

berperan sebagai perantara 

komunikasi pemasaran, dan 

saat ini banyak digunakan 

oleh media sosial untuk 

memperkenalkan produk 

atau jasa di dunia modern, 

salah satunya adalah 

penggunaan media sebagai 

alat promosi. Promosi 

melalui media digital 

memiliki keunggulan dapat 

menjangkau konsumen 

yang luas dengan waktu 

dan biaya yang efisien. Di 

1. Context 

2. Communication 

3. Collaboration 

4. Connection 

(Millianya 

ni, 2015) 
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dunia online saat ini, 

penyebaran informasi dapat 

dilakukan melalui media 

sosial (Ramadayanti & 

Kurriwati, 2022 

 

Influencer Influencer adalah 

seseorang yang sering 

bertindak sebagai 

influencer karena 

pandangan, rekomendasi, 

atau pendapatnya 

memengaruhi keputusan 

pembelian., influencer 

dapat memberikan 

pengaruh yang sangat kuat 

pada pengikut mereka di 

Instagram. (Nasution, 

2021) 

 

1. Trustworthinnes 

(kepercayaan) 

2. Expertise 

(keahlian) 

3. Attractivenes 

(daya tarik) 

4. Respect 

(penghargaan) 

5. Similarity 

     (Kesamaan) 

(Graha 

et al., 

2022) 

Konten Konten mengacu pada 

berbagai format dan 

informasi yang disajikan 

dalam bentuk teks, gambar, 

suara (audio) atau video 

melalui media, khususnya 

media baru (Mahmudah & 

Rahayu, 2020) 

1. Share 

(menyebarkan ) 

2. Optimize 

(Optimisas) 

3. Manage 

(Mengatu) 

4. Engage 

      (Melibatkan) 

(Mahmu

d& 

Rahayu, 

2020) 

Minat Beli Minat beli diperoleh dari 

proses belajar dan proses 

berpikir yang membentuk 

persepsi. Minat membeli ini 

menimbulkan suatu motif 

yang terus menerus terekam 

dalam benaknya dan 

menjadi keinginan yang 

sangat kuat dan akhirnya 

ketika konsumen harus 

memenuhi kebutuhanya 

idenya akan terwujud (Jodi, 

2019). 

 

1. Minat 

Transaksional, 

2. Minat 

Referensial, 

3. Minat 

Prefensial, 

4. Minat 

Eksploratif, 

(Effendy 

& Kunto, 

2013) 

 Sumber: Peinuilis, 2023 

  



32 

 

 

3.9  Teknik Analisis Data 

 

Meingeilompokkan data meinuiruit variabeil dan je inis reispondein, 

meintabuilasikan data meinuiruit variabeil uintuik seimuia reispondein, meinyajikan data 

uintuik je inis variabeil yang dite iliti, meilakuikan peirhituingan u intuik meinjawab ruimuisan 

peirtanyaan, dan meilakuikan peirhituingan uintuik meinguiji hipoteisis yang diajuikan. 

(Suigiyono, 2016). 

3.9.1  Uji Instrumen Penelitian 

 

Dalam suiatui peineilitian uintuik meinguikuir variabeil yang diguinakan dapat 

meilaluii uiji instruimeint, meilaluii uiji ini mampui meinuinjuikan keiakuiratan pada data. 

Uintuik meinguiji kuieisioneir dilakuikan peinguijian kuialitas pada data hasil peineilitian. 

Kuialitas data yang dipeiroleih dapat dilihat akuirasinya deingan meingguinakan uiji 

validitas dan uiji reiliabilitas (Suigiyono, 2017). 

3.9.1.1  Uji Validitas 

 
Uiji validitas adalah uiji teintang keimampuian suiatui quieistion seihingga beinar- 

beinar dapat meinguikuir apa yang ingin diuikuir. Dalam kasuis di atas yang ingin dikuir 

adalah keipu iasan uipah.Uiji ini meilaluii analisis koreilasi agar me impe irole ih hasil valid 

ataui tidaknya variabeil dalam pe ine ilitian deingan meimbandingkan rhitu ing dan r tabeil 

me ilaluii deigreiei of freieidom (df) = n-2. Kuieisioneir dinyatakan valid jika nilai rhitu ing > 

r tabe il), namu in jika rhitu ing < r tabe il beirarti kuieisioneir dinyatakan tidak valid. Uiji validitas 

deingan alat analisis yakni Peirson Produict Momeint Correilation, deingan peinarikan 

keisimpuilan suiatui variabeil dikatakan valid jika < 0,05 (Astuiti, 2019). 

3.9.1.2   Uji Reliabilitas 

 

Uiji Reiliabilitas meiruipakan suiatui peinguijian uintuik meingeitahuii apakah 
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kuieisioneir meimiliki keiakuiratan, keiakuiratan, dan konsisteinsi ataui t idak teirhadap 

feinomeina teirteintui. Uiji ini meinuinjuikan hasil peinguikuiran teirbeibas dari keisalahan 

ataui eirror. Kuieisioneir yang reiliabeil meimiliki makna bahwa apabila dilakuikan 

peinguijian seicara beiruilang, maka hasilnya akan teitap sama. Kuieisioneir dinyatakan 

reiliabeil jika hasil peirhituingan Cronbach Alpha (α) > 0,70 (Astuiti, 2019). 

3.9.2. Uji Asumsi Klasik 

 

Asuimsi klasik meiruipakan uiji uintuik meingeitahuii ku ialitas data, meimastikan 

bahwasanya data teirseibuit meimiliki validitas yang diaku ii dan beibas dari opini 

suibjeiktif. Uiji hipoteisis klasik yang diguinakan antara lain uiji normalitas, uiji 

muiltikolineiaritas dan uiji heiteiroskeidastisitas 

3.9.2.1. Uji Normalitas 

 

Uiji normalitas beirtuijuian uintuik meinguiji apakah variabeil peingganggui atau i 

reisiduial dalam modeil reigreisi meimiliki distribuisi normal meilaluii analisis uiji statistik 

Kolmogorov-Smirnov deingan nilai signifikan > 0.05 beirdistribuisi normal dan 

analisis grafik (Ghozali, 2018). 

3.9.2.2. Uji Multikolinear 

 

Meinu iruit Ghozali (2018) maksuid dari uiji muiltikolineiaritas yakni uintuik 

meinguiji apakah modeil reigreisi meineimuikan koreilasi antara variabeil indeipeindein 

(beibas). Latar peingambilan keipuitu isan peinguijian ini meinu iruit Ghozali (2018): 

a. Tidak ada masalah muiltikolineiaritas jika nilai VIF (variancei inflation 

factor) kuirang dari 10. 

b. Jika toleirancei leibih dari 0.10 tidak ada masalah deingan muiltikolineiaritas. 

3.9.2.3. Uji Heteroskedastisitas 
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Uiji heiteiroskeidastisitas beirtuijuian uintuik meinguiji apakah teirdapat 

keitidaksamaan variabeil pada modeil reigreisi dari peingamatan reisiduial ke i 

peingamatan yang lain (Suijarweini, 2015). 

Deingan peingambilan keipuituisan yang diteirapkan dalam peineilitian ini 

meinuiruit Ghozali (2018) yaikni: 

a. Teirdapat heiteiroskeidastisitas jika nilai signifikan < 0.05. 

b. Tidak teirdapat heiteiroskeidastisitas jika nilai signifikan > 0.05. 

3.9.3. Uji Ketetapan Model 

 

Uiji keiteipatan modeil diguinakan uintuik meilihat apakah modeil yang diuiji layak 

ataui tidak. Jika nilai signifikansi kuirang dari 5%, maka modeil layak diguinakan 

(Arifin eit al., 2020). 

3.9.3.1. Uji Koefisien Determinasi (Adjusted R2) 

 

Uiji ini Meinuiruit (Suijarweini, 2015) uiji koeifisiein deiteirminasi (R2) dapat 

diaplikasikan uintuik meingeitahuii peirseintasei peiruibahan variabeil deipeindein (Y) yang 

diakibatkan oleih variabeil indeipeindeint (X). Jika nilai meindeikati (1) satui, artinya 

variabeil indeipeindein mampui meinjeilaskan variasi variabeil deipeindein deingan baik. 

Seibaliknya, jika seimakin keicil nilai R2 meinandakan keimampuian variabeil 

indeipeindein dalam meinjeilaskan variabeil deipeindein sangat teirbatas. Seibab itu i, 

peirseintasei peiruibahan variabeil deipeindein (Y) yang diinduiksi oleih variabeil 

indeipeindeint (X) seimakin keicil koeifisiein deiteirminasinya (R2). 

3.9.3.2. Uji Statistik F 

 
Uintu ik meingeitahuii seibeirapa beisar peingaruih variabeil beibas (X1, X2, dan X3) 
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seicara beirsama-sama teirhadap variabeil teirikat (Y), uiji F meiruipakan analisis 

statistik teirhadap peirsamaan (Y) (Suijarweini, 2015). 

 
3.9.4. Analisis Regresi Linier Berganda 

 

Analisis reigreisi lineiar beirganda seiring diguinakan uintuik meingeitahuii variabeil 

indeipeindein teirhadap variabeil deipeindein. Analisis reigreisi lineiar ganda pada 

peineilitian ini dipeirluikan uintuik meingamati keiduiduikan variabeil beibas (daya minat), 

apabila variabeil teirikat (Instagram markeiting, kontein dan influieinceir) seibagai 

indikator. Ruimuis reigreisi lineiar beirganda seibagai beirikuit 

Y= a+𝑏1𝑋1+ 𝑏2𝑋2+𝑏3𝑋3+𝑒 
 
Keiteirangan: 

Y  = Keipuiasan Peilanggan 

b1 = Koeifisiein reigreisi X1 teirhadap Y 

b2 = Koeifisiein reigreisi X2 teirhadap Y  

b3 = Koeifisiein reigreisi X3 teihadap Y 

𝑥1 = Indeipeindein variablei Instagram markeiting 

𝑥2 = Indeipeindein kontein 

𝑥3 = Indeipeindein influieinceir 

Daya Minat = Constant 

ei = Eirror (Suijarweini, 2015). 

 

3.9.5. Uji Hipotesis (Uji T) 

 

Meinu iruit Aprilyanti (2020) uiji t diguinakan agar meilihat peingaruih dari 

masing-masing variabeil indeipeindein teirhadap variabeil deipeindein. Pada peinguijian 

ini maka dapat meilihat apakah peirtanyaan hipoteisis yang disuisuin suidah beinar. 

Jika nilai X1 tinggi maka teirjadi peingaruih beisar teirhadap Y, beigitui juiga huibuingan 
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antara X2 dan Y. Kriteiria hipoteisisnya yaitui: 

1. H0: b1 = 0, tidak te irjadi peingaruih signifikan dari variabeil pe ine ilitian. 

 

2. H0: b1 ≠ 0, teilah teirdapat peingaruih signifikan dari variabeil yang 

digu inakan. 

Keiteintuian tingkat signifikan seibeisar 0,05 ataui 5%. Seidangkan meinuiruit 

(Seitiawati, 2021) Uiji-t dilakuikan u intuik meingeitahuii peingaruih variabeil indeipeindein 

X (keibijakan dividein) teirhadap variabeil deipeindein Y (nilai peiruisahaan). Uiji uintuik 

me ilihat seicara te irpisah seibeirapa peinting se itiap variabeil teirhadap variabeil 

deipeindein, 

a. Nilai probabilitas signifikansi < 0,05 dan f hituing > f tabeil = ada peingaruih 

antara variabeil (X) deingan (Y). 

b. Nilai probilitas signifikasi >0,05 dan f hituing tablei = tidak ada peingaruih 

darri variabeil (x) kei (Y) 
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BAB IV 

PEMBAHASAN 

4.1      Gambaran Penelitian  

Popuilasi dari peineilitian ini yakni Peingguina Instagram ataui followeirs 

Instagram @Peindakihampa_id yang beirada di areia Jawa Barat. Deingan 

meindistribu isikan suirveii onlinei meingguinakan formu ilir Googlei, informasi 

reispondein dikuimpuilkan. Nama, Uisia, jeinis keilamin, Statuis, teimpat tinggal dan 

Keipeimilikan akuin Instagram, ini diguinakan uintuik meingideintifikasi data yang 

teirkuimpuil guina meindapatkan gambaran uimuim reispondein dalam peineilitian ini 

apakah masuik keidalam kriteiria yang diteintuikan oleih peineiliti ataui tidak. Peiriode i 

peinguimpuilan data peineilitian yakni dari 4 Meii hingga 8 Meii 2023.  

Puirposivei sampling adalah meitodei yang diguinakan uintuik meimilih sampeil, 

dimana peineiliti meimilih seindiri targeit yang akan diguinakan seibagai sampeil yang 

meimeinuihi peirsyaratan sampeil. Ada 100 reispondein yang meingisi formuilir Googlei, 

dan yang meingisi ada 115 data dan akan Dipilah uintuik meinjadi 100 jawaban . data 

yang tidak diproseis meiruipakan data ruisak ataui tidak meinceirminkan sampeil seicara 

akuirat. Dalam peingolahan data, peineiliti meingguinakan softwarei IBM SPSS 22.0. 

4.1.1     Karakteristik Responden  

Karakteiristik reispondein meinjeilaskan meingeinai ideintitas reispondein dalam 

peineilitian ini. Dari hasil peinyeibaran kuiisioneir yang teilah dilakuikan, didapatkan 

data reispondein, yakni jeinis keilamin, uisia, asal daeirah, dan Statuis.  

4.1.2      Karakteristik Responden Jenis Kelamin 

Beirikuit ini adalah tabeil gambaran uimuim juimlah reispondein beirdasarkan 

keilompok jeinis keilamin: 

Tabel 4. 1 
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Distribuisi Freikuieinsi beirdasarkan jeinis keilamin 

Jenis Kelamin Frekuensi (Responden) Presentase (%) 

Laki-laki 22 22 

Peireimpuian 78 78 

Juimlah 100 100 

       Suimbeir: Data Primeir Diolah Tahuin 2023 

Beirdasarkan hasil peineilitian tabeil 4.1 meinuinjuikkan bahwa reispondein 

yang meingisi kuieisioneir peineilitian ini dibagi meinjadi laki-laki dan peireimpuian. 

Dari 100 reispondein yang beirjeinis keilamin laki-laki seibanyak 22 reispondein atau i 

22% seidangkan reispondein yang beirjeinis keilamin peireimpuian seibanyak 78 

reispondein ataui 78%. Pada kateigori jeinis keilamin didominasi oleih reispondein 

deingan jeinis keilamin peireimpuian. 

4.1.3 Karakteristik Responden Usia 

Beirikuit ini adalah tabeil gambaran uimuim juimlah reispondein beirdasarkan 

uisia: 

Tabel 4. 2 

Distribuisi Freikuieinsi Beirdasarkan Uisia 

No Usia 

Distribusi Frekuensi 

Frekuensi (N) Presentase (%) 

1 15-19 47 47 

2  20-24 49 49 

3 25-29 2 2 

4 27-30 2 2 

Total 100 100 
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        Suimbeir: Data primeir diolah tahuin 2023 

Distribuisi reispondein beirdasarkan uisia seibanyak 47 reispondein beiruisia uisia 

seikitar 15-19 tahuin. Seibanyak 49 reispondein beiruisia 20-24 tahuin, keimuidian 

seibanyak 2 reispondein beiruisia 25-29 tahuin dan seibanyak 2 reispondein yang beiruisia 

30-35 tahuin. 

4.1.4 Karakteristik Responden Asal Daerah 

Beirikuit ini adalah tabeil gambaran uimuim juimlah reispondein beirdasarkan asal 

daeirah reispondein: 

Tabel 4. 3 

Distribuisi Freikuieinsi Beirdasarkan Asal Daeirah 

No Asal Daerah 

Distribusi Frekuensi 

Frekuensi (N) Presentase (%) 

1 Banduing 26 26 

2 Beikasi 24 24 

3 Bogor 14 14 

4 Deipok 9 9 

5 Suikabuimi 7 7 

6 Puirwakarta 3 3 

7 Garu itt 3 3 

8 Cianjuir 4 4 

9 Tasikmalaya 2 2 

10 Kuiningan 2 2 

11 Karawang 2 2 
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No Asal Daerah 

Distribusi Frekuensi 

Frekuensi (N) Presentase (%) 

12 Majaleingka 2 2 

13 Suimeidang 1 1 

14 Cireibon 1 1 

Total 100 100 

        Suimbeir: Data Primeir diolah 2023 

Distribuisi reispondein beirdasarkan asal daeirah paling banyak beirasal dari 

wilayah Banduing 26, Beikasi 24, Bogor 14, Deipok 9, Suikabuimi 7, Puirwarkarta 3, 

Garuit 3, Tasikmalaya 3, Cianju ir 4, Cireibon 1, Kuiningan 2, Karawang 2, 

Majaleingka 2, dan Suimeidang 1  reispondein deingan juimlah seiluiruih reispondein 100.    

4.1.5 Karakteristik Responden Status 

Beirikuit ini adalah tabeil gambaran uimuim juimlah reispondein beirdasarkan 

peikeirjaan reispondein: 

            Tabel 4. 4  

Distribuisi Freiku ieinsi Beirdasarkan Peikeirjaan 

No Pekerjaan 

Distribusi Frekuensi 

Frekuensi (N) Presentase (%) 

1 Peilajar/Mahasiswa 93 93 

2 Peikeirja 7 7 

3 Dan Lain-Lain 0 0 

Total 100 100 

Suimbeir: Data Primeir diolah Tahuin 2023 
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Distribuisi freikuieinsi beirdasarkan peikeirjaan didapatkan paling banyak 

reispondein seibagai peilajar/mahasiswa seibanyak 93 reispondein. Seibagai peikeirja 

 seibanyak 7 reispondein, Dan lain-lain seibanyank 0 reispondein. 

4.2.1     Hasil Uji Instrumen  

Peineilitian Tuijuian uiji instru imein dalam peineilitian ini adalah uintuik meinilai 

validitas ku ieisioneir yang diguinakan. Uiji validitas dan reiliabilitas meiruipakan meitodei 

peinguijian dalam peineilitian ini 

4.2.2  Uji Validitas 

Uiji validitas dilakuikan uintuik meingeitahuii keivalidan ataui keiseisuiaian data 

dari kuieisioneir peineilitian  Uiji validitas meimiliki keiteintuian yaitui apabila seimakin 

tinggi nilai keivalidan pada kuieisioneir maka seimakin meinuinjuikan data itui valid. Uiji 

ini meilaluii analisis koreilasi agar meimpeiroleih hasil valid ataui tidaknya variabeil 

dalam peineilitian deingan meimbandingkan rhituing dan r tabeil meilaluii deigreiei of freieidom 

(df) = n-2. Kuieisioneir dinyatakan valid jika nilai rhituing > r tabeil), namuin jika rhituing < 

r tabeil beirarti kuieisioneir dinyatakan tidak valid. Uiji validitas deingan alat analisis 

yakni Peirson Produict Momeint Correilation, deingan peinarikan keisimpuilan suiatui 

variabeil dikatakan valid jika < 0,05  (Astuiti, 2019).  

Tabel 4. 5    

Hasil Uiji Validitas 

 

Variabel Indikator Rhitung Rtabel Keterangan 

Instagram 

Markeiting 

IM1 0.186 0,1654 Valid 

IM2 0.438 0,1654 Valid 

IM3 0.429 0,1654 Valid 

IM4 0.1 0,1654 Valid 

Kontein K1 0.198 0,1654 Valid 
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Variabel Indikator Rhitung Rtabel Keterangan 

K2 0.417 0,1654 Valid 

K3 0.361 0,1654 Valid 

K4 0.1 0,1654 Valid 

Influieinceir 

IF1 0.397 0,1654 Valid 

IF2 0.624 0,1654 Valid 

IF3 0.434 0,1654 Valid 

IF4 0.696 0,1654 Valid 

IF5 0.1 0,1654 Valid 

Minat 

Beili 

MB1 0.433 0,1654 Valid 

MB2 0.465 0,1654 Valid 

MB3 0.646 0,1654 Valid 

MB4 0.474 0,1654 Valid 

MB5 0.1 0,1654 Valid 

Suimbeir: Data Primeir diolah Tahuin 2023 

Beirdasarkan hasil dari uiji validitas di atas dikeitahuii bahwa seimuia iteim 

peirnyataan dari masing-masing variabeil adalah valid. Dikeitahuii seimuia variabe il 

rhituing > rtabeil dan tingkat signifikan uintuik seimuia iteim beirada pada leiveil 0,05. 

Hal ini beirarti seimuia indikator/iteim yang meinguikuir variabeil instagram markeiting, 

konten, influencer dan daya minat adalah valid. 

4.2.3 Uji Reliabilitas 

Uiji Reiliabilitas meiruipakan suiatui peinguijian uintuik meingeitahuii apakah 

kuieisioneir meimiliki keiakuiratan, keiakuiratan, dan konsisteinsi ataui tidak teirhadap 

feinomeina teirteintui. Uiji ini meinuinjuikan hasil peinguikuiran teirbeibas dari keisalahan 

ataui eirror. Kuieisioneir yang reiliabeil meimiliki makna bahwa apabila dilakuikan 

peinguijian seicara beiruilang, maka hasilnya akan teitap sama. Kuieisioneir dinyatakan 

reiliabeil jika hasil peirhituingan Cronbach Alpha (α) > 0,70 (Astuiti, 2019). 
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Tabel 4. 6 

 Hasil Uiji Reiliabilitas 

Variabel 

Nilai Cronbach 

Alpha 

Standar Reliabel Keterangan 

X1,X2,X3 Y1 0,903 0,70 Reiliabeil 

 Suimbeir: Data Primeir diolah Tahuin 2023 

Beirdasarkan hasil analisis uiji reiliabilitas diatas, keieimpat variabeil meimiliki 

nilai diatas 0,7 maka dapat disimpuilkan bahwa seitiap variabeil dinyatakan reiliabeil. 

Maka dapat ditarik keisimpuilan bahwa seimuia jawaban reispondein konsistein dalam 

seimuia peirtanyaan yang dibeirikan. 

4.3     Uji Asumsi Klasik 

4.3.1 Uji Normalitas 

Uiji normalitas beirmaksuid u intuik meinguiji apakah variabeil peingganggui atau i 

reisiduial dalam modeil reigreisi meimiliki distribuisi normal meilaluii analisis uiji statistik 

Kolmogorov-Smirnov deingan nilai signifikan > 0.05 beirdistribuisi normal dan 

analisis grafik (Ghozali 2018). Hasil uiji normalitas disajikan pada Tabeil 4.9 beiriku it 

Tabel 4. 7 

Hasil Uiji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Uinstandardizeid 

Re isiduial 

N 100 

Normal Parameite irsa,b Meian .0000000 

Std. Deiviation 1.79843499 

Most Eixtreime i Diffeireinceis Absoluite i .066 

Positivei .066 

Ne igativei -.057 

Te ist Statistic .066 
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Asymp. Sig. (2-taileid) .200c,d 

a. Teist distribuition is Normal. 

b. Calcuilateid from data. 

c. Lillieifors Significancei Correiction. 

d. This is a loweir bouind of thei tru iei significancei. 

    Suimbeir: Data primeir diolah 2023 

Peinguikuiran uiji satui sampeil Kolmogorov-Smirnov diguinakan dalam uiji 

normalitas peineilitian ini. Data beirdistribuisi normal jika sig. > 0,05, dan seibaliknya 

jika sig. < 0,05 maka data tidak beirdistribuisi normal. Dari hasil peinguijian di atas 

dapat dikatakan bahwa reisiduial meingikuiti distribuisi normal kareina diteimuikan 

nilai signifikan 0,200.  

4.3.2 Uji Multikolinearitas 

Uintuik meineintuikan apakah modeil reigreisi meingideintifikasi koreilasi antara 

faktor indeipeindein, dapat meinggu inakan uiji muiltikolineiaritas. Kriteiria peinguijian 

pada uiji muiltikolonieiritas, apabila tolleirancei 0,10 atau i VIF ≤ 10 maka dapat 

dikatakan tidak teirjadi muiltikolineiaritas (Ghozali, 2018). Hasil uiji muiltikolineiaritas 

disajikan pada Tabeil 4.8 beirikuit. 

Tabel 4. 8 

Hasil Uiji Muiltikolineiaritas SPSS 

 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid 

Coe ifficieints 

Standardizeid 

Coe ifficieints 

t Sig. 

Collineiarity Statistics 

B Std. Eirror Be ita Toleirancei VIF 

1 (Constant) .097 1.835  .053 .958   

IM1 .282 .100 .207 2.815 .006 .803 1.245 

K1 .277 .122 .193 2.271 .025 .599 1.670 

IF1 .520 .091 .512 5.741 .000 .544 1.837 

a. Deipe indeint Variablei: DM1 

Suimbeir: Data Primeir diolah Tahuin 2023 
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Beirdasarkan Tabeil 4.8 diatas maka dapat dikeitahuii bahwa Minat Beili 

uintuik variabeil Instagram markeiting, Kontein dan Influ ieinceir masing-masing 

adalah 0,803, 0,599, 0,544. Dari keitiga variabeil teirseibuit, nilainya leibih dari 0,10. 

Jadi, dapat ditarik keisimpuilan bahwa tidak teirjadi muiltikolineiaritas antar variabeil 

indeipeindein. Seidangkan nilai VIF uintuik variabeil Instagram markeiting, Kontein 

dan Influieinceir ia masing-masing yaitui 1,245, 1,670, 1,837. Dari keitiga variabeil 

teirseibuit, nilainya kuirang dari 10. Jadi dapat ditarik keisimpu ilan bahwa tidak teirjadi 

muiltikolineiaritas antar variabeil indeipeindeint. 

4.3.3 Uji Heteroskedastisitas 

Uiji heiteiroskeidastisitas beirguina uintuik meineintuikan apakah ada 

keitidaksamaan varians dari reisidu ial satui peingamat kei yang lain dalam modeil 

reigreisi. Heiteiroskeidastisitas meingu iji adanya varians dari reisiduial satui peingamatan 

kei peingamatan lainnya, dan heiteiroskeidastisitas adalah meitodei peinguijiannya. 

(Ghozali, 2018). Hasil uiji heiteirokeidastisitas disajikan pada Tabeil 4.9 beirikuit. 

Tabel 4. 9 

Hasil Uiji Heiteiroskeidastisitas 

 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints 

Standardizeid 

Coe ifficieints 

t Sig. B Std. Eirror Be ita 

1 (Constant) .735 1.139  .645 .521 

IM1 -.098 .062 -.175 -1.578 .118 

K1 .036 .076 .062 .479 .633 

IF1 .082 .056 .196 1.453 .149 

a. Deipe indeint Variablei: REiS2 

        Suimbeir: Data Primeir diolah Tahuin 2023 

Dari hasil peingolahan data meinuinjuikkan bahwa nilai signifikansi dari hasil 
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uiji heiteiroskeidastisitas diatas seicara keiseiluiruihan meimiliki tingkat signifikansi > 

0,05. Variabeil Instagram markeiting, kontein dan inluieinceir deingan masing- masing 

nilai signifikan 0,118, 0,633, dan 0,149, seimuianya meinuinjuikkan hasil > 0,05 

seihingga dapat disimpuilkan bahwa tidak teirjadi heiteiroskeidastisitas. 

4.4  Analisis Regresi Linier Berganda  

Analisis reigreisi lineiar beirganda diguinakan dalam analisis data peineilitian 

ini. Keitika ada peirsamaan reigreisi deingan satui variabeil deipeindein dan beibeirapa 

variabeil indeipeindein, diguinakan analisis reigreisi lineiar beirganda. Peineilitian ini 

meingguinakan reigreisi lineiar beirganda uintuik meinguiji huibuingan antara variabeil 

deipeindein daya minat pengunaan travel pendaki hampa. 

Tabel 4.10 

Hasil Uiji Reigreisi Lineiar Beirganda 

 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints 

Standardizeid 

Coe ifficieints 

t Sig. B Std. Eirror Be ita 

1 (Constant) .097 1.835  .053 .958 

IM1 .282 .100 .207 2.815 .006 

K1 .277 .122 .193 2.271 .025 

IF1 .520 .091 .512 5.741 .000 

a. Deipe indeint Variablei: DM1 

Suimbeir: Data primeir diolah 2023 

Beirdasarkan Tabeil 4.10 di atas maka peirsamaan reigreisi lineiar beirganda 

adalah seibagai beirikuit. 

Y = α + b1X1 + b2X2 + b3X3 + ei 

Y = 0,097 + 0,282X1 + 0,277X2 + 0,520X3 + ei 

Hasil peirsamaan reigreisi dan inteirpreitasi dari analisis reigreisi beirganda 
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adalah: Nilai konstanta (α) beirtanda, yaitui 0,097 artinya apabila Instagram 

Markeiting, Kontein dan Influieinceir sama deingan nol (0) maka keipuituisan 

peingguinaan meingalami peinuiruinan. 

1.     Nilai koeifisiein reigreisi variabeil Instagram Markeiting  (X1) yaitui seibeisar 

0,282 artinya Instagram Markeiting beirpeingaruih positif teirhadap daya minat 

Peingguinaan traveil peindakian. 

2. Nilai koeifisiein reigreisi variabeil Kontein (X2) yaitu i seibeisar 0,277 artinya 

Gaya Hiduip beirpeingaruih positif teirhadap daya minat Peingguinaan traveil 

peindakian.     

3. Nilai koeifisiein reigreisi variabeil Influieinceir (X3) yaitui seibeisar 0,520 Meidia 

Sosial beirpeingaruih positif teirhadap Keipuituisan Peingguinaan. 

        Hasil peineilitian meinuinjuikkan nilai koeifisiein reigreisi Instagram Markeiting  

(0,285), Kontein (0,184) dan Influ ieinceir (0,639) kareina 0,639 > 0,285 dan 0,184 

maka Influieinceir meiruipakan variabeil yang dominan peingaruihnya teirhadap 

Peingaruih Daya Minat Peingguina Traveil. 

4.5         Hasil Uji Ketepatan Model 

 

4.5.1       Hasil Uji Koefisien Determinasi (Uji Adjust R²) 

      Variabeil deipeindein diuiku ir deingan koeifisiein deiteirminasi modeil (R2). 

Peineiliti meimilih modeil optimal beirdasarkan nilai Adjuisteid R Squiarei. Koeifisiein 

deiteirminasi dapat dilihat pada tabeil Modeil Suimmary dalam kolom Adjuisteid R 

Squiarei. Seibeirapa beisar variabeil indeipeindein dapat meinggambarkan variabeil 

deipeindein dituinjuikkan deingan nilai Adjuisteid R Squiarei (Ghozali, 2018). Hasil uiji 

deiteirminasi dituinjuikkan pada Tabeil 4.11 beirikuit. 
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Tabeil 4.11 

Hasil Uiji Deiteirminasi (Uiji Adjuist R²) 

 

Model Summaryb 

Modeil R R Squiare i 

Adjuisteid R 

Squiare i 

Std. Eirror of thei 

Eistimatei 

1 .765a .585 .572 1.826 

a. Preidictors: (Constant), IM1, K1, IF1 

b. Deipe indeint Variablei: DM1 

         Suimbeir: Data primeir diolah 2023 

Dilihat dari Tabeil 4.11 di atas, hasil peinguijian meimpeiroleih nilai Adjuisteid R² 

seibeisar 0,572 artinya variasi dari variabeil keipuituisan peingguinaan dapat dijeilaskan 

oleih variabeil Instagram Markeiting, Kontein dan Influieinceir seibeisar 57,2%. 

Seidangkan sisanya dipeingaruihi oleih faktor lain di luiar modeil. 

4.5.2  Hasil Uji F (Simultan) 

  Uiji F beirtuijuian uintuik meingeitahuii peingaruih variabeil indeipeindein teirhadap 

variabeil deipeindein seicara beirsama-sama (simuiltan). Uintuik meingeitahuii uiji F 

dapat meilihat tingkat signifikansi α = 0,05, kriteiria peingambilan keipuituisan yaitui 

deingan meimbandingkan nilai Fhituing deingan Ftabeil. Apabila Fhituing leibih 

beisar dari Ftabeil maka seiluiruih variabeil indeipeindein beirpeingaruih teirhadap 

variabeil deipeindein (Ghozali, 2018). Cara yang lain yakni deingan 

meimbandingkan p-valuiei (Sig.) deingan α (0,05). Hasil uiji F disajikan pada Tabeil 

4.12 beirikuit. 

Tabeil 4.12 

Hasil Uiji Simuiltan (Uiji Adjuist F) 

 

ANOVAa 

Modeil Su im of Squiareis df Meian Squiarei F Sig. 

1 Re igreission 451.358 3 150.453 45.107 .000b 
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Re isiduial 320.202 96 3.335   

Total 771.560 99    

a. Deipe indeint Variablei: Daya Minat 

b. Preidictors: (Constant), IM1,IF1, K1 

 Suimbeir: Data primeir diolah 2023 

    Dari Tabeil 4.12 di atas maka didapat nilai deingan peirhituingan seibagai 

beirikuit df= n-k yaitui dipeiroleih 100-3=97 yaitui 2,698 yang beirarti Fhituing seibeisar 

deingan nilai 45.107> 2,698, nilai signifikansi seibeisar 0,000 < 0,05. Hal ini 

meinuinjuikkan bahwa H0 ditolak dan Ha diteirima seihingga dapat disimpuilkan 

bahwa Instagram Markeiting, Kontein, Influieinceir beirpeingaru ih signifikan seicara 

beirsama-sama (simuiltan) teirhadap keipuituisan Minat Beili 

4.5.3  Hasil Uji Hipotesis (Uji t) 

             Uiji ini beirtuijuian uintuik meingeitahuii peingaruih variabeil indeipeindein 

teirhadap variabeil deipeindein seicara individui (parsial). Hasil dari uiji ini dapat dilihat 

pada coeifficieints pada kolom sig. Apabila nilai signifikansinya kuirang dari 0,05 

maka dapat dikatakan teirdapat peingaruih antar variabeil beibas deingan variabeil 

teirikat seicara parsial (Ghozali, 2018). Hasil dari uiji t Instagram Markeiting, 

Kontein, Influieinceir dapat dilihat pada Tabeil 4.13 seibagai beirikuit. 

Tabeil 4.13 

Hasil Uiji Hipoteisis (Uiji t) 

 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints 

Standardizeid 

Coe ifficieints 

t Sig. B Std. Eirror Be ita 

1 (Constant) .097 1.835  .053 .958 

IM1 .282 .100 .207 2.815 .006 

K1 .277 .122 .193 2.271 .025 

IF1 .520 .091 .512 5.741 .000 
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a. Deipe indeint Variablei: Daya Minat 

Suimbeir: Data primeir diolah 2023 

   Beirdasar Tabeil 4.15 diatas maka dapat dipeiroleih hasil uiji t adalah seibagai 

beirikuit: Hasil signifikansi variabeil Instagram Markeiting (X1) seibeisar 0,006. 

Deingan signifikansi seibeisar 0,006 < 0,05, maka keisimpuilannya adalah H0 ditolak 

dan Ha diteirima yang artinya variabeil Instagram Markeiting beirpeingaruih signifikan 

teirhadap Keipuituisan Peingguinaan Hasil signifikansi variabeil Kontein (X2) seibeisar 

0,025. Deingan signifikansi seibeisar 0,025 < 0,05, maka keisimpuilannya adalah H0 

ditolak dan H Diteirima yang artinya variabeil Kontein beirpeingaruih signifikan 

teirhadap Keipuituisan Peingguinaan. 

Hasil signifikansi variabeil Influieinceir (X3) seibeisar.0,000 deingan 

signifikansi seibeisar 0,000 < 0,05, maka keisimpuilannya adalah H0 ditolak dan Ha 

diteirima yang artinya variabeil Influieinceir beirpeingaruih signifikan teirhadap 

Keipuituisan Peingguinaan. 

4.6      Pembahasan Hasil Pembuktian Hipotesis 

Beirdasarkan hasil peineilitian teintang “Peingaruih Instagram Markeiting, 

Influieinceir dan Kontein Teirhadap Daya Minat Peingguina Jasa Traveil Peindakian         

(Stuidi Kasu is Peindaki Hampa ) meindapatkan hasil seibagai beirikuit: 

1. Pengaruh Instagram Marketing terhadap Daya Minat menggunakan jasa travel 

Pendaki Hampa minat  

 Berdasarkan hasil uji T parsial dapat diketahui nilai dengan perhitungan 

sebagai berikut df = n-k-1 yaitu diperoleh 100-3-1 yaitu 96 maka nilai thitung 

sebesar 2,815 lebih kecil dari tabel 2,815 < 2,796. Maka dalam pengujian ini 

menghasilkan kesimpulan bahwa hipotesis Instagram Marketing berpengaruh 
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terhadap keputusan penggunaan adalah terbukti, karena H0 ditolak dan H1 

diterima sehingga Instagram Marketing dinyatakan berpengaruh. Sehingga 

hipotesis tentang variabel Instagram Marketing berpengaruh terhadap keputusan 

penggunaan terbukti. 

           Dikuatkan dengan nilai uji t sebesar 0,006, dengan menggunakan batas 

signifikan 0,05 (α = 5%). Hal tersebut berarti 0,006 < 0,05, sehingga dapat  

disimpulkan bahwa terdapat pengaruh positif signifikan Instagram Marketing 

(X1) terhadap keputusan minat beli (Y). Pengaruh yang positif dan signifikan 

menunjukkan apabila semakin tinggi Instagram Marketing yang disajikan, maka 

akan meningkatkan daya minat penggunaan jasa travel pendaki hampa. 

Dalam indikator yang diajukan pada responden menjelaskan Instagram 

Marketing pada minat beli memberikan dampak yang positif serta signifikan 

terhadap daya minat penggunaan travel pendakian, dengan indikator Context, 

Communication, Collaboration, dan Connection. 

a. Context (Konteks), Pengikut Instagram dapatg mengakses Instagram 

Pendaki Hampa Untuk Mengetahui Travel Pendaki hampa 

b. Communication (Komunikasi), Konten Instagram Pendaki Hampa 

menampilkan gambar dan info yang menarik terkait produk, harga dan fasilitas 

c. Collaboration (Kolaborasi), Instagram Pendaki Hampa bekerja sama 

dengan akun media sosial lain untuk menarik pengguna jasa travel pendakian. 

d. Connection (Koneksi), Intagram Pendaki Hampa Pengguna Jasa Travel 

dapat memberikan komentar dan bertanya terkait Info Travel Pendakian 

 Dari hasil data didukung oleh penelitian yang dilakukan (Rizky et al., 2020)  
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Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel Media Sosial Traveling Instagram    

berpengaruh signifikan terhadap Minat Berkunjung. 

2. Pengaruh konten terhadap Daya Minat menggunakan jasa travel  Pendaki 

Hampa  

Berdasarkan analisis uji statistik T pengaruh Konten terhadap Daya Minat 

diperoleh nilai Thitung lebih kecicil dari Ttabel pada variabel konten sebesar 

2.271 < 1.989 dan diperkuat dengan nilai signifikasi yang lebih besar dari 0,05 

yakni 0,025 > 0,05. Berdasarkan hasil perolehan nilai tersebut, dapat disimpulkan 

bahwa keputusan Minat Beli mampu mempengaruhi secara positif oleh variabel 

konten. 

 Hasil penyebaran kuesioner kepada responden memberikan simpulan 

jawaban mayoritas responden konten dapat mempengaruhi faktor dalam daya 

minat menggunakan jasa travel pendaki hampa di Jawa barat dengan indikator, 

Share,  Optimalisasi, Manage, dan melibatkan. 

a. Share, instagram Pendaki Hampa Memberikan sharing atau ngobrol dengan 

followers, seperti obrolan live Instagram. 

b. Optimalisasi, Konten yang sudah ada saat ini sudah cukup menarik 

pengguna Jasa Travel Pendaki Hampa. 

c. Manage, Pengelolaan konten pendaki hampa sudah mengatur dengan baik 

dan konsisten. 

d. Melibatkan, pembuatan konten yang bekerja sama dengan influencer 

menarik followers untuk menggunakan Jasa Travel Pendaki Hampa 

 Hasil Ini sama dengan penelitian sebelum nya , variabel konten Instagram  
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berpengaruh positif terhadap niat beli suatu produk, pengguna mengikuti akun 

instagram tidak berpengaruh terhadap niat beli suatu produk  (Salsabila, 2021) 

3. Pengaruh Influencer terhadap Daya Minat menggunakan jasa travel     Pendaki   

Hampa 

 Berdasarkan hasil uji t parsial dapat diketahui nilai thitung 5.741 > 1,989. 

Maka dalam pengujian ini menghasilkan kesimpulan bahwa hipotesis Influencer 

sosial berpengaruh terhadap daya minat pengunaan travel, karena H0 ditolak dan 

H1 diterima sehingga influencer dinyatakan berpengaruh. Sehingga hipotesis 

tentang variabel influencer berpengaruh terhadap daya minat_penggunaan_travel. 

           Perilaku tersebut ditunjukkan dari jawaban responden berdasarkan 

kuesioner jika semakin tingginya Influencer. Contohnya yaitu influencer yang 

memiliki pengaruh besar, mempunyai follower banyak. Sikap inilah yang mampu 

meningkatkan daya minat pengunnan jasa travel pendakian. 

          Hal tersebut diperkuat dengan nilai signifikasi yang lebih kecil dari 0,05 

yakni 0,000 < 0,05, sehingga dapat ditarik kesimpulan bahwa secara langsung 

terdapat pengaruh positif signifikan variabel influencer (X3) terhadap minat beli 

(Y). Pengaruh yang positif dan signifikan menunjukkan apabila semakin bagus 

influencer yang didapat, maka akan meningkatkan daya minat penggunaa jasa 

travel Pendaki Hampa dengan indicator kepercayaan, 

keahlian,_daya_Tarik,_penghargaan,_dan_kesamaan.  

a.    Kepercayaan, Influencer memberikan kepercayaan untuk saya menggunakan 

jasa_Travel_Pendaki_Hampa 

b.      Keahlian, Influencer memiliki pengalaman dan keahlian dalam bidang 
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pendakian membuat saya tertarik menggunaka jasa Travel Pendaki Hampa. 

c.    Daya Tarik, Influencer Pendaki Hampa membuat saya Tertarik untuk 

menggikuti Travel pendakian gunung yang di buat oleh Pendaki Hampa. 

d.   Penghargaan, membuat saya merasa Respect terhadap influencer yand ada 

di_Pendaki_Hampa. 

e.  Kesamaan, Influencer memiliki daya minat yang sama tentang pandakian 

            Hasil penelitian ini didukung oleh penelitian yang dilakukan oleh (Graha 

et al., 2022) Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara influencer 

marketing terhadap travel intention Semakin tinggi Pengunjung ke Kota Cimahi.



 

BAB V  

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Beirdasarkan hasil peineilitian teintang Peingaruih Instagram Markeiting, 

Influieinceir dan Kontein Teirhadap Daya Minat Peingguina Jasa Traveil Peindakian 

(Stuidi Kasu is Peindaki Hampa ) meindapatkan hasil seibagai beirikuit. 

1. Teirdapat peingaruih signifikan variabeil Instagram Markeiting teirhadap Daya 

Minat. Hasil variabeil Instagram Markeiting (X1) seibeisar 0,006. Deingan 

signifikansi seibeisar 0,006 < 0,05, maka keisimpuilannya adalah H0 ditolak dan Ha 

diteirima yang artinya variabeil Instagram Markeiting beirpeingaruih signifikan 

teirhadap daya minat 

2. Teirdapat peingaruih neigativei dalam variabeil kontein teirhadap daya minat 

beili. Hasil variabeil gaya hiduip (X2) seibeisar 0,141. Deingan signifikansi seibeisar 

0,141 < 0,05, maka keisimpuilannya adalah H0 diteirima dan Ha ditolak yang 

artinya variabeil kontein tidak beirpeingaruih teirhadap minat beili.  

3. Teirdapat peingaruih signifikan variabeil Influieinceir teirhadap minat beili. Hasil 

variabeil Influieinceir (X3) seibeisar.0,000 deingan signifikansi seibeisar 0,000 < 0,05, 

maka keisimpuilannya adalah H0 ditolak dan Ha diteirima yang artinya variabeil 

Influieinceir beirpeingaruih signifikan teirhadap minat beili 
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5.2 Saran 

Deingan keiteirbatasan dari peineilitian ini, maka peinuilis meimbeirikan saran 

uintuik peineilitian seilanjuitnya seibagai beirikuit: 

1. Uintuik peineilitian seilanjuitnya diharapkan peineiliti dapat meingeimbangkan 

dan meinambahkan variabeil yang diteiliti seihingga dapat meingeitahuii faktor lain 

yang meimpeingaruihi daya minat meingguinakan jasa traveil Peindaki Hampa. 

2. Uintuik meindapatkan hasil yang leibih reileivan, diharapkan peineilitian 

seilanjuitnya dapat meineiliti dalam skala yang leibih beisar teiruitama dalam  juimlah 

reispondein. 

3. Diharapkan bahwa peineilitian di masa deipan bisa meingguinakan meitodologi 

kuialitatif uintuik meinduikuing keisimpuilan dan hasil yang lbih beiragam dan hasil leibih 

akuirat 
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LAMPIRAN 
 

Lampiran 1 Jadwal Penelitian 

 
Tabel Jadwal Penelitian 

No 

Bulan Januari Februari Maret April MEI 

Kegiatan 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 

1 

Penyusunan 

Proposal 

x x               

  

2 Konsultasi   x x x  x x  x x   x  x   

3 

Revisi 

Proposal 

     x      x   x x 

  

4 

Pengumpulan 

Data 

              x x 

  

5 Analisis Data               x x   

6 

Penulisan 

Akhir Naskah 

Skripsi 

                x 

 

7 

Pendaftaran 

Munaqosah 

                x 

 

8 Munaqosah                  x 

9 Revisi Skripsi                   
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Lampiran 2 Kuesioner Penelitian 
 

 

Kuesioner Penelitian 
 

 

KUESIONER PENELITIAN 

Judul Penelitian: PENGARUH INSTGARAM MARKETING, INFLUENCER DAN 

KONTEN   TERHADAP DAYA MINAT PENGGUNA JASA TRAVEL PENDAKIAN   

Assalamu’alaikum wr.wb  

 Dengan Hormat, Perkenalkan nama saya M. Naufal Arsalan, Mahasiswa Program 

Studi Manajemen Bisnis Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Raden Mas Said 

Surakarta. Sehubungan dengan penyelesaian penelitian yang sedang saya lakukan dengan 

judul : PENGARUH INSTAGRAM MARKETING, INFLUENCER DAN KONTEN 

TERHADAP DAYA MINAT PENGGUNA JASA TRAVEL PENDAKIAN.  

Saya memohon kesediaan Saudara/I untuk mengisi kuesioner ini sebagai data yang 

akan dipergunakan dalam penelitian ini. Mohon untuk kesediaan Saudara/I agar dapat 

meluangkan waktu untuk mengisi kuisioner ini dengan teliti dan sebenarnya. Segala 

informasi yang diberikan dalam kuisioner ini hanya digunakan untuk kepentingan 

penelitian semata dan informasi yang diberikan akan di jaga kerahasiaannya. Atas 

kesediaan dan kerjasamanya, saya ucapkan terima kasih. 

Wassalamu’alaikum wr.wb 

        Hormat saya,  

 

                (M.Naufal Arsalan ) 
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KUESIONER PENELITIAN 

A. Informasi Umum 

Judul Penelitian: PENGARUH INSTAGRAM MARKETING, INFLUENCER DAN 

KONTEN TERHADAP DAYA MINAT PENGGUNA JASA TRAVEL 

PENDAKIAN  (Study Kasus Pendaki Hampa). 

         Bersama ini saya mohon kesediaan saudara/saudari untuk mengisi daftar 

kuesioner berikut ini. Informasi yang diberikan merupakan bantuan yang sangat berarti 

bagi saya dalam menyelesaikan penelitian ini. Atas bantuan dan kesediaan 

saudara/saudari saya ucapkan terima kasih. 

B. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Mohon di isi terlebih dahulu semua data diri saudara/saudari pada identitas 

responden.  

2. Beri tanda (√) pada bagian identitas responden yang sesuai dengan diri 

saudara/saudari. 

3. Bacalah pertanyaan terlebih dahulu dengan cermat dan seksama sebelum 

saudara/saudari menjawab. 

4. Pilihlah salah satu jawaban yang dianggap paling sesuai dengan memberi tanda (√) 

pada salah satu jawaban. 

Keterangan Skor Penilaian:  

5 = Sangat Setuju (SS)  

4 = Setuju (S)  
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2 = Tidak Setuju (TS)  

1 = Sangat Tidak Setuju (STS) 

C. Identitas Responden 

1. Nama  : ............................................................................................ 

2. Jenis Kelamin :   

 Laki-laki 

 Perempuan  

3. Usia  :  

  15-19 tahun  24-29 tahun          

  20-24 tahun  30-35 tahun                    

4. Kabupaten / Kota  :  

5. Status           : 

6. Apakah saudara/i mengetahui akun instagram @Pendakihampa_id ? 

  Ya 

  Tidak 

7. Apakah saudara/i pernah mengikuti Trip Pendaki Hampa ? 

 Ya 

 Tidak  
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D. Daftar Pertanyaan 

Variabel Instagram Marketing 

No. Pertanyaan/Pernyataan 

Tanggapan 

STS TS KS S SS 

Instagram Marketing 

     Context 

1. 
Saya mengakses Instagram Pendaki Hampa 

Untuk Mengetahui Travel Pendaki hampa 
          

     Communication 

2. 

Konten Instagram Pendaki Hampa 

menampilkan gambar dan info yang menarik 

terkait produk, harga dan fasilitas 

     

   Collaboration 

3. 

 

Pada Instagram Pendaki Hampa bekerja sama 

dengan akun media sosial lain untuk menarik 

pengguna jasa travel pendakian.  

     

    Connextion 

4. 

Pada intagram Pendaki Hampa Pengguna Jasa 

Travel dapat memberikan komentar dan 

bertanya terkait Info Travel Pendakian 

     

 

Variabel Konten 

No. Pertanyaan/Pernyataan 

Tanggapan 

STS TS KS S SS 

Konten  
     Sharing  

1. 

Instagram Pendaki Hampa Selalu 

Memberikan sharing atau ngobrol dengan 

followers, seperti obrolan live instagram 

          

     Optimalkan 

2. 

Setujukah anda konten yang sudah ada saat ini 

sudah cukup menarik pengguna Jasa Travel 

Pendaki Hampa  

     

    Organize 

3. 

 

Pengelolaan konten pendaki hampa sudah ter 

manage dengan  baik dan konsisten 
     

    Eksternal 
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4. 

pembuatan konten yang bekerja sama dengan 

influencer menarik followers untuk 

menggunakan Jasa Travel Pendaki Hampa 

     

 

Variabel Minat Beli 

No. Pertanyaan/Pernyataan 

Tanggapan 

STS TS KS S SS 

Influencer  
     Kepercayaan  

1. 
Influencer memberikan kepercayaan untuk 

menggunakan jasa Travel Pendaki Hampa 
          

     Keahlian 

2. 

Influencer memiliki pengalaman dan keahlian 

dalam bidang pendakian yang membuat  jasa 

travel lebih aman 

     

    Daya Tarik 

3. 

 

Influencer membuat Kita Tertarik menggikuti 

travel pendakian gunung yang di buat oleh  

pendaki hampa 

     

    Respect 

4. 
saya merasa tertarik mengkikuti pendakian 

bersama travel pendaki hampa  
     

    Kesamaan      

5 
saya memiliki daya minat yang sama tentang 

pandakian 
     

 

Variabel Minat Beli 

No. Pertanyaan/Pernyataan 

Tanggapan 

STS TS KS S SS 

Minat Beli  
     Minat Eksploratif  

1. 

Saya akan merekomendasikan teman dan 

saudara untuk menggunakan Travel Pendaki 

Hampa 

          

     Minat Transaksional 

2. 

Saya memiliki minat menggunakan jasa 

Travel Pendaki Hampa setelah Melihat 

Konten yang ada  

     



67 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. 

Saya memiliki minat menggunakan jasa 

Travel Pendaki Hampa setelah mengetahui 

influencer yang ada  

     

    Minat Referensial 

4. 

 

Saya memiliki minat mengunakan jasa Travel 

Pendaki Hampa karena direkomendasikan 

teman, saudara atau lainnya bahwa terdapat 

Travel Pendaki Hampa 

     

    Minat Prerefensial 

5. 

Saya memiliki minat mengunakan jasa Travel 

Pendaki Hampa karena konten dan Influencer 

yang menarik 
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Lampiran 3 Data Responden 

 

 
 

 

Timestamp Email Address Nama Lengkap

Jenis 

Kelamin Usia

Kabupate

n / Kota Status

Apa anda pernah mengikuti Travel 

Pendakian Pendaki Hampa

5/5/2023 10:15 lila.istifarah5@gmail.com lila kusumaningrum Perempuan 20-24 Jakarta Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 10:36 aprinala@gmail.com APRINAL AFGANI Laki-Laki 25-29 Bandung Pekerja Tidak

5/5/2023 10:44 agustiniayu.pm@gmail.com

Agustini Ayu 

Sapariyani Perempuan 30-35 Bekasi Pekerja Tidak

5/5/2023 10:44 sucinurbaiti6@gmail.com sucinurbaiti Perempuan 15-19 Depok Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 10:46 aprisalafgani@gmail.com Aprisal Afgani Laki-Laki 25-29 Sukabumi Pekerja Tidak

5/5/2023 10:47 najwasyawalimar@gmail.com Najwa Syawalimar Perempuan 15-19 Depok Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 10:50 tasyatania17@gmail.com tasyaa Perempuan 15-19 Bandung Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 10:52 taniawicaksono7@gmail.com Tania Putri Perempuan 20-24 Bandung Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 10:55 syafiaristadinda@gmail.com Dinda syafi arista Perempuan 20-24 Bogor Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 11:00 aditya300404@gmail.com aditya Laki-Laki 20-24 Bekasi Pekerja iya

5/5/2023 11:05 natanpisces2105@gmail.com natan hafiedz Laki-Laki 15-19

Sumedan

g Mahasiswa/Pelajar iya

5/5/2023 11:07 jian03456@gmail.com Jihan Alfadilla Perempuan 20-24 Bekasi Mahasiswa/Pelajar iya

5/5/2023 11:17 prilyanevitasari@gmail.com Prilya Nevita Sari Perempuan 15-19 Depok Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 11:18

chintyasuhendraalya@gmail.c

om

Alya Chintya 

Suhendra Perempuan 15-19 Bandung Mahasiswa/Pelajar iya

5/5/2023 12:10 a6788352@gmail.com AZIZAH Perempuan 20-24 Bogor Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 12:20 yolisfitri@gmail.com Yolistia nur fitriyani Perempuan 20-24 Bandung Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 12:22 permatadian563@gmail.com

Dian Wulan 

Permata Perempuan 15-19 Bekasi Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 12:24

kerengunawan307@gmail.co

m Kelvin Gunawan Laki-Laki 20-24 Depok Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 12:25 syifahapsari04@gmail.com Syifa Ayu Hapsari Perempuan 15-19 Bogor Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 12:28 risapriyanti59@gmail.com Risa priyanti putri Perempuan 15-19 Karawang Mahasiswa/Pelajar iya

5/5/2023 13:19 indanasafiera@gmail.com Indana Safiera Perempuan 15-19 Kuningan Mahasiswa/Pelajar iya

5/5/2023 13:19 veronicastefyana@gmail.com Veronica Stefyana Perempuan 15-19 Bekasi Mahasiswa/Pelajar iya

5/5/2023 13:20

mashendriksetiawan09@gmail

.com

HENDRIK 

SETIAWAN Laki-Laki 20-24 Bekasi Pekerja iya

5/5/2023 13:22 imeldaagustin890@gmail.com Imelda Agustin Perempuan 15-19 Bekasi Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 13:22 rizmaazrinzabur@gmail.com Rizma Perempuan 20-24 Bandung Mahasiswa/Pelajar iya

5/5/2023 13:23 luthfysetyo.05@gmail.com Luthfy Setyo rifaldi Laki-Laki 20-24 Bekasi Mahasiswa/Pelajar iya

5/5/2023 13:24 nadilajungwoo@gmail.com

Nadhilla azizah 

fadhillah Perempuan 20-24 Bandung Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 13:27 nailahputri090@gmail.com Nailah Putri Perempuan 15-19 Kuningan Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 13:28

nailahazzahrah5272@gmail.co

m Nailah Azzahrah Perempuan 15-19 Bogor Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 13:28

martiana03042000@gmail.co

m Martiana Perempuan 20-24 Bekasi Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 13:29 ditaamellia02@gmail.com Dita Amelia Perempuan 15-19 Bandung Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 13:32 1903wulandari@gmail.com Wulandari Perempuan 20-24 Bandung Mahasiswa/Pelajar Tidak
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5/5/2023 13:32 syarif2194@gmail.com Syarif Laki-Laki 20-24 Bekasi Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 13:35 vebriantiwulan@gmail.com Wulan vebrianti Perempuan 15-19 Bekasi Mahasiswa/Pelajar iya

5/5/2023 13:38 dinadinika8@gmail.com Dina Dinika Perempuan 15-19 Bekasi Mahasiswa/Pelajar iya

5/5/2023 13:40 donydaffa21@gmail.com

Dony Dafa 

Wardana Laki-Laki 20-24 Bekasi Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 13:44 nradha3010@gmail.com

Nabilla Noer 

Ramadhani Perempuan 15-19 Bandung Mahasiswa/Pelajar Tidak

5/5/2023 13:45

phingkankusdiartini22@gmail.

com Phingkan kusdiartini Perempuan 20-24 Bekasi Mahasiswa/Pelajar iya

5/5/2023 13:49 naylatita16@gmail.com

Tita Nayla 

Meliandra Perempuan 15-19 Depok Mahasiswa/Pelajar Tidak

6/5/2023 15:12 riffafadiyahdalilah@gmail.com Riffafdy Perempuan 20-24 Bogor Pekerja iya

6/5/2023 15:14 dendry269@gmail.com

Ahmad Dendry 

Hafiz Fakhrullah Laki-Laki 15-19 Bandung Mahasiswa/Pelajar Tidak

6/5/2023 15:17

allysiameydita1505@gmail.co

m Allysia Meydita Perempuan 15-19 Depok Mahasiswa/Pelajar Tidak

6/5/2023 15:17 rezqiyadiashah@gmail.com Rezqi Yadiashah Laki-Laki 20-24

Majalengk

a Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 15:18 nabilagumalaputri@gmail.com Nabila gumala putri Perempuan 20-24 Bandung Pekerja Tidak

6/5/2023 15:19 annisa.cntk26@gmail.com Annisa Ramadhani Perempuan 15-19 Bandung Mahasiswa/Pelajar Tidak

6/5/2023 15:20 hafifahn224@gmail.com Nurkhofifah Perempuan 15-19 Bekasi Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 15:21 christia.risma19@gmail.com Christia Risma Perempuan 20-24 Bogor Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 15:22 sukma.sw93@gmail.com Sukmawati Perempuan 30-35 Bogor Pekerja Tidak

6/5/2023 15:24 sitimurfiahfiah@gmail.com Siti murfiah Perempuan 20-24 Bogor Mahasiswa/Pelajar Tidak

6/5/2023 15:24 rassyahsn@gmail.com rassyah ehsan Perempuan 15-19 Bandung Mahasiswa/Pelajar Tidak

6/5/2023 15:54 irfannurkholis581@gmail.com Irfan Nurkholis Laki-Laki 20-24 Bandung Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 17:59 ananurulhasyanah@gmail.com Nurul Hasyanah Perempuan 15-19 Depok Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:01 iksannurudin01@gmail.com Iksan Nurudin Laki-Laki 20-24

Purwakar

ta Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:03 widya6450@gmail.com Widyawati Perempuan 20-24 Cianjur Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:09 dinaaaaa75@gmail.com Dina Maryani Perempuan 20-24 Cianjur Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:09 adityarenanda123@gmail.com

Aditya Renanda 

Qomarul Januar Laki-Laki 20-24 Bandung Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:09

putrirahmawati3322@gmail.co

m

Indah Putri 

Rahmawati Perempuan 20-24

Purwakar

ta Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:09 violinnawita910@gmail.com Violin Nawita Perempuan 15-19

Panganda

ran Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:12

tamansiswamuhtarom@gmail.

com Muhtarom Laki-Laki 15-19 Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:15 dinafaozah004@gmail.com Dina Faozah Perempuan 15-19

Majalengk

a Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:15 lizmaayu@gmail.com Lizma Ayu Perempuan 15-19 Bekasi Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:21 yusqihidaya1945@gmail.com

Muhammad Yusqi 

Hidayah Laki-Laki 15-19 Bogor Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:24

katyuschaamajida8@gmail.co

n

Katyuscha Amajida 

Ayu Safitri Perempuan 20-24 Bekasi Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:25 nur940471@gmail.com Siti Nur Fadillah Perempuan 15-19 Depok Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:27 pratiwiekasaputri@gmail.com Pratiwi Eka Saputri Perempuan 20-24 Bandung Mahasiswa/Pelajar iya
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Lampiran 4 Olah data 

6/5/2023 18:29 nurakmaalia@gmail.com Alia nurakma Perempuan 20-24 Sukabumi Pekerja iya

6/5/2023 18:30

alvinisetianingsih278@gmail.c

om Alvini Perempuan 20-24 Karawang Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:34 tasya.ah01@gmail.com Tasya Aulia Hanifah Perempuan 20-24 Sukabumi Dan Lain Lain iya

6/5/2023 18:42 adytiaajisaputraa@gmail.com Adytia aji saputra Laki-Laki 20-24 Bogor Pekerja iya

6/5/2023 18:49

arkandinirahmaniah231@gmai

l.com

Arkandini 

Rahmaniah Perempuan 15-19 Bandung Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 18:59

shenicecantik1234@gmail.co

m May Shenice Perempuan 15-19 Bekasi Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 19:04 karaminauval@gmail.com Nauval Karami Laki-Laki 15-19 Bekasi Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 19:11 enengsuci4@gmail.com SUCI NURHAYATI Perempuan 15-19 Bekasi Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 19:17 jihadbakti27@gmaio.com aji Laki-Laki 15-19 Bekasi Pekerja iya

6/5/2023 19:21 trywahyuniintan09@gmail.com Intan Try Wahyuni Perempuan 15-19 Bogor Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 19:27 basyith04@gmail.com moh abdul basyith Laki-Laki 20-24 Sukabumi Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 19:36 maulidanabila011@gmail.com nabila maulida Perempuan 15-19 Cianjur Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 19:38 dalilahqudrotillah@gmail.com

Dalilah Qudrotillah 

Rahman Perempuan 20-24 Sukabumi Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 19:39 sucinovita392@gmail.com suci novita Perempuan 20-24 Depok Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 19:44 friskawidyasr26@gmail.com Friska Perempuan 20-24 Cianjur Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 19:44 irfanfauzi2605@gmail.com

Muhammad Irfan 

Fauzi Laki-Laki 20-24 Sukabumi Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 19:50 hanaficharles@gmail.com

Charlestiana Leta 

Hanafi Perempuan 15-19 Bandung Mahasiswa/Pelajar iya

6/5/2023 19:55 sabilarachman@gmail.com Sabila Rachman Perempuan 15-19 Bandung Mahasiswa/Pelajar iya
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1. Hasil Uji Validitas 

 

Variabel Indikator Rhitung Rtabel Keterangan 

Instagram 

Marketing 

IM1 0.186 0,1654 Valid 

IM2 0.438 0,1654 Valid 

IM3 0.429 0,1654 Valid 

IM4 0.1 0,1654 Valid 

Konten 

K1 0.198 0,1654 Valid 

K2 0.417 0,1654 Valid 

K3 0.361 0,1654 Valid 

K4 0.1 0,1654 Valid 

Influencer 

IF1 0.397 0,1654 Valid 

IF2 0.624 0,1654 Valid 

IF3 0.434 0,1654 Valid 

IF4 0.696 0,1654 Valid 

IF5 0.1 0,1654 Valid 

Minat 

Beli 

MB1 0.433 0,1654 Valid 

MB2 0.465 0,1654 Valid 

MB3 0.646 0,1654 Valid 

MB4 0.474 0,1654 Valid 

MB5 0.1 0,1654 Valid 

 

2.        Hasil Uji Reabilitas 
 

Variabel 

Nilai Cronbach 

Alpha 

Standar Reliabel Keterangan 

X1,X2,X3 Y1 0,903 0,70 Reliabel 

 

3. Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 
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N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.79843499 

Most Extreme Differences Absolute .066 

Positive .066 

Negative -.057 

Test Statistic .066 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

 

5. Hasil Uji Multikolinearitas  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .097 1.835  .053 .958   

IM1 .282 .100 .207 2.815 .006 .803 1.245 

K1 .277 .122 .193 2.271 .025 .599 1.670 

IF1 .520 .091 .512 5.741 .000 .544 1.837 

a. Dependent Variable: DM1 

 

5. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .735 1.139  .645 .521 

IM1 -.098 .062 -.175 -1.578 .118 

K1 .036 .076 .062 .479 .633 

IF1 .082 .056 .196 1.453 .149 



73 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

a. Dependent Variable: RES2 

 

 

6. Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .097 1.835  .053 .958 

IM1 .282 .100 .207 2.815 .006 

K1 .277 .122 .193 2.271 .025 

IF1 .520 .091 .512 5.741 .000 

a. Dependent Variable: DM1 

 

7. Hasil Uji Determinasi (Uji Adjust R²) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .765a .585 .572 1.826 

a. Predictors: (Constant), IM1, K1, IF1 

b. Dependent Variable: DM1 

 

8. Hasil Uji Simultan (Uji Adjust F) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 451.358 3 150.453 45.107 .000b 

Residual 320.202 96 3.335   

Total 771.560 99    

a. Dependent Variable: DM1 

b. Predictors: (Constant), IM1, K1, IF1 

 

9. Hasil Uji Hipotesis (Uji Adjust T) 

Coefficientsa 
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Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .097 1.835  .053 .958 

IM1 .282 .100 .207 2.815 .006 

K1 .277 .122 .193 2.271 .025 

IF1 .520 .091 .512 5.741 .000 

a. Dependent Variable: DM1 
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Lampiran_5_Tabulasi_Data_Responden 

Variabel Independen dan dependen     
 

  

NO IM1 IM2 IM3 IM4 K1 K2 K3 K4 IF1 IF2 IF3 IF4 IF5 DM1 DM2 DM3 DM4 DM5

1 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4

2 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5

3 5 4 3 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5

4 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3

5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4

6 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4

7 4 4 4 5 5 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 3 4 4

8 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4

9 5 4 3 4 4 3 4 3 2 3 2 3 3 5 4 3 3 3

10 4 3 4 5 4 4 4 4 5 3 4 4 4 3 3 4 4 5

11 4 4 5 4 3 4 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3

12 3 3 3 3 3 3 3 3 5 3 4 3 3 3 3 3 3 3

13 3 4 3 4 5 4 4 5 5 3 4 3 4 4 4 4 4 3

14 5 3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 5 3 4 3 3

15 3 4 5 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 3

16 5 5 4 4 5 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 3 4 3

17 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

18 3 4 4 5 4 3 4 5 3 3 4 5 5 5 4 3 4 3

19 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4

20 4 4 3 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4

21 4 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

22 4 3 4 4 4 3 5 3 4 3 5 4 3 4 5 3 4 3

23 3 3 3 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4

24 3 3 5 5 3 3 3 5 5 5 3 5 5 5 3 5 5 5

25 5 5 5 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3

26 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4

27 3 3 3 3 5 3 5 5 5 5 3 5 5 3 4 3 3 3

28 4 4 3 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 3

29 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3

30 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 5 5 5 5 3

31 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5

32 4 4 5 4 4 3 3 5 5 5 4 5 5 3 4 5 4 5

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

34 3 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4

35 3 5 3 5 3 5 3 5 4 4 4 5 4 3 5 3 5 3

36 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

37 3 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4

38 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5

39 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 5 4 4 3 3 3 3

40 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3

41 3 3 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3

42 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4

43 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5

44 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 3 5

45 4 4 4 4 4 5 4 5 4 3 5 4 3 4 4 3 5 3

46 3 5 5 5 3 5 3 5 4 3 3 5 3 3 3 5 5 3

47 3 4 4 4 5 4 5 5 4 4 3 5 5 4 3 3 4 4

48 3 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5

49 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

50 4 5 4 5 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 5 3

51 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5

52 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4

53 3 4 4 2 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4

54 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 3 3 4 3 4 4

55 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4

56 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4

57 4 3 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 3 5 4 5 4

58 3 4 5 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 3 3 3 4 3

59 4 4 3 3 5 4 4 4 4 4 5 5 5 3 3 3 3 3

60 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4

61 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4

62 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4

63 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5

64 4 4 3 4 4 3 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4

65 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4

66 3 3 4 4 3 4 4 4 5 5 3 3 5 3 3 3 3 4

67 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4

68 3 4 5 5 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 3 4 5 4

69 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5

70 3 5 4 3 3 3 3 3 4 3 5 3 3 4 3 3 3 3

71 3 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3

72 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4

73 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4

74 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4

75 3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3

76 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4

77 3 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5

78 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4

79 4 4 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4

80 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 4 5 4 3 4 4

81 4 4 3 3 5 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4

82 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5

83 3 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5

84 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 3 4 4

85 3 3 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3

86 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 3 5 5 5

87 5 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3

88 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5

89 3 4 5 3 5 4 5 4 4 3 4 4 5 4 5 3 4 5

90 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 2 4

91 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

92 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3

93 3 2 3 3 5 4 5 5 4 4 2 3 2 4 4 3 3 3

94 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 3

95 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 4 3

96 3 3 3 3 5 5 5 5 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4

97 3 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4

98 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

99 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

100 3 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4
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Lampiran 6 Hasil Uji Turnitin  
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