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ABSTRACK 

 

The purpose of this study was to determine the effect of celebrity endorsement and 

brand image on the intention to buy Brand Erigo products. This study used a 

quantitative method, data were collected through a questionnaire with the help of 

SPSS 23. This study used a purposive sampling method with the number of samples 

used by researchers were 100 respondents from 103 samples, 3 samples were not 

used because they did not meet the criteria. Data collection was carried out by 

distributing questionnaires via social media and the questionnaires will be 

distributed to followers of the erigo Instagram account. The results of this study 

indicate that the celebrity endorsement and brand image variables have an influence 

of 49.6% on purchase intention, where the celebrity endorsement variable has the 

greatest influence with a coefficient of 0.523. While partially the celebrity 

endorsement and brand image variables have a significant effect on purchase 

intention with a significant celebrity endorsement 0.000 <0.05 and the brand image 

variable has a significant effect on purchase intention with a significant 0.000 

<0.05. The results of this study have succeeded in completing the problem 

formulation that was prepared previously. From the data obtained, the brand is 

recommended to use the celebrity endorsement and brand image method in order to 

maintain buying interest. 

Keyword : Celebrity Endorsement, Brand Image and buying interest 
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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui Pengaruh celebrity endorsement 

dan brand image terhadap minat beli produk Brand Erigo. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif, diambil datanya melalui kuesioner dengan 

bantuan SPSS 23. Penelitian ini menggunakan metode purposive sampling dengan 

jumlah sampel yang digunakan peneliti adalah 100 responden dari 103 sampel, 3 

sampel yang tidak digunakan karena tidak memenuhi kriteria. Pengumpulan data 

dilakukan dengan cara menyebarkan kuesioner melalui media sosial dan kuesioner 

akan disebarkan ke pengikut akun instagram erigo. Hasil dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa variabel celebrity endorsement dan brand image memiliki 

pengaruh sebesar 49,6% terhadap minat beli yang dimana variabel celebrity 

endorsement memiliki pengaruh paling besar dengan koefisien 0,523. Sedangkan 

secara parsial variabel celebrity endorsement dan brand image berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli dengan signifikan celebrity endorsement 0,000 < 

0,05 dan variabel brand image berpengaruh signifikan terhadap minat beli dengan 

signifikan 0,000 < 0,05. Hasil penelitian ini telah berhasil menyelesaikan rumusan 

masalah yang telah disusun sebelumnya. Dari data yang diperoleh maka brand 

direkomendasikan untuk menggunakan metode celebrity endorsement dan brand 

image agar mempertahankan minat beli. 

Kata Kunci : Celebrity Endorsement, Brand Image dan Minat Beli 
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BAB I 

PENDAHULUAN 
 

1.1  Latar Belakang 

Perkembangan dunia bisnis dalam produk atau jasa telah membuat banyak 

perusahaan memikirkan strategi yang masuk akal untuk menarik konsumen, 

perusahaan perlu lebih peka terhadap keinginan konsumen, startegi pemasaran yang 

efektif dan efisien akan berdampak besar bagi perusahaan. Berbagai konsep 

pemasaran yang dilakukan oleh pemilik usaha, yaitu dengan cara memilih startegi 

pemasaran pada media sosial misalnya Instagram merupakan Endorsement. Para 

pemiliki usaha meminta para selebrity memakai produk dari pemasar yang nantinya 

akan di upload ke media sosial. Saat ini minat beli para konsumen dalam produk 

tidak begitu terjadi dengan begitu saja maka dari itu, Brand Image menggambarkan 

suatu produk atau merk yang dipromosikan melalui Celebrity Endorsement dengan 

produk yang cukup berkualitas dan memenuhi kebutuhan para konsumen. Dengan 

ini menciptakan konsumen tertarik untuk membeli produk yang di pasarkan oleh 

Celebrity Endorsement (Bulan, 2019).  

Dalam melakukan minat beli biasanya konsumen mempertimbangkan 

dengan melihat Brand Image dan kebutuhannya. Brand Image memiliki peran 

sangat penting dalam minat beli  karena tingginya suatu produk yang selalu menjadi 

pusat perhatian konsumen, sehingga banyak konsumen yang mempertimbangkan 

sebelum mereka membeli barang atau jasa.  
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Pada penelitian terdahulu oleh (Dhaefina, 2021) yang berjudul Pengaruh 

Celebrity Endorsement, Brand Image, Dan Testimoni Terhadap Minat Beli 

Konsumen Produk Mie Instan Lemonilo Pada Media Sosial Instagram menunjukan 

adanya pengaruh signifikan antara Celebrity Endorsement terhadap minat beli, hal 

ini disebabkan Semakin tinggi popularitas selebgram dan semakin baik kemampuan 

yang dimiliki dalam menyampaikan suatu informasi, maka semakin tinggi pula 

minat beli konsumen pada suatu produk. Sedangkan penelitian terdahulu (Andi, 

2020) yang berjudul Pengaruh Celebrity Endorser, Kualitas Produk, Desain Produk 

Terhadap Minat Beli Smartphone Asus Pada Mahasiswa Pelita Indonesia 

menunjukkan bahwa celebrity endorser tidak berpengaruh signifikan terhadap 

minat beli hal ini disebakan oleh asus  harus  memperhatikan  bagaimana  

perusahaan  dalam  memilih  model  untuk  endoser  nya. 

Penelitian terdahulu (Kuswibowo, 2021) yang berjudul Analisis Pengaruh 

Brand Image, Promotion, Dan Electronic Word Of Mouth Terhadap Minat Beli 

Pada Aplikasi Online Shop menunjukkan bahwa brand image berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap minat beli, hal ini dikarenakan semakin baik brand image 

yang dipunyai oleh shopee akan semakin meningkatkan purchase intention 

konsumen pada aplikasi shopee Sedangkan penelitian (Cece, 2015) yang berjudul 

Pengaruh Brand Origin, Brand Ambassador dan Brand Image Terhadap Minat Beli 

Sepatu Macbeth di Sogo Galaxy Mall Surabaya menunjukkan hasil variabel brand 

image tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap minat beli konsumen Sepatu 

Macbeth di Sogo Galaxy Mall Surabaya, hal ini dikarenakan masih terdapat banyak 

konsumen yang belum atau bahkan tidak mengenal produk sepatu macbeth. 
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Hal ini membuat peneliti tertarik dengan membahas Brand Erigo Apparel 

karena brand fashion yang cukup terkenal di Indonesia. Erigo Apparel sendiri 

terkenal dengan produk yang selalu update dengan motif terbaru dengan harga yang 

cukup terjangkau. Erigo Apparel merupakan salah satu produk indonesia  yang 

sudah dikenal dikaca internasional.   

Erigo Store juga memanfaatkan internet guna memasarkan secara online 

dengan media sosial instagram. Erigo store adalah toko online milik Erigo Apparel 

yang menjual pakaian pria dan wanita yang transaksinya melalui online. Erigo 

adalah salah satu clothing company terbesar ditanah air dan telah beridiri pada Juni 

2013. Erigo didirikan oleh Muhammad Sadad yang menggunakan konsep Clothing 

street syle dan traveling. Untuk memperluas pasarnya, Erigo terus memperluas jenis 

produknya tidak hanya fokus terhadap baju clothing saja melainkan seperti hawaii 

shirt, joggerpants, jaket, sepatu, slide sandal dan masih banyak lagi produk yang 

ditawarkan (Nahari, 2021). 

Dikutip dari Popmama.com, Pada tahun 2015, erigo mulai mengalami 

kenaikan penjualan produknya. Kabarnya erigo sendiri pernah memasang iklan di 

Time Square, New York, Amerika Serikat. Selain itu, erigo berkolaborasi dengan 

shopee dan beberapa selebritas serta influencer indonesia untuk mempromosikan 

barang produksi lokal dari Indonesia yang dapat dijual dengan pangsa pasar. Di 

NYFW 2022, Erigo X akan menampilkan koleksi karya catwalk dengan tema 

"Fashion Bertemu Fungsi", yang menampilkan berbagai warna palet neonic. Erigo 

berharap semua kalangan, ras, jenis kelamin, atau karakteristik lainnya, dapat 

menggunakan busana yang telah diresmikan. 
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Erigo store menggunakan strategi marketing yang mampu menciptakan 

setiap orang yang melihat postingan dan iklan berdasarkan Erigo Store tertarik 

untuk membeli, sehingga produk yang disukai oleh masyarkat utamanya kaum 

muda. Dari segi pemasaran clothing Erigo juga melakukan aktivitas pemasaran 

sebagi pola penyebaran informasi produk kepada konsumen. Dalam clothing ini, 

Erigo wajib mempertahankan keberadaan merk ditengah persaingan pasar clothing 

line yang relatif kompetitif (Nahari, 2021). 

Maka dari itu fokus penelitian ini adalah permasalahan celebrity 

endorsement  terhadap minat beli dan brand image terhadap minat beli. 

Berdasarkan dari fenomena dan latar belakang diatas, peneliti tertarik untuk 

memilih penelitian yang berjudul “PENGARUH CELEBRITY 

ENDORSEMENT, DAN BRAND IMAGE  TERHADAP MINAT BELI 

BRAND ERIGO”. 

1.2 Identifikasi Masalah 

Dengan berkembangnya celebrity endorsement dimasa sekarang, sangat 

banyak membantu para usaha yang menggunakannya untuk mempromosikan suatu 

barang atau jasanya. Diera sekarang banyak para konsumen yang terpikat membeli 

barang melalui sebuah endorsement yang di promosikan oleh seorang artis. 

Celebrity Endorsement menjadi solusi untuk para usaha agar meningkatkan suatu 

produk dan minat beli para konsumen terhadap barang atau jasa.  
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1.3 Rumusan Masalah 

1. Apakah terdapat pengaruh Celebrity Endorsement terhadap minat beli brand 

erigo? 

2. Apakah terdapat pengaruh Brand Image terhadap minat beli brand erigo? 

1.4 Tujuan Penelitian  

1. Untuk mengetahui pengaruh Celebrity Endorsement terhadap minat beli 

brand erigo 

2. Untuk mengetahui pengaruh Brand Image dengan membeli brand erigo 

1.5 Batasan Masalah 

Penelitian ini berfokus pada objek atau variabel penelitiannya. Agar 

penelitian ini tidak meluas diperlukan adanya batasan masalah sehingga akan 

menghasilkan analisis yang baik.  Penelitian terbatas ini  terdapat variabel Celebrity 

Endorsement, Brand Image, dan Minat beli Brand Erigo. 

1.6 Manfaat Penelitian  

a. Manfaat Teoritis  

Penelitian ini diharapkan konsep dan teori yang terdapat pada ilmu 

manajemen pemasaran, khususnya tentang pengaruh celebrity endorsement, 

brand image, terhadap minat beli. 

Penelitian ini dimaksudkan untuk menjadi referensi atau kontribusi bagi 

peneliti dimasa depan yang tertarik dengan mengembangkan mengenai 

pengaruh celebrity endorsement, brand image, dan minat beli. 
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b. Manfaat Praktis 

Penelitian ini  dapat digunakan sebagai sumber informasi dan masukan  

untuk peneitian tentang pengaruh celebrity endorsement, brand image, dan 

minat beli, khususnya di perusahaan Erigo. 

1.7 Sistematika Penulisan 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini menjelaskan tentang latar belakang masalah, identifikasi masalah, rumusan 

masalah,tujuan penelitian, batasan penelitian, manfaat penelitian, dan sistematika 

penulisan 

BAB II LANDASAN TEORI 

Bab ini menjelaskan tentang teori dan indikator yang menjelaskan tiap variabel 

yang akan digunakan dalam penelitian ini, penelitian relevan, kerangka berpikir, 

dan hipotesis 

BAB III METODE PENELITIAN 

Bab ini menjelaskan jenis penelitian, lokasi dan waktu penelitian, populasi dan 

sampel, teknik pengambilan sampling, definisi operasional variabel, skala 

pengukuran variabel, variabel penelitian,serta teknik analisis data  

Bab VI HASIL DAN PEMBAHASAN 

Bab ini menjelaskan tentang gambaran umum mengenai penelitian, pengujian dan 

hasil analisis data, serta pembahasan hasil analis data yang menjelaskan tentang 

pembuktian hipotesis sebelumnya. 
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BAB V PENUTUPAN 

Bab ini menjelaskan tentang kesimpulan yang telah diperoleh dari hasil penelitian 

yang dilakukan dan saran yang diberikan didalam penelitian ini.  
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BAB II  

KAJIAN PUSTAKA 
 

2.1  Landasan Teori 

2.1.1 Celebrity Endorsement 

Celebrity Endorsement merupakan seorang pribadi baik, itu aktor, artis 

maupun atlet yang dikenal masyarakat dan menjadi pujaan, karena prestasinya pada 

suatu bidang yang dimaksudkan untuk menarik perharian konsumen (Sari, 2022). 

Tujuan utama dari endorsement adalah produk penjualan, sehingga perlu untuk 

mengeksplorasi hubungan antara iklan dan tanggapan pelanggan terpercaya dan 

kredibel, terutama responsif minat membeli produk (Febrian, 2021).  

Banyak perusahaan di seluruh dunia berinvestasi pada selebriti terkenal, 

menarik, dan kredibel untuk iklan merek. Namun, dukungan selebriti bisa menjadi 

pedang bermata dua, dan daya tarik mereka dapat berdampak negatif pada suasana 

hati dan citra tubuh. Oleh karena itu, sangat penting bagi bisnis untuk menemukan 

solusi yang tepat untuk memilih endorser yang benar-benar cocok untuk promosi 

merek. (NGUYEN, 2021).  

Berikut adalah beberapa peran selebriti sebagai model periklanan yang 

dapat digunakan perusahaan dalam periklanan (Setiawaty, 2015): 

a. Testimonial 

Kualitas dan keunggulan produk atau merek yang dipromosikan dapat dijamin 

jika selebriti telah menggunakannya sendiri. 

b. Endorsement 
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Selebriti sering diminta untuk mempromosikan barang-barang di mana mereka 

memiliki sedikit atau tanpa keahlian. 

c. Actor 

Merupakan praktik umum bagi aktor untuk mendukung barang dan jasa yang 

terkait dengan peran yang mereka lakukan. 

d. Spokesperson 

Kategori posisi juru bicara termasuk selebritas yang mendukung produk, merek, 

atau perusahaan tertentu untuk jangka waktu tertentu. 

Dalam penellitian (H.A, 2019) menunjukkan bahwa ada tiga komponen 

kunci untuk dukungan selebriti yang mungkin mempengaruhi perilaku pelanggan: 

Trustworthiness, Expertise, dan Attractiveness. 

a. Trustworthiness  

Mengacu pada kejujuran, integritas, dan kredibilitas juru bicara, tergantung pada 

persepsi audiens sasaran. 

b. Expertise 

Mengacu pada pengetahuan, pengalaman atau keterampilan yang dimiliki oleh 

suatu sumber. 

c. Attractiveness  

Mengacu pada tingkat daya tarik yang dimiliki oleh juru bicara. Ketika audiens 

tertarik pada seorang juru bicara, mereka cenderung mengadopsi keyakinan, 

sikap, perilaku, minat, atau preferensi juru bicara. 
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2.1.2  Brand Image 

Karakteristik eksternal dari suatu produk atau jasa dijelaskan dengan istilah 

brand image, dan ini mencakup upaya merek untuk memuaskan keinginan dan 

tuntutan emosional dan sosial konsumennya. Asosiasi mental konsumen dengan 

merek adalah ukuran yang dapat diandalkan tentang bagaimana perasaan mereka 

tentang merek itu. Koneksi merek mungkin hanya berbentuk ide atau citra mental 

tertentu. (Bulan, 2019). Citra merek dianggap sebagai salah satu dari sekian banyak 

metode yang digunakan untuk menghitung penampilan suatu perusahaan. Ini 

direncanakan berdasarkan karakteristik dan pengembalian atau peringkat merek 

(Zia, 2021).  

Menurut Keller dalam (Dam, 2021) menunjukkan bahwa hubungan mental 

konsumen dengan merek adalah apa yang membentuk "citra" merek tersebut. 

Memiliki identitas merek yang mudah diingat juga membantu memenuhi ekspektasi 

konsumen dan membedakan perusahaan Anda dari persaingan. Dengan demikian, 

hal itu meningkatkan prospek penjualan merek tersebut. Menurut Hawkins dan 

Mothersbaugh dalam (Vivian, 2020) menyatakan bahwa citra merek mengacu pada 

memori grafis merek, yang berisi interpretasi target pasar tentang atribut produk, 

manfaat, penggunaan, pengguna,dan karakteristik manufaktur/pemasaran. 

Menurut Tjiptono dalam (Fasha, 2022) Citra merek, seperti yang 

didefinisikan oleh, melibatkan kredibilitas deskripsi produk perusahaan dan 

loyalitas target pasarnya. Gambaran mental yang mendominasi yang dimiliki 

pembeli tentang suatu produk adalah "citra mereknya". Beberapa konsumen secara 

alami akan memiliki pendapat yang sama tentang suatu produk. Pengemasan, 
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produk itu sendiri, saluran distribusi, dan persepsi merek adalah semua area di mana 

bisnis dapat memperoleh keunggulan di pasar yang sangat kompetitif saat ini. 

Konsumen akan melihat merek produk dengan tanggapan yang berbeda jika reaksi 

terhadap barang saat ini kompetitif. 

Menurut Aaker dan Biel dalam (Supriyadi, 2017) indikator yang 

membentuk brand image adalah: 

a. Citra perusahaan 

Gambaran mental konsumen tentang perusahaan yang menghasilkan produk 

atau layanan tertentu. Faktor-faktor seperti pengenalan merek, keahlian, koneksi 

perusahaan, dan pengguna akhir semuanya berperan. 

b. Citra Produk/Konsumen 

Gambaran mental konsumen tentang produk atau layanan. Fitur produk, 

keunggulan pelanggan, dan jaminan semuanya disertakan. 

c. Citra Pemakai 

Gambaran mental konsumen tentang bagaimana rasanya menjadi pengguna 

suatu produk. Ini termasuk pengguna dan status sosialnya secara keseluruhan. 

2.1.3 Minat beli 

Menurut Kotler dan Keller dalam (Sari, 2022) minat beli adalah reaksi 

konsumen terhadap suatu barang yang menunjukkan bahwa mereka mungkin ingin 

membelinya. Menurut Siahaan dalam (Sari, 2022) minat beli adalah pilihan untuk 

membeli suatu merek di atas merek pesaing. Saat konsumen melakukan gerakan 

mengidentifikasi kebutuhan, mencari informasi yang relevan, dan menimbang pro 
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dan kontra dari informasi tersebut, konsumen akan mengembangkan keinginan 

yang terinternalisasi untuk melakukan pembelian.  

Menurut Schiffman & Kanuk dalam (Septyadi, 2022) keputusan untuk 

melakukan pembelian dipengaruhi oleh beberapa faktor yang berbeda. Pengenalan 

merek melibatkan kualitas produk dan persepsi harga, sedangkan citra merek adalah 

penilaian alternatif. Efek eksternal ini dikomunikasikan dari mulut ke mulut. 

Kegiatan pemasaran termasuk iklan di televisi, media sosial, dan selebaran 

semuanya berperan dalam memicu keinginan konsumen untuk melakukan 

pembelian. 

Dalam penelitian (Philipus, 2015) ada beberapa faktor yang mempengaruhi 

minat beli konsumen.yaitu: 

1. Intensitas fitur yang tidak disukai orang lain pada pilihan yang disukai konsumen 

dan kesediaan konsumen untuk tunduk pada keinginan orang lain akan 

menentukan sejauh mana sikap orang lain mengurangi pilihan yang disukai 

konsumen. 

2. Keadaan di luar kendali orang menyebabkan pergeseran perilaku pembelian 

mereka. Baik atau tidaknya pelanggan membeli sesuatu bergantung pada 

keyakinan dan keyakinan mereka sendiri. 

Minat beli dapat diidentifikasi dengan indikator-indikator sebagai berikut 

(Madiawati, 2016) :  

a. Minat transaksional, yaitu kecenderungan seseorang untuk membeli suatu 

produk 
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b. Minat referensial, yaitu kecenderungan seseorang untuk merekomendasikan 

suatu produk kepada orang lain 

c. Preferensial minat, yaitu menggambarkan perilaku seseorang yang memiliki 

preferensi utama terhadap suatu produk, yang dapat berubah jika terjadi hal-

hal tertentu pada produk tersebut 

d. Minat eksploratif, yaitu menggambarkan perilaku seseorang yang selalu 

mencari informasi tentang suatu produk. atau untuk informasi yang 

mendukung kualitas positif produk. 

2.2 Penelitian Relevan  

Penelitian terdahulu memiliki maksud dan tujuan dengan menunjukkan 

pemahaman keterkaitan penelitian sebelumnya dengan penelitian yang sedang di 

teliti. Berikut penelitian terdahulu yang berkaitan dengan yang dilakukan oleh 

peneliti : 
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Tabel 2. 1 Penelitian Terdahulu 

Nama, Tahun, 

Judul Penelitian 

Variabel 

Penelitian 

Metode/Analisis 

Data 
Kesimpulan 

Chintya Nagata 

Kurniawan, dan 

Annie Susanto 

(2020) “Pengaruh 

Celebrity 

Endorsement, 

Brand Image dan 

Testimoni di 

Instagram 

terhadap Minat 

Beli Konsumen” 

Celebrity 

Endorser 

(X1), Brand 

Image (X2), 

Testimoni 

(X3) dan 

Minat Beli 

(Y) 

Regresi linier 

berganda 

Hasil penelitian 

Menunjukkan bahwa 

celebrity 

endorsement, brand 

image dan testimoni 

berpengaruh positif 

signifikan secara 

simultan terhadap 

minat pembelian 

konsumen. Dari 3 

variabel tersebut 

memiliki pengaruh 

terhadap Minat Beli. 

Nyoman Wisniari 

Savitri (2017) 

“Pengaruh 

Celebrity 

Endorser Dan 

Iklan Melalui 

Media Televisi 

Terhadap Minat 

Beli Pada 

Tokopedia Di 

Denpasar” 

Celebrity 

Endorser(X1)

, Iklan (X2) 

dan Minat 

Beli (Y) 

Regresi Linier 

Berganda 

Menunjukkan bahwa 

variabel Celebrity 

Endorser dan iklan 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

minat beli. 
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Nama, Tahun, 

Judul Penelitian 

Variabel 

Penelitian 

Metode/Analisis 

Data 
Kesimpulan 

Adrian 

Brodjonegoro, 

Rosdiana Sijabat 

(2022) “Pengaruh 

Celebrity 

Endorsement dan 

Brand Image 

Terhadap Minat 

Beli Produk 

Honda Mobil di 

Jakarta (Survey: 

Pada Konsumen 

Honda Mobil di 

Provinsi DKI 

Jakarta)” 

Celebrity 

Endorsement 

(X1), Brand 

Image (X2) dan 

Minat Beli (Y) 

Regresi linier 

berganda 

Menunjukan 

bahwa variabel 

Celebrity 

endorsement, 

brand image 

berpengaruh 

signifikan 

terhadap minat 

beli. 

Mikdam Luthfi 

Aziz dan 

Sulistiono (2020) 

“Pengaruh Sikap 

Konsumen, 

Periklanan, dan 

Brand  Image 

Terhadap Minat 

Beli Konsumen 

The Jungleland 

Adventure 

Theme Park  

Studi Kasus pada 

Mahasiswa  STIE 

Kesatuan” 

Sikap 

konsumen 

(X1), 

Periklanan 

(X2), Brand 

Image (X3), 

Minat beli (Y) 

Regresi Linier 

Berganda 

Menunjukan 

bahwa variabel 

sikap konsumen, 

periklanan, dan 

brand image 

berpengaruh 

signifikan 

terhadap minat 

beli. 
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Nama, Tahun, 

Judul Penelitian 

Variabel 

Penelitian 

Metode/Analisis 

Data 
Kesimpulan 

Dadang Suhardi, 

Rika Irmayanti 

(2019) 

“Pengaruh 

Celebrity 

Endorser, Citra 

Merek, dan 

Kepercayaan 

Merek Terhadap 

Minat Beli 

Konsumen” 

Celebrity 

Endorser (X1), 

Citra Merek 

(X2), 

Kepercayaan 

Merek (X3), 

Minat Beli (Y) 

Regresi Linier 

Berganda 

Hasil penelitian 

menunjukan 

bahwa variabel 

celebrity endorser, 

citra merek, dan 

kepercayaan 

merek 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

minat beli. 

M. Arief 

Algiffary dkk 

(2020) 

“Pengaruh 

Celebrity 

Endorser, Online 

Advertising dan 

Word of Mouth 

terhadap Minat 

Beli Konsumen 

pada E-

Commerce 

Tokopedia” 

Celebrity 

Endorsement 

(X1), 

Online 

Advertising 

(X2), Word of 

Mouth (X3), 

Miinat Beli (Y) 

Regresi Linier 

Berganda 

Hasil penelitian 

menunjukan 

bahwa variabel 

celebrity 

endorsement, 

online advertising, 

word of mouth 

berpengaruh 

signifikan terhadap 

miinat beli  

Sumber : Data Sekunder, Penelitian Terdahulu 
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2.3 Kerangka Penelitian 

 

Gambar 2.1 Kerangka Berfikir 

 

Sumber : Data diolah 2023 

Keterangan : 

             : Pengaruh masing-masing variabel dependen terhadap variabel 

independen 

2.4  Hipotesis  

Tantangan penelitian dirumuskan dalam bentuk hipotesis sebagai solusi 

sementara. Hipotesis penelitian berikut dapat diturunkan dari pernyataan masalah 

yang disebutkan di atas: 
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2.4.1 Celebrity Endorsement berpengaruh terhadap Minat Beli  

Menurut Suyanto dalam (Sribunreng, 2021) menyebutkan bahwa 

penggunaan selebriti mempengaruhi sikap dan pelanggan terhadap produk dan 

jasa. Salah satu bentuk endorsement ialah tipikal personal endorsement, ketika 

beberapa orang selain selebriti mengkomunikasikan pesan mereka tentang produk 

tersebut. Menurut penelitian (Sugiyanto, 2021) menyimpulkan bahwa celebrity 

endorsement berpengaruh positif terhadap minat beli produk fashion Deavhijab. 

Menurut penelitian (Pratiwi, 2015) menyimpulkan bahwa Celebrity Endorsement 

berpengaruh positif terhadap Minat Beli produk the javana. Maka peneliti 

merumuskan hipotesis sebagai berikut: 

H1. Celebrity Endorsement berpengaruh secara positif terhadap Minat Beli Brand 

Erigo 

2.4.2 Brand Image berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli 

Menurut Hawkins dan Mothersbaugh dalam (Vivian, 2020) menyatakan 

bahwa citra merek mengacu pada memori grafis merek, yang berisi interpretasi 

target pasar tentang atribut produk, manfaat, penggunaan, pengguna, dan 

karakteristik manufaktur/pemasaran. Menurut penelitian (Naufal, 2021) 

menemukan bahwa kecenderungan konsumen untuk melakukan pembelian di 

platform e-commerce Bukalapak berkorelasi positif dengan persepsi kualitas 

merek. Menurut (Peronika, 2020) menemukan bahwa konsumen di kota pagar alam 

lebih tertarik untuk membeli barang wardah jika memiliki kesan yang baik terhadap 

merek tersebut. Setelah itu, peneliti kemungkinan besar akan mengajukan hipotesis 

seperti ini: 
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H2. Brand Image berpengaruh secara positif terhadap Minat Beli Brand Erigo  
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BAB III  

METODE PENELITIAN 
 

3.1  Jenis Penelitian 

Data untuk penelitian ini dikumpulkan secara kuantitatif dengan 

menggunakan survei. Penelitian asosiatif dilakukan dengan maksud untuk 

mengidentifikasi hubungan sebab akibat antar variabel. Celebrity Endorsement, 

Brand Image terhadap minat beli Brand Erigo. 

3.2 Lokasi dan Waktu Penelitian  

Penelitian ini dilakukan diakun Instagram Erigo yang bernama Erigostore. 

Dengan menyebarkan kuisoner secara online dan waktu yang digunakan untuk 

penelitian adalah Februari 2023 – Maret 2023. 

3.3 Populasi dan Sampel Penelitian 

Populasi adalah area generalisasi yang meliputi: objek/subjek dengan 

kualitas dan karakteristik tertentu, yang diidentifikasi oleh peneliti untuk dipelajari 

dan ditarik kesimpulannya. Populasi juga bukan sekedar jumlah yang ada pada 

objek/subjek yang dipelajari, tetapi mencakup semua fitur/karakteristik dimiliki 

oleh subjek atau objek (Sugiyono, 2013). Dalam sebuah penelitian. peneliti 

menentukan populasi yang akan diteliti adalah pengikut instagram Erigo dengan 

jumlah 2,4 juta follower. 

Sampel adalah kuantitas bagian dan memiliki karakteristik populasi itu. 

Ketika populasi besar, tidak mungkin bagi peneliti mengetahui segala sesuatu 
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dalam populasi (Sugiyono, 2013). Pengambilan sampel populasi harus valid secara 

statistik. Rumus slovin berikut akan membantu: 

 

Keterangan :  

N : Ukuran sampel 

N : Ukuran Populasi  

e : Persen Kelonggaran ketidaktelitian 

Dengan demikian sampel yang akan diteliti  

n = 2.400.000 / (1 + 2.400.000 (0,1)2 )  

n = 99,99 

Dari perhitungan diatas jumlah sampel 99,99 maka dibulatkan dengan yaitu 

100 Responden karena menggunakan purposive sampling.  

3.4 Teknik Pengambilan Sampling 

Teknik pengambilan sampel. Untuk menentukan sampel yang digunakan 

untuk penelitian, dengan berbagai teknik sampling digunakan. Non-probability 

sampling adalah teknik pengambilan sampel yang tidak memberikan 

peluang/kesempatan yang sama kepada setiap unsur atau anggota populasi yang 

dipilih sebagai sampel (Sugiyono, 2013). Cara pengambilan sampel dilakukan 

dengan teknik yang dikenal sebagai purposive sampling. Pria dan wanita berusia 
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antara 17 dan 35 tahun yang menjadi pengikut akun Instagram Brand Erigo dan 

pernah melihat iklan yang mempromosikan dukungan selebriti di Instagram adalah 

satu-satunya orang yang termasuk dalam sampel penelitian. Peneliti 

mengumpulkan tanggapan dari seratus pria dan wanita yang memiliki profil 

Instagram untuk mendapatkan kesimpulan mereka. 

3.5 Definisi Operasional Variabel  

Definisi operasional merupakan definisi operasional yang menghubungkan 

variabel-variabel yang diteliti dalam penelitian ini menjelaskan supaya variabel 

bebas memiliki hubungan dengan variabel terikat. 

Tabel 3. 1 Definisi Operasional 

Variabel Definisi Operasional Indikator Skala 

Pengukuran 

Celebrity 

Endorsement 

Celebrity Endorsement 

merupakan seorang  aktor, artis 

maupun atlet yang dikenal 

masyarakat dan menjadi 

pujaan, karena prestasinya pada 

suatu bidang yang dimaksudkan 

untuk menarik perhatian 

konsumen.  

Daya Tarik, 

Kepercayaan, 

Keahlian  

Likert 

Brand Image Brand image atau citra merk 

bisa di percaya menjadi jenis 

asosiasi yang timbul dibenak 

konsumen saat mengingat 

sebuah merk tertentu. 

Citra pembuat, 

Citra produk, 

Citra pemakai 

Likert 

Minat Beli Minat beli adalah reaksi 

konsumen terhadap suatu 

barang yang menunjukkan 

bahwa mereka mungkin ingin 

membelinya. 

Keingintahuan, 

Ketertarikan, 

Mempertimban

gkan, 

Keinginan 

Untuk 

membeli.  

Likert 

Sumber : Data sekunder, Penelitian Terdahulu 
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3.6  Skala Pengukuran Variabel 

Skala yang sering digunakan dalam penyusunan kuesioner adalah skala 

ordinal atau biasa dikenal dengan skala Likert, yang memuat lima tingkat pilihan 

preferensi jawaban (Ghozali, 2016). 

Tabel 3. 2 Skala Likert 

No Skala Skor 

1 Sangat Setuju 5 

2 Setuju 4 

3 Kurang Setuju 3 

4 Tidak Setuju 2 

5 Sangat Tidak Setuju 1 

Sumber : Data Sekunder, Skala Likert 

3.7  Variabel Penelitian  

Variabel penelitian pada dasarnya adalah berupa apa saja yang di putuskan 

oleh peneliti, yang di teliti untuk mendapatkan informasi dan menarik kesimpulan. 

1. Variabel bebas (Independen Variable) 

Variabel independen ialah variabel yang menyebabkan atau mempengaruhi 

variabel lainnya. Variabel independen pada penelitian ini adalah Celebrity 

Endorsement (X1) dan Brand Image (X2) 

2. Variabel Terikat (Dependent Variable) 

Variabel terikat adalah variabel yang dipengaruhi oleh variabel independen. 

Variabel terikat yang terdapat pada penelitian ini Minat Beli (Y) . 
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3.8 Uji Statistik Deskriptif 

Statistik deskriptif memberikan gambaran atau deskripsi data dalam hal 

mean (rata-rata), standar deviasi, varians, maksimum, minimum, sum, range, 

kurtosis, dan skewness (kemenangan distribusi) bertujuan untuk memberikan 

informasi data yang digunakan (Ghozali, 2016).  

3.9 Uji Instrumen 

Pengujian Validitas dan Realibitas dilakukan pada Responden : 

1. Uji Validitas  

Uji validitas digunakan untuk mengukur validitas atau keefektifan suatu 

kuesioner. Suatu kuesioner dikatakan valid jika pertanyaan-pertanyaan di dalamnya 

dapat mengungkapkan apa yang ingin diukur oleh kuesioner tersebut. Suatu 

variabel dikatakan valid jika r hitung > nilai r tabel (Ghozali, 2016) . 

2. Uji Realibilitas 

Uji reliabilitas digunakan sebagai alat ukur kuesioner yang merupakan 

indikator variabel atau struktur. Suatu kuesioner dikatakan reliabel atau dapat 

diandalkan jika tanggapan seseorang terhadap pernyataan-pernyataan tersebut 

konsisten atau stabil dari waktu ke waktu. Pengujian dilakukan menggunakan 

aplikasi SPSS dengan uji statistik Cronbach Alpha. Suatu variabel dikatakan 

reliabel jika memiliki nilai Cronbach’s alpha > 60 (Ghozali, 2016). 
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3.10  Uji Asumsi Klasik 

Uji asumsi klasik yang digunakan adalah : 

1. Uji Normalitas  

Uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah variabel residual dalam 

model regresi mengikuti distribusi normal. Pengujian normalitas dapat dilakukan 

dengan menggunakan uji Kormoglov Smirnov (K-S) (Ghozali, 2016). Pengujian 

normalitas menggunakan pengujian hipotesis.  

H0 : data residual berdistribusi normal  

Ha : data residual tidak berdistribusi normal 

Untuk melihat uji normalitas terdapat pada kolom Asymp.Sig(2-tailed). Dan 

apabila hasil signifikansi lebih besar dari 0,05 maka dapat diambil kesimpulan data 

terdistribusi secara normal. 

2. Uji Multikolinearitas 

Uji multikolinearitas bertujuan untuk menguji apakah suatu model regresi 

menemukan korelasi antar variabel independen. Model regresi yang baik 

seharusnya tidak ada korelasi antar variabel independen. Pada penelitian ini dapat 

dilihat dari nilai tolerance dan variance inflation factor (VIF). Gejala 

Multikolinearitas digunakan pada saat nilai tolerance ≤ 0,10 dan nilai VIF ≥ 10 

(Ghozali, 2016). 
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3. Uji Heteroskedastitas 

Uji heteroskedastisitas menguji adanya ketidaksamaan varians dalam suatu 

model regresi dari satu pengamatan residual ke pengamatan lainnya. Model regresi 

yang baik adalah yang homoskedastis atau tidak heteroskedastis. Salah satu cara 

untuk menilai ada tidaknya heteroskedastisitas adalah dengan melakukan uji Park. 

Uji Park adalah salah satu cara untuk mengidentifikasi uji heteroskedastisitas. Ini 

dilakukan dengan meregresikan nilai log residual sebagai variabel dependen dan 

independen. (Ghozali, 2016). 

3.11 Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

Analisis regresi linear berganda adalah regresi yang terdiri lebih dari satu 

variabel bebas dan lebih dari satu variabel terikat (Ghozali, 2016). Persamaan 

regresi linier berganda dengan dua atau lebih variabel bebas sering berbentuk:  

Y = 𝛽0 +  1𝑋1 + 𝛽2𝑋2+......... + 𝛽𝑛𝑋𝑛 + e 

Didalam penelitian ini terdapat variabel dependen (Y) Minat beli dan Dua variabel 

independen (X) Celebrity Endorsement, Brand Image 

3.12 Uji Hipotesis 

1. Koefisien Determinasi 

Uji koefisien determinasi bertujuan untuk mengukur kemampuan model 

dalam menjelaskan variasi variabel dependen. Nilai koefisien determinasi antara 0 

dan 1 (Ghozali, 2016). Dalam penelitian ini bahwa variabel independen Celebrity 

Endorsement (X1) dan Brand Image (X2) dan variabel dependen Minat Beli (Y). 
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2. Uji Signifikan Parsial (Uji t) 

Uji-t bertujuan untuk menunjukkan pengaruh secara parsial variabel 

independen terhadap variabel dependen (Ghozali, 2016). Untuk melihat pengaruh 

positif dan signifikan secara parsial dari variabel yang ada yaitu celebrity 

endorsement, brand image terhadap minat beli dilakukan dengan signifikansi 5% 

setara dengan 0,05. 

3. Uji Signifikan Simultan (Uji f) 

Uji F digunakan untuk mengetahui apakah variabel independen secara 

bersama-sama mempengaruhi variabel dependen (Ghozali, 2016). Pengujian uji f 

adalah 

Kriteria : 

1) H0 diterima jika Fhitung ≤ Ftabel atau sig F ≥ α (0,05)  

2) H0 ditolak jika Fhitung > Ftabel atau sig F < α (0,05)  
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BAB IV  

ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN 
 

4.1  Gambaran Umum  

Penelitian ini dilakukan dengan populasi yang telah dipilih yaitu pengikut 

akun instagram brand erigo yang belum pernah membeli produk brand erigo. 

Responden sendiri adalah pengikut akun instagram brand erigo dengan usia 17 

tahun sampai 35 tahun. Dalam penelitian ini dilakukan dengan menyebarkan 

kuesioner melalui metode online. Untuk data yang akan diidentifikasi yaitu 

berdasarkan jenis kelamin, usia, alamat, dan pekerjaan.  

Penelitian ini menggunakan keseluruhan responden sebanyak 100 sampel. 

Pengumpulan data dilaksanakan bulan februari 2023 hingga bulan maret 2023 

dengan membagikan kuesioner secara online. Selanjutnya hasil dari penyebaran 

kuesioner kemudian diolah menggunakan alat analisis SPSS Statistic 23. 

4.1.1  Jenis Kelamin Responden 

Hasil dari pembagian kuesioner, mengenai jenis kelamin responden yang 

terdapat pada tabel berikut: 

Tabel 4. 1 Jenis Kelamin Responden 

No Jenis Kelamin Presentasi Presentase 

1 Laki-Laki 55 55,0 

2 Perempuan 45 45,0 

Jumlah 100 100 

Sumber : Data diolah 2023 
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Berdasarkan tabel 4.1 dapat diketahui jenis kelamin responden meliputi 55 

responden laki laki atau (55,0%) dan responden perempuan 45 atau (45,0%). Jadi 

total seluruh responden adalah 100 Responden (100%). 

4.1.2  Usia Responden 

Hasil data usia responden yang diperoleh dari hasil penyebaran kuesioner 

yang terdapat pada tabel berikut:  

Tabel 4. 2 Usia Responden 

No Usia Presentasi Presentase 

1 17-21 35 35,0 

2 22-26 45 45,0 

3 27-31 13 13,0 

4 32-35 7 7,0 

Jumlah 100 100 

Sumber: Data  diolah 2023 

Berdasarkan tabel 4.2 dapat diketahui usia responden meliputi usia 17-21 

sebanyak 35 atau (35,0%),responden usia 22-26 sebanyak 45 atau (45,0%), 

responden usia 27-31 sebanyak 13 atau (13,0%), responden usia 32-35 sebanyak 7 

atau (7,0%). Jadi total seluruh responden adalah 100 Responden (100%) 

4.1.3  Alamat Responden 

Hasil data alamat responden yang diperoleh dari hasil penyebaran 

kuesioner yang terdapat pada tabel berikut: 
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Tabel 4. 3 Alamat Responden 

No  Alamat Presentasi Presentase 

1 Purbalingga 1 1,0 

2 Tegal 24 24,0 

3 Sukoharjo 11 11,0 

4 Klaten 4 4,0 

5 Sragen 3 3,0 

6 Wonogiri 2 2,0 

7 Surakarta 3 3,0 

8 Surabaya 2 2,0 

9 Purwokerto 3 3,0 

10 Demak 1 1,0 

11 Banyumas 2 2,0 

12 Bengkulu 1 1,0 

13 Lampung 2 2,0 

14 Brebes 5 5,0 

15 Bandung 2 2,0 

16 Subang 1 1,0 

17 Makasar 1 1,0 

18 Semarang 3 3,0 

19 Karanganyar 3 3,0 

20 Sleman 1 1,0 

21 Yogyakarta 1 1,0 

22 Boyolali 1 1,0 

23 Kebumen 1 1,0 

24 Jakarta 10 10,0 

25 Bekasi 5 5,0 

26 Batam 1 1,0 

27 Depok 1 1,0 

28 Tangerang 2 2,0 

29 Bogor 1 1,0 

30 Kalimantan 1 1,0 

31 Malang 1 1,0 

Jumlah 100 100 

Sumber: Data diolah 2023 
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Berdasarkan tabel 4.3 dapat diketahui Alamat responden adalah 

Purbalingga dengan jumlah 1 responden atau (1,0%), Tegal dengan jumlah 24 

responden atau (24,0%), Sukoharjo dengan jumlah 11 responden atau (11,0%), 

Klaten dengan jumlah 4 responden atau (4,0%), Sragen dengan jumlah 3 responden 

atau (3,0%), Wonogiri dengan jumlah 2 responden atau (2,0%), Surakarta dengan 

jumlah 3 responden atau (3,0%), Surabaya dengan jumlah 2 responden atau (2,0%), 

Purwokerto dengan jumlah 3 responden atau (3,0%), Demak dengan jumlah 1 

responden atau (1,0%), Banyumas dengan jumlah 2 responden atau (2,0%), 

Bengkulu dengan jumlah 1 responden (1,0%), Lampung dengan jumlah 2 

responden atau (2,0%), Brebes dengan jumlah 5 responden atau (5,0%), Bandung 

dengan jumlah 2 responden atau (2,0%), Subang dengan jumlah 1 responden atau 

(1,0%), Makasar dengan jumlah 1 responden atau (1,0%), Semarang dengan jumlah 

3 responden atau (3,0%), Karanganyar dengan jumlah 3 responden atau (3,0%), 

Sleman dengan jumlah 1 responden atau (1,0%), Yogyakarta dengan jumlah 1 

responden atau (1,0%), Boyolali dengan jumlah 1 responden atau (1,0%), Kebumen 

dengan jumlah 1 responden atau (1,0%), Jakarta dengan jumlah 10 responden atau 

(10,0%), Bekasi dengan jumlah 5 responden atau (5,0%), Batam dengan jumlah 1 

responden atau (1,0%), Depok dengan jumlah 1 responden atau (1,0%), Tangerang 

dengan jumlah 2 responden atau (2,0%), Bogor dengan jumlah 1 responden atau 

(1,0%), Kalimantan dengan jumlah 1 responden atau (1,0%), Malang dengan 

jumlah 1 responden atau (1,0%). Jadi total seluruh responden adalah 100 

Responden (100%). 
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4.2  Uji Statistik Deskriptif 

Statistik deskriptif memberikan gambaran atau deskripsi data dalam hal 

mean (rata-rata), standar deviasi, varians, maksimum, minimum, sum, range, 

kurtosis, dan skewness (kemenangan distribusi) bertujuan untuk memberikan 

informasi data yang digunakan (Ghozali, 2016). 

4.2.1  Analisis Statistik Deskriptif 

1. Variabel Celebrity Endorsement 

Variabel celebrity endorsement (X1) menggunakan 4 pertanyaan dalam 

penelitian ini, hasil yang telah dibagikan kepada responden melalui kuesioner yang 

terdapat pada tabel berikut : 

Tabel 4. 4 Statistik Deskriptif Celebrity Endorsement 

Keterangan Mean Median Mode Minimum Maximum 
Std. 

Deviation 

X1.1 3,95 4 4 1 5 0,9987 

X1.2 3,94 4 4 1 5 0,9300 

X1.3 4,03 4 4 1 5 0,8463 

X1.4 3,86 4 4 1 5 0,9213 

Sumber: Data diolah 2023 

Berdasarkan tabel 4.4 dapat dilihat bahwa nilai minimum pada indikator 

X1.1, X1.2, X1.3, dan X1.4 bernilai (1) sedangkan nilai maximum terdapat pada 

indikator X1.1, X1.2, X1.3, dan X1.4 bernilai (5). Pada variabel (X1.1) nilai mean 

3,95 responden cenderung percaya dengan pertanyaan pertama dan untuk standard 

deviation sebesar 0,9987. Pada variabel (X1.2) nilai mean 3,94 responden 

cenderung percaya dengan pertanyaan kedua dan untuk standard deviation sebesar 
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0,9300. Pada variabel (X1.3) nilai mean 4,03 responden cenderung percaya dengan 

pertanyaan ketiga dan untuk standard deviation sebesar 0,8463. Pada variabel 

(X1.4) nilai mean 3,86 responden cenderung percaya dengan pertanyaan keempat 

dan untuk standard deviation sebesar 0,9213. Hal ini menunjukan bahwa celebrity 

endorsement memiliki tingkat kesuksesan dalam produk erigo.   

2. Variabel Brand Image 

Variabel Brand Image (X2) menggunakan 4 pertanyaan dalam penelitian 

ini, hasil yang telah dibagikan kepada responden melalui kuesioner yang terdapat 

pada tabel berikut : 

Tabel 4. 5 Statistik Deskriptif Brand Image 

Keterangan Mean Median Mode Minimum Maximum 
Std. 

Devitation 

X2.1 4,28 4 5 2 5 0,7923 

X2.2 4,12 4 4 2 5 0,7691 

X2.3 4,26 4 4 1 5 0,7735 

X2.4 3,94 4 4 2 5 0,9408 

Sumber: Data diolah 2023 

Berdasarkan tabel 4.4 dapat dilihat bahwa nilai minimum pada indikator 

X2.1, X2.2, dan X1.4 bernilai (2) dan nilai minimum X2.3 bernilai (1) sedangkan 

nilai maximum terdapat pada indikator X2.1, X2.2, X2.3, dan X2.4 bernilai (5). 

Pada variabel (X2.1) nilai mean 4,28 responden cenderung percaya dengan 

pertanyaan pertama dan untuk standard deviation sebesar 0,7923. Pada variabel 

(X2.2) nilai mean 4,12 responden cenderung percaya dengan pertanyaan kedua dan 

untuk standard deviation sebesar 0,7691. Pada variabel (X2.3) nilai mean 4,26 

responden cenderung percaya dengan pertanyaan ketiga dan untuk standard 
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deviation sebesar 0,7735. Pada variabel (X2.4) nilai mean 3,94 responden 

cenderung percaya dengan pertanyaan keempat dan untuk standard deviation 

sebesar 0,9408. Hal ini menunjukan bahwa brand image memiliki tingkat 

kesuksesan dalam produk erigo.  

3. Variabel Minat Beli 

Variabel Minat Beli (Y) menggunakan 4 pertanyaan dalam penelitian ini, 

hasil yang telah dibagikan kepada responden melalui kuesioner yang terdapat pada 

tabel berikut : 

Tabel 4. 6 Statistik Deskriptif Minat Beli 

Keterangan Mean Median Mode Minimum Maximum 
Std. 

Deviation 

Y1 3,96 4 4 1 5 0,9631 

Y2 4,06 4 4 1 5 0,8265 

Y3 3,89 4 4 1 5 0,9629 

Y4 4,09 4 4 1 5 0,8656 

Y5 3,81 4 4 1 5 0,9502 

Sumber: Data diolah 2023 

Berdasarkan tabel 4.6 dapat dilihat bahwa nilai minimum pada indikator Y1, 

Y2, Y3, Y4, dan Y5 bernilai (1) sedangkan nilai maximum terdapat pada indikator 

Y1, Y1, Y3, Y4, dan Y5 bernilai (5). Pada variabel (Y1) nilai mean 3,96 responden 

cenderung percaya dengan pertanyaan pertama dan untuk standard deviation 

sebesar 0,9631. Pada variabel (Y2) nilai mean 4,06 responden cenderung percaya 

dengan pertanyaan kedua dan untuk standard deviation sebesar 0,8265. Pada 

variabel (Y3) nilai mean 3,89 responden cenderung percaya dengan pertanyaan 

ketiga dan untuk standard deviation sebesar 0,9629. Pada variabel (Y4) nilai mean 
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4,09 responden cenderung percaya dengan pertanyaan keempat dan untuk standard 

deviation sebesar 0,8656. Pada variabel (Y5) nilai mean 3,81 responden cenderung 

percaya dengan pertanyaan kelima dan untuk standard deviation sebesar 0,9502. 

Hal ini menunjukan bahwa minat beli memiliki tingkat kesuksesan dalam produk 

erigo. 

4.2.2 Uji Instrumen 

1. Uji Validitas  

Uji validitas digunakan untuk mengukur validitas atau keefektifan suatu 

kuesioner. Suatu kuesioner dikatakan valid jika pertanyaan-pertanyaan di dalamnya 

dapat mengungkapkan apa yang ingin diukur oleh kuesioner tersebut. Suatu 

variabel dikatakan valid jika r hitung > nilai r tabel (Ghozali, 2016) . 

Tabel 4. 7 Hasil Uji Validitas 

Variabel Pernyataan R tabel 

Cerrcted item - 

Total Correlations 

(r hitung) 

Validitas 

Celebrity 

Endorsement 

(X1) 

CE1 0,196 0,842 Valid 

CE2 0,196 0,784 Valid 

CE3 0,196 0,698 Valid 

CE4 0,196 0,731 Valid 

Brand Image 

(X2) 

BI1 0,196 0,690 Valid 

BI2 0,196 0,756 Valid 

BI3 0,196 0,792 Valid 

BI4 0,196 0,766 Valid 

Minat Beli 

(Y) 

MI1 0,196 0,817 Valid 

MI2 0,196 0,810 Valid 

MI3 0,196 0,637 Valid 

MI4 0,196 0,789 Valid 

MI5 0,196 0,742 Valid 

Sumber : Data diolah 2023 
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Berdasarkan hasil tabel 4.7 uji validitas dapat diketahui bahwa seluruh 

pertanyaan memiliki r hitung > 0,196. Sehingga dapat dinyatakan bahwa seluruh 

pertanyaan kuesioner adalah valid dalam penelitian ini.  

2. Uji Reliabilitas 

Uji reliabilitas digunakan sebagai alat ukur kuesioner yang merupakan 

indikator variabel atau struktur. Suatu kuesioner dikatakan reliabel atau dapat 

diandalkan jika tanggapan seseorang terhadap pernyataan-pernyataan tersebut 

konsisten atau stabil dari waktu ke waktu. Pengujian dilakukan menggunakan 

aplikasi SPSS dengan uji statistik Cronbach Alpha. Suatu variabel dikatakan 

reliabel jika memiliki nilai Cronbach’s alpha > 60 (Ghozali, 2016). 

Tabel 4. 8 Hasil Uji Reliabilitas 

Variabel 
Nilai 

Minimum 

Cronbcah's 

Alpha 
Status 

Celebrity Endorsement 0,60 0,764 Realibel 

Brand Image 0,60 0,739 Realibel 

Minat Beli 0,60 0,812 Realibel 

Sumber: Data diolah 2023 

Berdasarkan hasil tabel 4.8 Uji Realibilitas variabel celebrity endorsement 

menghasilkan nilai 0,764, variabel brand image menghasilkan nilai 0,739, dan 

untuk variabel minat beli menghasilkan nilai 0,812. Sehingga dapat dinyatakan 

bahwa seluruh variabel melebihi nilai diatas 0,60.  
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4.2.3 Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas 

Uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah variabel residual dalam 

model regresi mengikuti distribusi normal. Pengujian normalitas dapat dilakukan 

dengan menggunakan uji Kormoglov Smirnov (K-S) (Ghozali, 2016). Pengujian 

normalitas menggunakan pengujian hipotesis. 

Tabel 4. 9 Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.42963807 

Most Extreme Differences Absolute .067 

Positive .067 

Negative -.060 

Test Statistic .067 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 Sumber: Data diolah 2023 

Berdasarkan hasil tabel 4.9 Uji Normalitas yang telah diolah dalam tabel 

adalah 0,200. Sehingga dapat dijelaskan bahwa nilai Asymp.Sig. lebih besar dari 

0,05 , yang artinya dapat dikatakan variabel tersebut adalah normal. 
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2. Uji Multikolineritas 

Uji multikolinearitas bertujuan untuk menguji apakah suatu model regresi 

menemukan korelasi antar variabel independen. Model regresi yang baik 

seharusnya tidak ada korelasi antar variabel independen. Pada penelitian ini dapat 

dilihat dari nilai tolerance dan variance inflation factor (VIF). Gejala 

Multikolinearitas digunakan pada saat nilai tolerance ≤ 0,10 dan nilai VIF ≥ 10 

(Ghozali, 2016). 

Tabel 4. 10 Hasil Uji Multikolinieritas 

Variabel Tolerance VIF Keterangan 

Celebrity  

Endorsement 0,623 1,606 

Tidak terjadi 

multikolineritas 

Brand  

Image 0,623 1,606 

Tidak terjadi 

multikolineritas 

Sumber : Data diolah 2023 

Berdasarkan hasil tabel 4.10 uji multikolinieritas yang telah diolah dalam 

tabel diketahui nilai VIF variabel Celebrity Endorsement (X1) dan variabel Brand 

Image (X2) adalah 1,606 yang artinya <10 dan nilai tolerance adalah 0,623 > 0,10 

sehingga masing-masing variabel tidak terjadi multikolineritas.   

3. Uji Heteroskesdesitas 

Uji heteroskedastisitas menguji adanya ketidaksamaan varians dalam suatu 

model regresi dari satu pengamatan residual ke pengamatan lainnya. Model regresi 

yang baik adalah yang homoskedastis atau tidak heteroskedastis. Salah satu cara 

untuk menilai ada tidaknya heteroskedastisitas adalah dengan melakukan uji Park. 

Uji Park adalah salah satu cara untuk mengidentifikasi uji heteroskedastisitas. Ini 
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dilakukan dengan meregresikan nilai log residual sebagai variabel dependen dan 

independen. (Ghozali, 2016). 

Tabel 4. 11 Hasil Uji Heteroskedatistas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4.333 1.037  4.178 .000 

Celebrity 

Endorsement 
-.089 .066 -.169 -1.351 .180 

Brand Image -.062 .076 -.102 -.815 .417 

a. Dependent Variable: RES2 

Sumber: Data diolah 2023 
 

Berdasarkan hasil tabel 4.11 uji heterokesidas yang telah diolah dalam tabel 

diketahui pada variabel celebrity endorsement 0,180, dan variabel brand image 

0,417. Dapat dijelaskan bahwa nilai variabel tersebut > 0,05.  Sehingga dapat 

simpulkan bahwa tidak terjadi adanya gejala heteroskedastisitas. 

4.2.4 Analisis Regresi Linear Berganda 

Analisis regresi linear berganda adalah regresi yang terdiri lebih dari satu 

variabel bebas dan lebih dari satu variabel terikat (Ghozali, 2016). Berikut adalah 

hasil uji regresi linear berganda :  
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Tabel 4. 12 Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.104 1.740  1.784 .077 

Celebrity 

Endorsement 
.523 .110 .429 4.741 .000 

Brand Image .509 .127 .363 4.011 .000 

a. Dependent Variable: Minat Beli 

Sumber : Data diolah 2023 

Berdasarkan hasil tabel 4.12 uji analisis regeresi linear berganda yang telah diolah 

dalam tabel diketahui sebagai berikut: 

Y = a +  1𝑋1 + 𝛽2𝑋2+ e 

    = 3.104 + 0,523 + 0,509 

Berdasarkan hasil persamaan analisis regresi linear berganda dalam penelitian ini 

sebagai berikut  : 

a. Nilai constant sebesar 3.104, dapat dijelaskan bahwa variabel minat beli belum 

dipengaruhi oleh variabel lain ialah variabel celebrity endorsement (x1) dan 

brand image (x2). Jika variabel independen (celebrity endorsement dan brand 

image) tidak ada maka variabel minat beli tidak mengalami perubahan. 

b. Nilai koefisien regresi X1 sebesar 0,523 menunjukan bahwa variabel celebrity 

endorsement mempunyai pengaruh yang positif terhadap variabel minat beli. 

Sehingga dapat disimpulkan setiap kenaikan satuan variabel celebrity 

endorsement akan mempunai pengaruh sebesar 0,523. Dengan perkiraan 

variabel lain tidak diteliti pada penelitian ini. 
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c. Nilai koefisien regresi X2 sebesar 0,509 menunjukan bahwa variabel brand 

image mempunyai pengaruh yang positif terhadap variabel minat beli. 

Sehingga dapat disimpulkan setiap kenaikan satuan variabel brand image akan 

mempunyai pengaruhi sebesar 0,509. Dengan perkiraan variabel lain tidak teliti 

dalam diteliti pada penelitian ini. 

4.2.5 Uji Hipotesis 

1. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Uji koefisien determinasi bertujuan untuk mengukur kemampuan model 

dalam menjelaskan variasi variabel dependen. Nilai koefisien determinasi antara 0 

dan 1 (Ghozali, 2016). Dalam penelitian ini bahwa variabel independen Celebrity 

Endorsement (X1) dan Brand Image (X2) dan variabel dependen Minat Beli (Y). 

Tabel 4. 13 Hasil Uji Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted  

R Square 

Std. Error of the  

Estimate 

1 .711a .506 .496 2.45456 

a. Predictors: (Constant), Brand Image , Celebrity Endorsement 

Sumber : Data diolah 2023 

Berdasarkan hasil tabel 4.13 uji koefisien determinasi yang telah diolah 

dalam tabel diketahui nilai adjusted r square sebesar 0,496  atau sebesar 49,6%. 

Sehingga dapat disimpulkan bahwa besarnya pengaruh variabel celebrity 

endorsement dan brand image terhadap minat beli sebesar 0,496 atau 49,6%. 
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2. Uji F 

Uji F digunakan untuk mengetahui apakah variabel independen secara 

bersama-sama mempengaruhi variabel dependen (Ghozali, 2016). 

Tabel 4. 14 Hasil Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 598.979 2 299.490 49.709 .000b 

Residual 584.411 97 6.025   

Total 1183.390 99    

a. Dependent Variable: Minat Beli 

b. Predictors: (Constant), Brand Image, Celebrity Endorsement 

Sumber: Data diolah 2023 

Berdasarkan hasil tabel 4.14 Uji F yang telah diolah dalam tabel diketahui 

nilai F sebesar 49.709 dengan tingkat signifikan 0,000. Berikut rumus F tabel: 

F tabel = F (k : n-k-1) 

 = F (2 : 100-2-1) 

 = F (2 ; 97) 

 = 3,09 

Sehingga dapat diketahui nilai signifikan untuk celebrity endorsement (X1) 

dan brand image (x2) adalah sebesar 0,000 < 0,05 sedangkan F hitung lebih besar 

(49,709 > 3,09). Hal tersebut dapat disimpulkan bahwa variabel celebrity 

endorsement dan brand image berpengaruh terhadap variabel minat beli pada brand 

erigo. 
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3. Uji T 

Uji T bertujuan untuk menunjukkan pengaruh secara parsial variabel 

independen terhadap variabel dependen (Ghozali, 2016). Untuk melihat pengaruh 

positif dan signifikan secara parsial dari variabel yang ada yaitu celebrity 

endorsement, brand image terhadap minat beli dilakukan dengan signifikansi 5% 

setara dengan 0,05. Berikut rumus t tabel: 

T tabel = t (a/2 ; n-k-1) 

a = 5% = t (0,05/2 ; 100-2-1) 

  = 0,025 : 97 

  = 1,66071 

Berikut adalah hasil pengujian T : 

Tabel 4. 15 Hasil Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.104 1.740  1.784 .077 

Celebrity 

Endorsement 
.523 .110 .429 4.741 .000 

Brand Image .509 .127 .363 4.011 .000 

a. Dependent Variable: Minat Beli 

Sumber : Data diolah 2023 

Berdasarkan hasil tabel 4.15 uji T yang telah diolah dalam tabel diketahui 

bahwa variabel celebrity endorsement (X1) nilai t hitung sebesar 4,741 yang 
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dimana nilai t tabel 1,660. Yang artinya bahwa nilai 4,741 > t tabel 1,660 dan untuk 

nilai signifikansi 0,000 < 0,05 Maka H0 ditolak dan H1 diterima. Sehingga dapat 

disimpulkan bahwa variabel celebrity endorsement memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap variabel minat beli. Pada nilai variabel brand image (X2) nilai 

t hitung sebesar 4,011 dan t tabel 1,660. Yang artinya bahwa nilai 4,011 > nilai t 

tabel 1,660 dan untuk nilai signifikansi 0,000 < 0,05 Maka H0 ditolak dan H1 

diterima. Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel brand image memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap minat beli. 

4.3  Pembahasan Hasil Analisis Data  

Dari hasil penelitian diatas “Celebrity Endorsement Dan Brand Image 

terhadap Minat beli Brand Erigo” dapat dsimpulkan dihipotesis yang telah diuji 

bahwa : 

1. Pengaruh Celebrity Endorsement terhadap Minat Beli 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh celebrity endorsement 

terhadap minat beli. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel celebrity 

endorsement memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat beli pada brand 

erigo. 

Hasil uji T mempunyai nilai signifikansi sebesar 0,000 lebih kecil dari nilai 

0,05. Dan nilai t hitung 4,741 lebih besar dari 1,660. Hal ini dikatakan Ha diterima 

dan H0 ditolak yang artinya celebrity endorsement memiliki pengaruh yang 

seignifikan terhadap minat beli. 

Dapat dikatakan bahwa variabel celebrity endorsement mendapatkan hasil 

yang menarik dari jawaban responden pada pertanyaan “Saya sering melihat 
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aktor,artis, maupun atlet melakukan promosi produk brand erigo “ dengan jumlah 

52 responden menjawab setuju dan sebanyak 29 responden menjawab sangat setuju, 

lalu sisanya menjawab netral. Pada pertanyaan “saya merasa percaya jika 

artis,aktor, maupun atlet melakukan promosi produk brand erigo” dengan jumlah 

43 responden menjawab setuju dan sebanyak 30 responden menjawab sangat setuju. 

Hasil ini membuktikan bahwa celebrity endorsement berpengaruh secara 

signifikan dalam membuat minat beli bertambah karena semakin baik kemampuan 

yang dimiliki untuk menyampaikan suatu informasi maka semakin tinggi minat beli 

konsumen produk brand erigo. 

Oleh karena itu penelitian ini sejalan dengan penelitian (Sugiyanto, 2021) 

menyimpulkan bahwa celebrity endorsement berpengaruh positif terhadap minat 

beli produk fashion Deavhijab. Serta menurut penelitian (Pratiwi, 2015) 

menyimpulkan bahwa Celebrity Endorsement berpengaruh positif terhadap Minat 

Beli produk the javana. 

2. Pengaruh Brand Image terhadap Minat Beli 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand image terhadap 

minat beli. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel brand image memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap minat beli pada brand erigo. 

Hasil uji T mempunyai nilai signifikansi sebesar 0,000 lebih kecil dari nilai 

0,05. Dan t hitung 4,011 lebih besar dari 1,660. Hal ini dikatakan Ha diterima dan 

H0 ditolak yang artinya brand image memiliki pengaruh yang seignifikan terhadap 

minat beli.  
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Dapat dikatakan bahwa variabel Brand Image mendapatkan hasil yang 

menarik dari jawaban responden pada pertanyaan “Brand erigo memiliki jahitan 

yang rapi dan mempunyai produk banyak“ dengan jumlah 46 responden menjawab 

setuju dan sebanyak 34 responden menjawab sangat setuju, lalu sisanya menjawab 

netral. Pada pertanyaan “Saya melihat produk brand erigo layak untuk digunakan” 

dengan jumlah 45 responden menjawab setuju dan sebanyak 42 responden 

menjawab sangat setuju. 

Hasil ini membuktikan bahwa Brand Image berpengaruh secara signifikan 

dalam membuat minat beli bertambah karena semakin baik brand image yang 

dipunyai oleh erigo maka akan semakin meningkatkan minat beli brand erigo.  

Oleh karena itu penelitian ini sejalan dengan penelitian dengan penelitian 

menurut (Naufal, 2021) menemukan bahwa kecenderungan konsumen untuk 

melakukan pembelian di platform e-commerce Bukalapak berkorelasi positif 

dengan persepsi kualitas merek. Dan menurut (Peronika, 2020) menemukan bahwa 

konsumen di kota pagar alam lebih tertarik untuk membeli barang wardah jika 

memiliki kesan yang baik terhadap merek tersebut. 
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BAB V  

PENUTUP 
 

5.1  Kesimpulan 

Kesimpulan pada penelitian ini adalah hasil dari penelitian yang membahas 

pengaruh celebrity endorsement dan brand image terhadap minat beli produk brand 

erigo. Responden dalam penelitian ini adalah pengikut akun instagram brand erigo 

dengan karakteristik jenis kelamin, usia, alamat, pekerjaan dan sampel penelitian 

ini 100 responden. 

Setelah melakukan pengolahan data dengan metode statistik dan 

analisisnya, dapat disimpulkan bahwa : 

1. Variabel celebrity endorsement berpengaruh terhadap minat beli pada brand 

erigo, hal ini dibuktikan dengan hasil signifikan 0,000 lebih kecil dari 0,05 

dan nilai t hitung 4,741 lebih besar dari 1,660. yang diidentifikasikan bahwa 

celebrity endorsement berpengaruh terhadap minat beli karena semakin baik 

kemampuan yang dimiliki untuk menyampaikan suatu informasi maka 

semakin tinggi minat beli konsumen produk brand erigo. 

2. Variabel brand image berpengaruh terhadap minat beli pada brand erigo, 

hal ini dibuktikan dengan hasil signifikan 0,000 lebih kecil dari nilai 0,05. 

Dan nilai t hitung 4,011 lebih besar dari 1,660. Yang diidentifikasi bahwa 

brand image berpengaruh terhadap minat beli karena semakin baik brand 

image yang dipunyai oleh erigo maka akan semakin meningkatkan minat 

beli brand erigo. 



48 
 

 

 

5.2  Saran 

1. Dari penelitian ini memiliki hasil bahwa variabel celebrity endorsement dan 

brand image berpengaruh pada minat beli. Oleh karena itu penulis 

menyarankan kepada perusahaan untuk mempertahankan celebrity 

endorsement dan brand image supaya semakin maju dan berkembang dalm 

pencapaian usahanya. 

2. Bagi penelitian selanjutnya diharapkan agar mampu menambahkan 

variabel-variabel baru pada penelitian ini serta memperluas wilayah 

penelitian untuk memperoleh data penelitian ini. 
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LAMPIRAN 
 

Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

Assalammu’alaikum Wr Wb. 

Saya Rafi Ardhanidinata Wicaksono, mahasiswa Jurusan Manajemen 

Bisnis Syariah. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Raden 

Mas Said Surakarta saat ini sedang melakukan penelitian untuk skripsi yang 

berjudul “PENGARUH CELEBRITY ENDORSEMENT DAN BRAND IMAGE 

TERHADAP MINAT BELI BRAND ERIGO”. 

Segala informasi yang diberikan kuisioner ini hanya untuk kepentingan 

penelitian semata dan akan dijaga kerahasiaannya. Oleh karena itu, saya meminta 

kesediaan saudara/i untuk dapat meluangkan waktu untuk mengisi kuisioner ini 

dengan tepat dan teliti. Atas perhatian dan partisipasinya saya mengucapkan banyak 

terimakasih. 

 

Wassalammu’alaikum Wr Wb. 

  

1. Identitas Responden 

Nama : 

Jenis kelamin :  Laki – laki  Perempuan 

Usia : 

17-21 Tahun   27-31 Tahun  

22-26 Tahun 32-35 Tahun 

Alamat : 

Pekerjaan : 

Mahasiswa/ Pelajar  PNS Lainnya  

Karyawan Wiraswasta 

 

Apakah anda mengetahui produk Brand Erigo? 

Ya  Tidak 
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Jika anda menjawab “Tidak”, mohon anda tidak perlu melanjutkan pengisian 

kuesioner ini. 

2. Petunjuk Pengisian 

Pada pertanyaan-pertanyaan dibawah ini, anda hanya diperkenankan 

memilih satu dari beberapa jawaban. Beri tanda (˅) pada jawaban yang anda pilih.: 

1 :Sangat Tidak setuju     4. :Setuju 

2 :Tidak Setuju     5. :Sangat setuju 

3 :Netral 

Celebrity Endorsement 

No Pertanyaan STS TS N S SS 

1. Saya merasa tertarik untuk membeli 

Produk Brand Erigo yang dipromosikan 

oleh aktor,artis, maupun atlet 

     

2. Saya merasa percaya jika aktor,artis 

maupun atlet melakukan promosi produk 

Brand Erigo 

     

3. Saya sering melihat aktor,artis maupun 

atlet melakukan promosi produk Brand 

Erigo 

     

4. Saya menyukai aktor,artis, maupun atlet 

karena mampu menampilkan produk Brand 

Erigo dengan baik 
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Brand Image 

No Pertanyaan STS TS N S SS 

1. Saya sering melihat produk Brand Erigo 

yang sudah terkenal 

     

2. Brand Erigo memiliki jahitan yang rapi 

dan mempunyai produk banyak 

     

3. Saya melihat produk Brand Erigo produk 

yang layak untuk digunakan 

     

4. Saya merasa percaya diri setelah 

menggunakan produk Brand Erigo 

     

 

Minat Beli 

No Pertanyaan STS TS N S SS 

1. Saya mempunyai rasa penasaran terhadap 

produk Brand Erigo karena kualitasnya  

     

2. Saya memiliki rasa tertarik untuk 

membeli pada produk Brand Erigo 

     

3. Saya akan mempertimbangkan pendapat 

orang lain terhadap produk Brand Erigo 

     

4. Saya berminat membeli produk Brand 

Erigo 

     

5. Saya akan mereferensikan produk Brand 

Erigo ke teman-teman saya. 
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Lampiran 2. Data Responden 

Jenis 

Kelamin Usia Alamat Pekerjaan 

Perempuan 

22-26 

Tahun Purbalingga Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Tegal Wiraswasta 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

17-21 

Tahun Tegal Karyawan 

Perempuan 

17-21 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

17-21 

Tahun Sukoharjo Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Tegal Karyawan 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Klaten Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

17-21 

Tahun Sragen Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Tegal Wiraswasta 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Sragen Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Wonogiri Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Surakarta Mahasiswa/Pelajar 
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Laki-laki 

17-21 

Tahun Sukoharjo Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

17-21 

Tahun Surabaya Karyawan 

Laki-laki 

27-31 

Tahun Purwokerto PNS 

Perempuan 

22-26 

Tahun Tegal Karyawan 

Laki-laki 

32-35 

Tahun Demak Wiraswasta 

Perempuan 

27-31 

Tahun Surabaya Karyawan 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Banyumas Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

27-31 

Tahun Bengkulu Wiraswasta 

Laki-laki 

27-31 

Tahun Surakarta Wiraswasta 

Laki-laki 

27-31 

Tahun Lampung Karyawan 

Laki-laki 

32-35 

Tahun Brebes Karyawan 

Laki-laki 

32-35 

Tahun Brebes PNS 

Laki-laki 

32-35 

Tahun Bandung Karyawan 

Perempuan 

22-26 

Tahun Brebes Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Subang Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

17-21 

Tahun Purwokerto Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Brebes Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Makassar Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Lampung Mahasiswa/Pelajar 
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Laki-laki 

22-26 

Tahun Bandung Karyawan 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Klaten Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Semarang Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Karanganyar Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Karanganyar Karyawan 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Sragen Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Klaten Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Karanganyar Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

17-21 

Tahun Sukoharjo Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Tegal Karyawan 

Perempuan 

22-26 

Tahun Sukoharjo Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

17-21 

Tahun Sukoharjo Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Wonogiri Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Sukoharjo Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Sukoharjo Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 
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Laki-laki 

22-26 

Tahun Sukoharjo Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Tegal Karyawan 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Purwokerto Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Sleman Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Sukoharjo Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Sukoharjo Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Yogyakarta Karyawan 

Perempuan 

22-26 

Tahun Boyolali Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

17-21 

Tahun Sukoharjo Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Kebumen Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

27-31 

Tahun Jakarta Wiraswasta 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Jakarta Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

32-35 

Tahun Jakarta Wiraswasta 

Perempuan 

17-21 

Tahun Bekasi Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

32-35 

Tahun Klaten Wiraswasta 

Perempuan 

17-21 

Tahun Bekasi Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

17-21 

Tahun Bekasi Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Semarang Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Jakarta Karyawan 

Perempuan 

22-26 

Tahun Batam Guru TK 
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Laki-laki 

22-26 

Tahun Semarang Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

32-35 

Tahun Depok Karyawan 

Perempuan 

27-31 

Tahun Jakarta Karyawan 

Perempuan 

17-21 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Tangerang Polri 

Perempuan 

27-31 

Tahun Jakarta Karyawan 

Laki-laki 

27-31 

Tahun Jakarta Karyawan 

Laki-laki 

27-31 

Tahun Bogor PNS 

Laki-laki 

27-31 

Tahun Brebes Karyawan 

Perempuan 

27-31 

Tahun Jakarta Karyawan 

Perempuan 

17-21 

Tahun Bekasi Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

27-31 

Tahun Jakarta Karyawan 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Kalimantan Karyawan 

Perempuan 

17-21 

Tahun Bekasi Mahasiswa/Pelajar 

Perempuan 

22-26 

Tahun Malang 

Ibu Rumah 

Tangga 

Perempuan 

22-26 

Tahun Surakarta Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Tangerang Karyawan 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 

Laki-laki 

17-21 

Tahun Tegal Mahasiswa/Pelajar 
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Laki-laki 

22-26 

Tahun Jakarta Karyawan 

Laki-laki 

22-26 

Tahun Banyumas Mahasiswa/Pelajar 
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Lampiran 3. Tabulasi Data 

Celebrity Endorsement 

(X1) Total 

X1 

Brand Image (X2) Total 

X2 X1 X2 X3 X4 X1 X2 X3 X4 

3 4 3 3 13 3 4 4 3 14 

4 3 4 3 14 4 4 5 4 17 

3 4 5 3 15 4 4 4 3 15 

3 4 3 4 14 4 3 3 3 13 

3 3 2 2 10 2 2 1 2 7 

5 4 4 4 17 5 5 5 5 20 

3 3 5 4 15 5 5 5 5 20 

3 4 4 3 14 5 5 5 3 18 

3 5 5 4 17 5 4 5 3 17 

4 4 4 4 16 5 4 4 4 17 

4 4 4 4 16 5 4 5 5 19 

3 4 4 4 15 4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 3 3 4 2 12 

4 4 5 5 18 4 4 5 4 17 

4 4 5 4 17 5 3 5 4 17 

4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

4 3 4 1 12 4 5 5 3 17 

2 4 5 4 15 3 4 4 4 15 

3 2 3 4 12 4 3 5 5 17 

5 5 4 3 17 3 5 5 5 18 

5 5 3 2 15 5 3 5 5 18 

5 5 3 5 18 3 5 5 5 18 

5 5 3 5 18 5 4 5 5 19 

5 5 3 5 18 5 4 3 5 17 

5 5 4 5 19 5 3 3 5 16 

5 5 5 5 20 3 4 5 5 17 

5 5 5 3 18 5 3 5 5 18 

4 5 3 4 16 5 5 4 4 18 

5 5 4 3 17 5 5 5 3 18 

5 4 5 3 17 5 3 4 4 16 

4 4 5 5 18 4 3 3 2 12 

5 5 4 4 18 5 4 5 4 18 
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4 5 2 5 16 5 5 5 5 20 

5 4 3 5 17 5 4 5 5 19 

5 5 4 4 18 5 5 4 3 17 

4 5 5 5 19 4 5 5 4 18 

5 4 5 5 19 5 4 4 5 18 

5 4 5 5 19 4 5 3 5 17 

4 4 4 4 16 4 3 4 4 15 

5 4 4 4 17 5 4 5 4 18 

4 4 4 4 16 4 3 3 4 14 

4 3 4 3 14 4 4 4 4 16 

4 4 5 4 17 5 5 4 3 17 

5 3 4 5 17 5 5 5 4 19 

5 5 5 5 20 4 4 4 4 16 

2 1 3 3 9 4 3 3 2 12 

4 4 5 4 17 4 3 4 4 15 

4 4 4 4 16 5 4 4 4 17 

5 4 4 3 16 5 4 5 4 18 

5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

3 4 4 4 15 4 4 4 4 16 

4 3 4 4 15 5 3 3 3 14 

4 4 4 4 16 4 4 4 3 15 

5 4 4 4 17 4 4 4 5 17 

4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

3 3 4 3 13 3 5 4 3 15 

5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

4 5 4 4 17 5 4 4 5 18 

3 3 4 4 14 4 3 5 3 15 

2 3 2 3 10 4 5 4 5 18 

4 5 4 3 16 4 4 4 4 16 

5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

5 4 5 4 18 5 5 4 5 19 

5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

2 4 2 2 10 4 4 4 2 14 

1 2 2 3 8 2 3 3 2 10 

3 4 4 3 14 4 4 4 4 16 
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3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

3 4 5 3 15 5 4 4 4 17 

5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

5 4 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 4 4 3 15 3 4 4 3 14 

5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

3 4 4 3 14 5 5 5 3 18 

5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

1 2 1 2 6 2 3 2 4 11 

2 2 4 3 11 4 2 3 2 11 

2 2 4 3 11 3 4 4 3 14 

4 5 4 3 16 5 5 4 5 19 

4 4 4 4 16 4 4 4 3 15 

3 4 4 4 15 5 5 5 3 18 

4 5 4 4 17 3 4 4 4 15 

5 5 5 4 19 5 5 5 5 20 

4 4 4 2 14 4 5 5 4 18 

4 4 4 4 16 4 4 4 3 15 

3 3 3 4 13 3 4 5 4 16 

4 4 4 3 15 5 4 4 3 16 

3 2 4 4 13 4 4 5 4 17 

4 3 4 5 16 4 4 4 4 16 

3 3 4 3 13 5 5 5 5 20 

5 3 4 5 17 5 5 4 3 17 

4 4 4 3 15 4 4 4 3 15 

4 3 4 4 15 4 4 4 3 15 

3 3 5 4 15 5 3 3 2 13 

3 3 4 5 15 3 4 5 4 16 

5 2 4 2 13 4 4 4 4 16 

4 3 3 4 14 4 5 4 5 18 

 

Minat Beli (Y) 

Total Y Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 

3 4 3 3 3 16 

3 3 4 3 3 16 

5 4 4 3 4 20 
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3 3 3 3 4 16 

3 3 3 4 5 18 

5 5 4 4 4 22 

5 3 4 4 4 20 

3 4 4 3 3 17 

4 4 3 4 3 18 

3 3 2 3 4 15 

5 4 4 4 3 20 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

3 3 5 3 2 16 

4 4 4 4 4 20 

4 4 3 5 5 21 

4 4 4 4 4 20 

4 5 3 5 4 21 

3 4 5 4 4 20 

2 3 2 5 5 17 

4 5 2 4 5 20 

5 4 5 5 5 24 

5 5 5 5 4 24 

3 5 5 5 3 21 

3 5 3 5 5 21 

5 5 3 5 5 23 

5 5 3 5 2 20 

3 4 4 5 3 19 

5 4 4 5 4 22 

5 4 5 5 5 24 

5 4 5 3 3 20 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 4 5 24 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 4 24 

4 5 4 5 3 21 

4 3 5 5 5 22 

3 5 5 5 1 19 

4 4 4 4 4 20 

4 5 3 5 4 21 
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4 4 4 4 4 20 

4 4 3 4 4 19 

3 4 4 4 3 18 

1 5 1 4 4 15 

4 4 4 4 4 20 

1 1 3 1 1 7 

4 4 3 4 2 17 

4 4 4 5 4 21 

5 4 3 5 4 21 

5 5 5 5 5 25 

4 5 5 5 4 23 

4 4 4 3 3 18 

4 3 4 3 3 17 

3 4 4 4 3 18 

4 4 4 4 4 20 

4 4 3 4 4 19 

3 4 3 3 3 16 

5 5 5 4 4 23 

4 4 4 5 4 21 

3 4 5 3 3 18 

4 5 4 5 5 23 

4 3 3 3 3 16 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 20 

5 4 5 4 5 23 

5 5 5 5 5 25 

2 2 4 2 2 12 

2 2 2 2 2 10 

4 3 3 4 4 18 

4 4 4 4 4 20 

4 5 3 5 5 22 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

3 3 4 4 3 17 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 5 21 

5 5 5 5 5 25 
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4 3 1 3 3 14 

3 3 4 3 3 16 

2 4 3 4 3 16 

4 4 5 3 3 19 

3 4 4 4 3 18 

3 3 4 4 3 17 

5 4 4 3 4 20 

4 4 4 5 4 21 

4 4 3 4 3 18 

3 4 3 4 3 17 

4 3 3 3 4 17 

3 3 4 3 3 16 

5 4 4 4 3 20 

5 4 4 4 4 21 

5 5 4 5 4 23 

5 5 5 5 4 24 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 3 5 23 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 4 3 16 

4 4 2 4 4 18 

5 4 5 4 4 22 
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Lampiran 4. Hasil Uji Deskriptif 

1. Jenis Kelamin 

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-Laki 55 55.0 55.0 55.0 

Perempuan 45 45.0 45.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

2. Usia 

 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 17-21 35 35.0 35.0 35.0 

22-26 45 45.0 45.0 80.0 

27-31 13 13.0 13.0 93.0 

32-35 7 7.0 7.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

3. Alamat 

 

Alamat 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Purbalingga 1 1.0 1.0 1.0 

Tegal 24 24.0 24.0 25.0 

Sukoharjo 11 11.0 11.0 36.0 

Klaten 4 4.0 4.0 40.0 

Sragen 3 3.0 3.0 43.0 

Wonogiri 2 2.0 2.0 45.0 

Surakarta 3 3.0 3.0 48.0 

Surabaya 2 2.0 2.0 50.0 

Purwokerto 3 3.0 3.0 53.0 
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Demak 1 1.0 1.0 54.0 

Banyumas 2 2.0 2.0 56.0 

Bengkulu 1 1.0 1.0 57.0 

Lampung 2 2.0 2.0 59.0 

Brebes 5 5.0 5.0 64.0 

Bandung 2 2.0 2.0 66.0 

Subang 1 1.0 1.0 67.0 

Makasar 1 1.0 1.0 68.0 

Semarang 3 3.0 3.0 71.0 

Karanganyar 3 3.0 3.0 74.0 

Sleman 1 1.0 1.0 75.0 

Yogyakarta 1 1.0 1.0 76.0 

Boyolali 1 1.0 1.0 77.0 

Kebumen 1 1.0 1.0 78.0 

Jakarta 10 10.0 10.0 88.0 

Bekasi 5 5.0 5.0 93.0 

Batam 1 1.0 1.0 94.0 

Depok 1 1.0 1.0 95.0 

Tangerang 2 2.0 2.0 97.0 

Bogor 1 1.0 1.0 98.0 

Kalimantan 1 1.0 1.0 99.0 

Malang 1 1.0 1.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

4. Pekerjaan  

 

Pekerjaan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Mahasiswa/Pelajar 62 62.0 62.0 62.0 

Karyawan 24 24.0 24.0 86.0 

PNS 3 3.0 3.0 89.0 

Wiraswasta 8 8.0 8.0 97.0 

Yang Lainnya 3 3.0 3.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

Lampiran 5. Analisis Statistik Deskriptif 
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Lampiran 5. Analisis Statistik Deskriptif  

1. Variabel Celebrity Endorsement  

 

Statistics 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

N Valid 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 

Mean 3.9500 3.9400 4.0300 3.8600 

Median 4.0000 4.0000 4.0000 4.0000 

Mode 4.00a 4.00 4.00 4.00 

Std. Deviation .99874 .93008 .84632 .92135 

Variance .997 .865 .716 .849 

Range 4.00 4.00 4.00 4.00 

Minimum 1.00 1.00 1.00 1.00 

Maximum 5.00 5.00 5.00 5.00 

a. Multiple modes exist. The smallest value is shown 

 

2. Variabel Brand Image 

 

Statistics 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

N Valid 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 

Mean 4.2800 4.1200 4.2600 3.9400 

Median 4.0000 4.0000 4.0000 4.0000 

Mode 5.00 4.00 4.00 4.00 

Std. Deviation .79239 .76910 .77355 .94088 

Variance .628 .592 .598 .885 

Range 3.00 3.00 4.00 3.00 

Minimum 2.00 2.00 1.00 2.00 

Maximum 5.00 5.00 5.00 5.00 
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3. Variabel Minat Beli 

 

Statistics 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 

N Valid 100 100 100 100 100 

Missing 0 0 0 0 0 

Mean 3.9600 4.0600 3.8900 4.0900 3.8100 

Median 4.0000 4.0000 4.0000 4.0000 4.0000 

Mode 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 

Std. Deviation .96316 .82658 .96290 .86568 .95023 

Variance .928 .683 .927 .749 .903 

Range 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 

Minimum 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 

Maximum 5.00 5.00 5.00 5.00 5.00 
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Lampiran 6. Uji Instrumen Data 

1. Uji Validitas 

a. Variabel Celebrity Endorsement 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 TotalX1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .627** .444** .464** .842** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation .627** 1 .362** .391** .784** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation .444** .362** 1 .381** .698** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation .464** .391** .381** 1 .731** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

TotalX1 Pearson Correlation .842** .784** .698** .731** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

b. Variabel Brand Image 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TotalX2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .342** .407** .348** .690** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation .342** 1 .558** .415** .756** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation .407** .558** 1 .452** .792** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 
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X2.4 Pearson Correlation .348** .415** .452** 1 .766** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

TotalX2 Pearson Correlation .690** .756** .792** .766** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

c. Variabel Minat Beli 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 TotalY 

Y1 Pearson Correlation 1 .561** .496** .477** .532** .817** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y2 Pearson Correlation .561** 1 .364** .712** .490** .810** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y3 Pearson Correlation .496** .364** 1 .291** .220* .637** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .003 .028 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y4 Pearson Correlation .477** .712** .291** 1 .561** .789** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .003  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y5 Pearson Correlation .532** .490** .220* .561** 1 .742** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .028 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

TotalY Pearson Correlation .817** .810** .637** .789** .742** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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2. Uji Realibilitas 

a. Celebrity Endorsement 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.764 4 

 

b. Brand Image 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.739 4 

 

c. Minat Beli 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.812 5 
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Lampiran 7. Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.42963807 

Most Extreme Differences Absolute .067 

Positive .067 

Negative -.060 

Test Statistic .067 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

2. Uji Multikolinieritas 

 

 

  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B 

Std. 

Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 3.104 1.740  1.784 .077   

Celebrity 

Endorsement 
.523 .110 .429 4.741 .000 .623 1.606 

Brand Image .509 .127 .363 4.011 .000 .623 1.606 

a. Dependent Variable: Minat Beli 
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3. Uji Heterokedasitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4.333 1.037  4.178 .000 

Celebrity 

Endorsement 
-.089 .066 -.169 -1.351 .180 

Brand Image -.062 .076 -.102 -.815 .417 

a. Dependent Variable: RES2 
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Lampiran 8 Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.104 1.740  1.784 .077 

Celebrity 

Endorsement 
.523 .110 .429 4.741 .000 

Brand Image .509 .127 .363 4.011 .000 

a. Dependent Variable: Minat Beli 
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Lampiran 9. Uji Hipotesis  

1. Adjusted R 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .711a .506 .496 2.45456 

a. Predictors: (Constant), Brand Image , Celebrity Endorsement 

 

2. Uji F 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 598.979 2 299.490 49.709 .000b 

Residual 584.411 97 6.025   

Total 1183.390 99    

a. Dependent Variable: Minat Beli 

b. Predictors: (Constant), Brand Image , Celebrity Endorsement 

 

3. Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.104 1.740  1.784 .077 

Celebrity 

Endorsement 
.523 .110 .429 4.741 .000 

Brand Image .509 .127 .363 4.011 .000 

a. Dependent Variable: Minat Beli 
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Lampiran 10. Hasil  Cek Plagiasi (Turnitin) 
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Lampiran 11. Jadwal Penelitian 

No 
Bula

n 

Sep-22 Okt-22 Nov-22 Des-22 

Kegiatan 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1 Penyusunan proposal V V V V             

2 Konsultasi    V V V V          

3 Revisi Proposal                 

4 Pendaftaran Seminar        V         

5 Seminar Proposal          V       

6 Pengumpulan Data                 

No 
Bula

n 

Feb-23 Mar-23 Apr-23 Mei-23 

Kegiatan 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1 Revisi Proposal  V               

2 Pengumpulan Data V V V V V            

3 Analisi Data      V V V         

4 Pendaftaran Munaqosah         V        

5 Ujian Munaqosah             V    

6 Revisi Munaqosah              V   
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Lampiran 12. Daftar Riwayat Hidup 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

 

DATA PRIBADI 

Nama     : Rafi Ardhanidinata Wicaksono 

Jenis Kelamin   : Laki-Laki 

Tempat, Tanggal Lahir : Tegal, 06 Desember 2001 

Agama    : Islam 

Prodi/Fakultas   : Manajemen Bisnis Syariah/FEBI 

Alamat    : Jln. Semanggi Raya no 6 Rt 04 Rw 02 Desa 

Mejasem Barat Kec.Kramat Kab.Tegal 

 

RIWAYAT PENDIDIKAN 

SD Negeri Slerok 6  

SMP Negeri 11 

MAN Kota Tegal 

UIN Raden Mas Said Surakarta 


